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Se harecibido delaMision Permanente del Canada la siguiente comunicacion, defechall de
marzo de 1998, con € ruego de que se distribuya a los Miembros.

Repercusiones de las précticas anticompetitivas de las empresas
y asociaciones en e comercio internacional

1. Objetivos de la politica de competencia y de la politica comercial

Una politica comercial libera puede favorecer la competencia al eliminar algunas medidas
gubernamentales que actian como obstaculos a comercio internacional, reduciendo € nivel de los
aranceles y mediante compromisos de limitar € uso de obstéculos no arancelarios. Lamayor competencia
resultante contribuye areducir laconcentracion enlos mercados. Al mismo tiempo, unasdlidapolitica
de competenciapuedefacilitar el comercio ofreciendo alas empresas extranjeraslamismaoportunidad
de competir que a las compafiias nacionales. En su mayor parte, los principios de la politica de
competenciay laaplicacion delas medidas antimonopolio contribuyen plenamente amejorar e acceso
a los mercados a todos |os abastecedores e inversores, cuaquiera que sea su origen nacional.

En unaeradecrecienteinternacionalizaci 6n delaactividad econémica, en quelosconoci mientos
se estén convirtiendo rapidamente en labase de laventaja comparativanaciona, |os paises deben poner
en marcha politicas que impulsen una economia innovadoray dindmica. Unalegislacion equilibrada
sobre competenciay una politicacomercia liberal promoveréan la actividad competitivaen € mercado
interno y favoreceran la competitividad en € plano internacional. La capacidad de conseguir acceso
eficaz alosmercadosservirdparaalentar laeficienciaenlaproducciony asignacion debienesy servicios
y, alalarga, através de sus efectos sobre la innovacion y los gustes en € cambio tecnol dgico,
promoverd un proceso dinamico de crecimiento econdmico sostenido.

Algunas diferencias de perspectiva entre la politica comercia y la de competencia se hacen
especia mente patentes cuando se examinan ciertos conceptos -definiciones y supuestos- y enfoques
metodol gicos utilizados por profesionales que se encuentran en circunstancias semejantes. Se citan
con frecuencia la definicion de mercados pertinentes, las précticas de fijacidn de precios -como los
precios predatoriosy € dumping- y los resultados competitivos superiores. Lo quelalegisiacién sobre
competencia debe lograr es distinguir entre la competencia legitima en cuanto tal y dentro de las
disposiciones existentes de la legislacion sobre competencia, por un lado, y las préacticas de exclusion
que obstaculizan €l proceso competitivo, por € otro. Parapoder llegar aesadistincion, deben tenerse
muy en cuenta la estructura de mercado y las posibilidades de abuso de una posicién dominante.

El acceso restringido alos mercados y las razones de esas restricciones forman también parte
del debate sobre el comercio y la competencia. La interpretacion de las consecuencias derivadas de
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précticas comercia es aparentemente restrictivas puede diferir segiin que se adopte una perspectiva de
politica comercia o de politica de competencia. Algunos acuerdos comerciales, como los arreglos
deexclusividad impuestos, pueden excluir aposiblescompetidores, entreellosacompafiias extranjeras,
del acceso a redes establecidas de distribucién, lo que dificultaria €l ingreso en los mercados. No
obstante, estos arreglos de exclusividad pueden justificarse a veces con argumentos de que favorecen
la competenciay fomentan la eficiencia. La politica de competenciay la aplicacion de la legislacion
de competencia no presuponen que e dafio a un competidor que pudiera derivarse de esas précticas
de exclusion tenga que ser necesariamente perjudicial para el proceso competitivo. Por e contrario,
si existen obligaciones en ese sentido en €l marco de un acuerdo comercial, laexclusion delapresencia
extranjera podria ser considerada por una empresa extranjera (y, probablemente, por € gobierno del
lugar de su domicilio) como incumplimiento de esas obligaciones que exige medidas correctoras de
parte de la jurisdiccion en que se gerce € poder de mercado.

2. Aplicacién de la politica de competencia a las précticas anticompetitivas gue pueden afectar
a comercio
Céarteles

En general, las mismas acciones 0 précticas anticompetitivas que repercuten en € mercado
interno pueden afectar al comercio internacional, seglin las circunstancias del caso concreto. En la
medida en que en la aplicacion de la politica de competencia se considera la conducta en cuestion,
puede encontrarse una medida correctora. No obstante, en los casos con dimensiones internacional es,
lacapacidad précticaderedizar unainvestigaci dn hasta su conclusion 6gicao de conseguir unamedida
correctoraeficaz puededepender delaaccesibilidad delas pruebasnecesariaso delapresenciaterritoria
de la persona o entidad contra la cual se incoen los procedimientos.

L os carteles con dimensionesinternacional es pueden aterar las corrientes comerciaes, limitar
la competencia e influir negativamente en las perspectivas de crecimiento del pais, segin € producto
importado de que se trate. La Ley de Competencia del Canad& prohibe, bgjo sancion pend, las
combinaciones, acuerdos o arreglosqueimpidan o mermen indebi damentelacompetencia. Laadopcion
y laaplicacion eficaz de leyes internas sobre la competencia pueden ayudar alos paises a protegerse
frente a los abusos del mercado internaciona persiguiendo los comportamientos anticompetitivos de
empresas extranjeras en su territorio (bien por su propia cuenta o en cooperacion con la autoridad de
la competencia de otro pais donde tenga lugar la conducta abusiva).

Algunos gjemplos de casosincoadosatenor delasdisposiciones penaesdelal ey pueden poner
de manifiesto la necesidad de adoptar medidas contra los cérteles con sede en € extranjeroy e papel
fundamenta que puede desempefiar la cooperacion en materia de aplicacidn del derecho en una época
de creciente liberalizacion del comercio.

El caso Papel térmico para aparatos de fax implico una conspiracion internacional paraelevar
el precio del papel térmico para aparatos de fax en América del Norte. Ese tipo de papd se utiliza
para obtener varios productos, como etiquetas, boletos, papel para impresoray papel para gréficos
y aparatos de fax. La conspiracion supuso la colaboracion de participantes radicados en e Japén, €
Canaday los Estados Unidos y la celebracion de un acuerdo que se concluyé fuera del Canadé pero
se aplico dentro del Canaday tenia efectos tanto en €l mercado canadiense como en e estadounidense.
La conspiracion fue desvelada por la Oficina de la Competencia, del Canada, pero buena parte de
las pruebas se encontraba en los Estados Unidos. Se entabl6 una relacién de cooperacion con €
Departamento de Justicia de los Estados Unidos bajo los auspicios del Memorando de entendimiento
de 1984y del Tratado de Asistencia Juridica Mutua en Cuestiones Penalesentre el Canaday los Estados
Unidos. A raiz de las investigaciones llevadas a cabo en e Canada se dictaron declaraciones de
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culpabilidad, multasy érdenes de no hacer contra Rittenhouse Ribbons and Rolls Ltd.*, New Qji Paper
Company Ltd.? y Mitsubishi Paper Mills.?® Lasmultasimpuestas en & Canadaen relacién con € papel
paraaparatosdefax han sumado untota 3,45 millonesdeddlarescanadienses. Estamateriafuetambién
objeto de procesamiento en los Estados Unidos, donde se impusieron multas considerables.

El caso Tuberias ductiles de fundicion* se trat6 en e marco de las disposiciones sobre
conspiraciondelalLey de Competencia. Laconspiraci on supuso un acuerdo entre Canada Pipe Company
Ltd. (CPC) y USPipeand Foundry Company, envirtud del cual US Pipeacordabaretirarsedel mercado
canadiense y dgjar de abastecer d Unico competidor de CPC en e mercado canadiense. Las tuberias
ductiles de fundicion se utilizan en lafiltracion, transporte y distribucién de agua potable en tuberias
de agua de dta presion. Los clientes de CPC eran municipios, distribuidores de tuberias, empalmes
y Vévulas, y contratistas del sector de la construccion. Las conversaciones y € intercambio de
informacion entre el Canada y los Estados Unidos ayudaron a determinar que los principales efectos
de la conspiracion se habian producido en el Canada. CPC se declar6 culpabley € Tribunal Federa
del Canada impuso una multa de 2,5 millones de délares y dictd contra CPC una orden de no hacer.

El caso Tuberias ductiles de fundicién demuestra de qué manera una aplicacién eficaz de la
ley puede complementar y reforzar la liberalizacion del comercio. Esta, a reducir los obstéculos
arancelarios y no arancelarios al comercio, atrae nuevos competidores al mercado. A su vez, esta
mayor competenciapuedetener como resultado un descenso delosprecios. Enlapréctica, sinembargo,
el acuerdo privado entre CPC y US Pipe habriatenido € efecto contrario. El acuerdo de repartir €
mer cado norteamericano entre | os abastecedor es de este producto impedialacompetencialibrey abierta
dentro del mercado canadiense, y habria permitido a CPC mantener 10s precios por encima de niveles
competitivos, con lo que contrarrestaria las ventgjas que los consumidores de ese producto podrian
haber esperado del Acuerdo de Libre Comercio entre el Canada y los Estados Unidos. En € caso
Tuberias ductiles de fundicién, la condena y la multa impuesta por € Tribunal Federal del Canada
aunaempresacanadienseevitaron quelosbeneficiosdelaliberalizacion del comercio sevieran anulados
por esta accién anticompetitiva concreta.

Abuso de una posicién dominante

L as disposiciones relativas al abuso de una posicion dominante, como las contenidas en laLey
de Competencia ddl Canadd, pueden congtituir también medios eficaces para acabar con comportamientos
anticompetitivos que obstaculicen a posibles competidores extranjeros el acceso a un mercado. En
virtud de la legislacion canadiense, debe demostrarse la existencia de tres requisitos para que se dé
abuso de una posicion dominante: unao mas empresastienen control de un tipo o especie de actividad,
esasempresas han realizado précticasanticompetitivasy dichas précticastienen o es probablequetengan
el efecto de impedir o reducir considerablemente la competencia.

Estas disposiciones se han aplicado con eficaciaen varios casos. No obstante, un caso reciente
constituye un gjemplo concreto de cdmo unas actividades anticompetitivas pueden repercutir en €l

1Canada v. Rittenhouse Ribbons and Rolls Ltd., Tribuna Federa del Canada T-2663-95, 20 de diciembre
de 1995 (no notificado).

2Canada v. New Oji Paper Company Ltd., Tribuna Federal del Canada T-1693-96, 16 de agosto de 1996
(no notificado).

3Canada v. Mitsubishi Paper Mills, Tribunal Federd del Canada T-125-97, 17 de febrero de 1997 (no
comunicado).

“R. v. Canada Pipe Co.(1995), 64 C.P.R. (3d) 182, 101 F.T.R. 211 (T.D.).
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comercio internacional. El caso A.C. Nielsen ("Nielsen")® estuvo relacionado con €l comportamiento
de una empresa canadiense que supuestamente habia impedido la entrada de posibles competidores.
En particular, esa conducta afecté a una empresa extranjera.

En el caso Nielsen sedenuncié que Nielsen habia concertado, renovado y mantenido contratos
exclusivos y de larga duracion con todas las grandes cadenas canadienses de venta a por menor de
productos alimenticios para adquirir los datos UPC (cddigo universal de productos) de estas cadenas,
obtenidos mediante escéner; impidiendo a cualquier otro competidor € acceso aellos. La Oficina
de Politicade Defensa dela Competencia sostuvo también que Nielsen reforzaba su posicién dominante
en e mercado escal onando |as renovaciones de | os contratos y concluyendo contratos de largaduracion
con fabricantes de productos de consumo envasados, para ofrecerles servicios de informacién sobre
el mercado®, e imponiendo estrictas condiciones que obligaban a comunicar con bastante adelanto la
decisionderescindir € contratoy fijaban sanciones paralos casos derescision anticipada. Laspracticas
de Nielsen impedian a otras empresas competir con ella en la venta de dichos datos, 10 que excluia
en buena medida la competencia en ese mercado.

En su decision, € Tribuna de Competencia observd que e "efecto incuestionable de las
disposiciones habituales de exclusividad es impedir que todo posible competidor disponga de los datos
sobreventasa por menor obtenidoscon escaner” y que Niel sen habiaretenido informaciony " adoptado
una estrategia de firma de contratos de larga duracién con los clientes, en genera, y con los clientes
estadounidenses de Information Resources Incorporated (IRI), en particular, con € fin de impedir la
entradadelRI". El Tribuna concluy6 que"lo queNielsen pretendiacon sus contratos delargaduracion
con los fabricantes, asi como con las exclusivas y los incentivos a la exclusividad, era apartar alos
posibles competidores, en general, y alRI, en particular”.

Laorden correctoradel Tribuna permitiae ingreso en e mercado de IRl y de otros posibles
candidatos, prohibiendo paraelloaNid senlaconclusiéndefuturoscontratosquelimitaranoimpidieran
aun vendedor suministrar los datos obtenidos mediante escéner y 1os datos causales necesarios para
la prestacion de un servicio de seguimiento del mercado basado en € escaner a empresas distintas de
Nielsen, asi como ofrecer alos vendedores incentivos paralimitar o impedir el acceso de esa manera.
Asimismo, € Tribuna prohibié aNielsen que concertara contratos que contuvieran lo que se conoce

5V éase Canada (Director of Investigation and Research) v. the D & B Companies of Canada Ltd. (1966),
64 C.P.R. (3d), 216, (en adelante Nielsen), abril de 1994.

5Un servicio de seguimiento del mercado mediante escaner esun tipo de servicio concertado deinformacién
sobre e mercado basado en e uso de datos UPC. Estos datos se utilizan para seguir las ventas de un cierto
ndmero de categorias y marcas de productos en un periodo detiempo dado. El servicio supervisael movimiento
fisico de las mercancias y otros factores como laintensidad de la publicidad, |as promociones, 1os preciosy €
tamafio del envase. El seguimiento de los mercados es un servicio que supervisa e progreso y competitividad
deun producto en relacion con otrosproductos competidores alo largo del tiempo. L os servicios de seguimiento
de mercados basados en los datos son adquiridos por los fabricantes de los productos envasados, que utilizan
esa informacion como guia parala toma de decisones y la planificacion estratégica de las campafias de promaocién,
precios y competitividad de los productos.
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con el nombre de clausula de "la nacién més favorecida' (“NMF")” durante un periodo de 24 meses
a partir de la fecha de la orden.

El caso Nielsen planted también la cuestion del efecto que la exclusividad puede tener en una
actividad innovadoray, en definitiva, en €l proceso competitivo. El ritmo dedesarrollo delatecnologia
delainformacion esmuy rdpido. Laevaluaciondel efecto competitivo delasrestricciones contractuales
de Nielsen debia efectuarse en el contexto de la situacion nuevao previstade latecnologia. Esposible
impedir la competencias se disuade a una empresa de que utilice la tecnol ogia més avanzada aun cuando,
en un mercado en rdpido cambio, esatecnologia no haya madurado todaviay no haya desplazado por
completo a la tecnologia anterior. El Tribuna concluyé que "hay pocas pruebas que confirmen la
afirmacién de que las exclusivas estaban justificadas debido a tiempo, energiay recursos que habia
que gastar para explotar una nueva tecnologia'. Ademés, "para justificar las exclusivas con ese
argumento (mejoras tecnoldgicas)”, continuaba afirmando € Tribunal, "las inversiones de Nielsen
deberian estar relacionadas con la creacion de ventgjas que otras empresas pudieran luego apropiarse,
por eiemplo, lamayor difusion del escéner en e comercio a por menor o laintroduccién de mejoras
en la calidad y comodidad de uso de los datos'. El Tribuna no encontré pruebas de una asignacion
considerable de recursos a inversiones de ese tipo.

Desreglamentacion y servicios esenciaes

Una politica acertada de competencia es un instrumento cada vez mas valioso en € contexto
de un entorno empresarial desreglamentado y privatizado. En un estudio reciente de la OCDE® se
observaba que las autoridades encargadas de la competencia deben supervisar los mercados
desreglamentados afin de evitar quelos obstacul os privados sustituyan alos obstacul osreglamentarios.
En particular, se sefialaba que " (el poder de mercado) puede plantear un problema paralas empresas
extranjeras cuando |os obstéculos de reglamentacidn son sustituidos por obstaculos privados menos
transparentes’. En ese sentido, las disposiciones sobre € abuso de posicion dominante pueden ser
importantes para respaldar la transicion de la reglamentacion a la desreglamentacion.

Un tema conexo que estd mereciendo cada vez mayor atencion de las autoridades encargadas
de la competenciaes € del acceso alos servicios esenciales. Esta cuestion se entrelaza con € debate
sobre las medidas gubernamentaes que afectan a comercio, en e sentido de la que la aplicacion de
una politica de desreglamentacion puede fracasar si no se dispone de medidas para garantizar la
posibilidad de ingreso en condiciones competitivas.

En algunasramasdelaproduccion en proceso de desreglamentaci n, esposiblequeunaempresa
yaintroducidatenga el control delos servicios aque los nuevos participantes deben tener acceso para
poder ser competitivos. Laposibilidad de quelas empresas queyaestan ofreciendo un servicio adopten
comportamientos excluyentes que impidan el acceso de otras compafiias puede plantear un problema
importante a las autoridades encargadas de la competencia. El acceso abierto alas redes puede ser
decisivo para que los nuevos participantes, sean nacionales o extranjeros, |leguen a ser competitivos,

"En € terreno delapoliticade competencia, lasclausulas delanacion mésfavorecida (NMF) deloscontratos
comerciaes en un mercado fuertemente concentrado pueden ser anticompetitivas. En este caso concreto, en
virtud de unaclausulaNMF € vendedor aceptaria no facilitar sus datos aterceros en condiciones mas favorables
quelasreconocidas aNielsen. El efecto de unaclausula NMF es que Nielsen determina quéeslo quelosposibles
competidores tendran que pagar para disponer de los datos obtenidos mediante escaner. Por élo, las clausulas
NMF podrian ser utilizadas por Nielsen para inducir la exclusividad, ya que le permiten fijar € precio de los
datos en un nivel superior al que considera que va a pagar € rival.

8V éase International Market Openness and Regul atory Reform, DAFFE/CLP/WP2(06)9/10/REV 1, OCDE:
Paris, 1996.
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la inhibicién frente las restricciones de ingreso puede frenar la evolucion de una industria e impedir
una eficiencia dindmica.® Este mismo tema se recoge en e Acuerdo de la OMC sobre Servicios de
las Telecomunicaciones Basicas, que contiene salvaguardas contrael uso de précticas anticompetitivas
que supongan €l control de servicios esenciaes. No obstante, este Acuerdo slo se aplicaen un sector
determinado, por lo que es obvio que € problema puede plantearse en otros contextos.

Deacuerdo conlatradicional inspiracion antimonopolisticadeladoctrinarelativaalosservicios
esenciales, las personas que controlan un servicio esencia paracompetir en un mercado deben autorizar
aotros e acceso a ese servicio en condiciones comerciales razonables. Aunque esta doctrina no ha
sido objeto de una consideracion judicial detalladaen el contexto canadiense, podemos sefidar un caso
en que se plantearon cuestiones anaogas.

En e caso Interac™ se solicit6 a Tribuna de Competencia un decreto judicial previo acuerdo
de las partes, en relacion con e suministro, por red electronica compartida, de servicios financieros
€l ectronicos comunes iniciados por 1os consumidores. Este asunto se habia sustanciado como un caso
de "dominacién conjunta’, en virtud de las disposiciones sobre € abuso de una posicion dominante,
en unasolicitud presentada contralnterac Inc., Bank of Montreal, Bank of Nova Scotia, Canada Trust,
Canadian Imperial Bank of Commerce, La Confederation des Caisses Populaires et d Economie
Degardins du Quebec, Credit Union Centra of Canada, Nationd Bank of Canada, Royd Bank of Canada
y Toronto-Dominion Bank.

Se adujo que Interac habia abusado de su posicion dominante en el suministro de servicios
por red electronica compartida en e Canada aprovechando e control de los depdsitos alavistay los
cagjerosautométicosen e Canada. Ello sehaciamediante diversasformasderestriccion delacondicion
demiembrosy delaparticipacion enlared Interac. Seargumentd quelas actuaciones anticompetitivas
habian tenido e efecto de impedir y limitar considerablemente en e Canada la competencia en dos
mercados. por un lado, € mercado "intermedio" para el suministro de servicios por red electronica
compartida a instituciones financieras, vendedores, terceros que prestan servicios de procesamiento
y otros proveedoresde servicios; por e otro, el mercado "a por menor" paralaprestacion de servicios
financieros electronicos comunes a los consumidores o titulares de tarjetas.

El Tribuna aceptd emitir € decreto judicia propuesto que introducia los cambios necesarios
pararestablecer lacompetenciaen los mercados pertinentes. Dicho decreto eliminabalas restricciones
a la conexion con lared Interac, ofrecia a quienes no eran miembros fundadores una participacion
mayor en e gobierno de Interac y eliminaba las tarifas y restricciones discriminatorias relativas alos
tiposde cuentas que podian tener acceso alared. El decretoinstaurabaun mecanismo parael suministro
por lared de nuevos servicios compartidosy permitié alos miembros establecer servicios compartidos
bilaterales y multilaterales utilizando e soporte |6gico informético de Interac.

El caso Interac planted nuevas e interesantes consideraciones desde la perspectiva de la ley
de competencia canadiense. Interac es una red formada por numerosos participantes con intereses
diversos. Ademés, esta integrada por instituciones financieras que son 0 sumamente grandes -es €l

°No obstante, se requiere prudencia antes de clasificar un servicio como esencial. En € reciente Estudio
especial dela OMC sobre € comercio y la politica de competencia se observaba que un incoveniente de obligar
apermitir e acceso alasinstalaciones existentes es que ello " puede hacer que los nuevos competidores tengan
menos incentivos para innovar las instalaciones criticas existentes, 1o que reducira el ritmo del progreso tecnol égico
dd sector. Organizacién Mundia del Comercio; Informe Anua 1997, capitulo especid: El Comercio y la
politica de competencia; Ginebra, pagina 52.

OCanada (Director of Investigation and Research) v. Bank of Montreal et al (Comp. Trib., CT9502/92,
20 de junio de 1997 (no notificado))
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caso del Royal Bank- 0 muy pequefias -como las cooperativas de crédito rurales. Compartir estostipos
de servicios es un fendmeno relativamente nuevo.** En la exposicién de motivos y elementos de hecho
del caso Interac, se haciareferenciaalaopinion de que € acceso al sistema compartido de mensajeria
electronica era fundamental. El Tribunal observaba que "... ya a finales de los afios ochenta, para
las instituciones financieras que aceptaban depositos eraimprescindible poder asociarse a Interac con
el fin de tener acceso a sus servicios por red e ectrénica compartida para poder competir eficazmente
en e suministro de servicios financieros a por menor en e Canadd'. Ademas, € Tribuna declard
que " dada la creciente demanda de |os consumidores de servicios de cgero automético y de procesamiento
integradodelainformacion... paralasinstitucionesfinancieraseraesencia poder conectarsecon Interac
afindeconservar subasedeclientesy competir eficazmenteen otrosmercadosdeserviciosfinancieros'.

Conviene sefidar que tanto en el caso de Interac como en el de Nielsen, e Tribuna establecio
medidas correctivas cuyo objetivo era sancionar |as précticas anticompetitivas de las empresas. Esas
medidasno sereferian atiposo clases concretasde competidores, esdecir, posiblesproveedoresinternos
0 extranjeros, sSino més bien se proponian evitar que una conducta anticompetitivaimpidieraalos posibles
competidores entrar en € mercado o ampliar su presencia en €.

3. Conclusiones

L os casos examinados permiten extraer varias conclusiones generaes relativas ala aplicacion
de la legislacion sobre competencia en la economia mundial:

1) L as medidas encaminadas a corregir los efectos anticompetitivos de conductas como
lafijacion depreciosy e abuso de posicion dominante son importantes para conseguir
gue se hagan realidad |os beneficios de la liberalizacion del comercio. En ese mismo
orden de cosas, una ley acertada de competencia ayuda a evitar que, en un entorno
empresaria desreglamentado, los obstéculos privados sustituyen a los obstacul os
publicos.

2) Laley de competencia del Canada puede contribuir en forma eficaz a disciplinar las
actuaciones anticompetitivas, independientemente de que las repercusiones recaigan
sobre empresas nacionales o extranjeras. Si la politica de competencia se aplica para
velar por que las empresas no actlen de manera anticompetitiva contra nadie, los
abastecedores extranjeros que intenten penetrar en e mercado se beneficiaran de ello
tanto como los posibles competidores nacionales.

3) En situaciones relacionadas con la conducta de empresas extranjeras, la cooperacion
de otros organismos competentes en la materia sera un elemento de gran utilidad, y
quiza imprescindible, para la aplicacién de la legislacion de competencia. Esa
cooperacion esta basada en € carécter mutuo del interés por encontrar 1os medios para
investigar y disuadir dichas précticas y se ve impulsada por unas buenas relaciones
mutuas y la confianza en los procesos de |0s respectivos organismos.

4) Las leyes de competencia de las distintas naciones difieren en detalles concretos.
Aunque no se deben infravalorar esas diferencias, en buena medida la aplicacion de
la legislacion de competencia esta basada en un acervo comun de teoria econdémica,
en unosobjetivos semejantesy en planteamientossimilaresdel analisisdelosmercados.
Las deliberaciones llevadas a cabo en el Grupo de Trabajo delaOMC y en otrosforos
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pueden contribuir a favorecer la comprension de las posibles diferencias todavia
existentesy abuscar lamejor maneradehacer frenteal oscomportamientoscomerciaes
anticompetitivos en una economia mundial.





