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SITUACION DE LA ECONOMIA DE BURKINA FASO: EVOLUCION EN 1997

El principal objetivo fijado para 1997 por las autoridades de Burkina Faso era alcanzar un
crecimiento neto anual del PIB real del 2 por ciento por habitante. Este objetivo debia lograrse
merced a unos resultados macroecondmicos anuales consistentes en una tasa de crecimiento del PIB
rea que oscilaraentreel 5y @ 6 por ciento, unatasa de inflaciéon del 3 por ciento y un déficit exterior
por cuenta corriente, con exclusion de las donaciones, del 11,8 por ciento del PIB (una meta fijada
hasta 1998).

Del balance parcial del primer trimestre de 1997 se desprende que la tendencia econémica
iniciada parece inscribirse dentro de estos objetivos. Esta situacion se debe en parte a los resultados
registrados por la economia de Burkina Faso durante el afio pasado.

En efecto, se calcula que la tasa de crecimiento a canzada en 1996 fue del 6,1 por ciento. Las
contribuciones de los diferentes sectores econdmicos a dicha tasa fueron, respectivamente, del 43 por
ciento por parte del sector terciario, del 39,7 por ciento por parte del sector primario y del 17,3 por
ciento por parte del sector secundario. Estos sectores registraron tasas de crecimiento dispares:
7,3 por ciento en el caso del sector primario, 2,3 por ciento en el del sector secundario y 5,7 por ciento
en el de terciario. En cuanto a la tasa de inflacién, su tendencia a la baja se mantuvo en 1996,
pasando del 7,8 por ciento en 1995 al 6,1 en 1996. Esta disminucion es insuficiente con respecto a
objetivo del 3 por ciento.

En vista de estos resultados, la opcidn econdémica para 1997 era consolidar estos logros.
¢Qué puede deducirse de esta tendencia, sobre todo en € sector del comercio exterior?

Prevision anivel de la balanza de pagos: segun los datos provisionales disponibles, el déficit
de la balanza comercial pasd de 98.000 millones de francos CFA en 1995 a 133.000 millones de
francos CFA en 1996. Este deterioro del saldo comercia se debe a aumento relativamente
importante de las importaciones, que pasaron de 241.000 millones de francos CFA en 1995 a
286.000 millones de francos CFA en 1996, |o que representd un incremento de casi e 17 por ciento;
las exportaciones solo registraron un leve aumento del 7 por ciento.

La balanza por cuenta corriente pasd de un saldo positivo de 4.000 millones de francos CFA
en 1995 a un saldo deficitario de 43.000 millones de francos CFA en 1996. Este hecho se debe
esencialmente, por una parte, a la evolucion de la balanza comercia y, por otra, ala disminucion de
las transferencias sin contrapartida, en especial las privadas.

En lo que respecta a 1997, |los objetivos fijados consisten en volver a un déficit de la balanza
por cuenta corriente (con exclusion de las donaciones) del 12 por ciento del PIB. Se espera un
aumento del volumen de las exportaciones del 9 a 10 por ciento, en particular de las de algodon, cuyo
valor deberia pasar de 46.100 millones de francos CFA en 1996 a 74.300 millones de francos CFA
en 1997, mientras que el volumen de las importaciones registrara una tasa de crecimiento del orden
del 5,5 por ciento, imputable fundamentalmente a las importaciones de materiales de construccion y
de bienes de equipo.

Sin embargo, hay que precisar que estas previsiones podrian sufrir grandes cambios araiz de
la aplicacion efectiva de las medidas en proceso de aplicacion por la Unidén Econémicay Monetaria
del Africa Occidental (UEMAO) en lo que concierne a desarme arancelario.

En cuanto a la evolucién de las cotizaciones de los productos de exportacion durante el
primer trimestre de 1997, las tendencias para dichos productos de Burkina Faso ho son nada positivas.
La cotizacién del algodon inicid una caida durante €l dltimo trimestre de 1996 debido a unabgjade la
demanda mundial.
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En cuanto a oro, que constituye uno de los productos basicos, su cotizacion tampoco ha
registrado una evolucion favorable.

En determinados momentos bajé por debajo del limite de 350 délares EE.UU. por onza, €
nivel més bajo alcanzado desde diciembre de 1993. Esta caida de la cotizacion del oro se explica por
una parte por el encarecimiento del délar de los Estados Unidos, que perjudica a los inversores fuera
de los Estados Unidos y, por otra parte, por las ventas especulativas motivadas por los rumores de
venta de oro por |os bancos central es europeos en prevision de la moneda Unica.

En cuanto a los demés productos, si sus precios no han registrado una caida, en e mejor de
los casos se han estabilizado; es lo que ha ocurrido con los cacahuetes y las semillas del arbol
mantequero.
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EVALUACION DE LAS NECESIDADES DE ASISTENCIA TECNICA
RELACIONADA CON EL COMERCIO PRESENTADA POR
BURKINA FASO
A. Politica comercid

Tras la devaluacion del franco CFA en enero de 1994, Burkina Faso supo aprovechar la
mejora de la competitividad de sus exportaciones que, desde entonces, han aumentado mas
rapidamente que el PIB. Los acuerdos sucesivos que Burkina Faso ha concluido con las instituciones
de Bretton Woods |e han permitido reactivar €l empleoy el crecimiento en €l interior del pais, aunque
su economia sigue adol eciendo de cierta fragilidad.

Entre 1997 y e 2005, € Banco Mundial prevé que la tasa de crecimiento en términos reales
de las exportaciones de Burkina Faso oscile entre el 4,6 y € 7,1 por ciento, frente a un crecimiento
entree 4,1y €l 6,1 por ciento del PIB. Estos datos indican que la economia de Burkina Faso utilizara
las exportaciones como motor del crecimiento. No obstante, ninguna iniciativa especifica contempla
el desarrollo de la gama de productos exportados, cuya escasa variedad sigue constituyendo €l
primer impedimento estructural de cara a la consecucion de los objetivos globaes de crecimiento
econdémico através de la exportacion.

Burkina Faso es un pais esencialmente agricola en € que la tercera parte de la produccion
interior corresponde al sector agricola, sobre todo rural, frente a un 40 por ciento correspondiente al
sector de los servicios y aun 20 por ciento a laindustria manufacturera. Lamentablemente, la tasa de
crecimiento del sector agricola es alln ligeramente negativa (-0,9 por ciento en 1995), pese a la
duplicacion de las exportaciones de algodon, que pasaron de 59 millones de dolares EE.UU. en 1994
a102 millones en 1995. Las exportaciones del subsector de la ganaderia disminuyeron en € mismo
periodo de 57 a 49 millones. Hay que precisar que las exportaciones tan sélo constituyen € 14 por
ciento de la produccion naciona y que la diversificacion de las producciones exportables sigue siendo
limitada, dado que el algodon y los productos de la ganaderia representan € 33y el 22 por ciento del
total de las exportaciones, respectivamente. El oro es el tercer producto de exportacion, pero las cifras
oficiales de exportacion de dicho metal han descendido de manera acusada desde 1990, pasando
de35al5toneladas. Se espera que laliberaizacion de los sectores del algodon y del oro reduzcan
las distorsiones que se dan en estos sectores, en beneficio de los productores, o que permitira cierto
aumento de la produccion.

L as exportaciones no tradicionales, como las de frutas, verduras y hortalizas, los productos de
artesaniay 10s servicios aln no son demasiado importantes, aungue su crecimiento resulta notable.

a) ¢Cuales son los sectores que, a su juicio, tienen un potencial de exportacién poco
explotado o sin explotar?

Algado de los centros de comunicacion internacionales, Burkina Faso es un pais del Sahel
cuya poblacion es esencialmente rural.  Vive de la agricultura de subsistencia y de la ganaderia, asi
como de los cultivos comerciales (sobre todo el algodén) y de los ingresos procedentes de la
emigracion. El comercio exterior estd muy desequilibrado y los principal es productos de exportacion
son: e agoddn, € oro no monetario, € ganado, los cueros y las pieles y las frutas, verduras y
hortalizas.

L os sectores que tienen un potencia de exportacion poco explotado o sin explotar son:

- Ganaderiay subproductos:
- ganado y carne;
- aves de corral;
- subproductos (pezuias y cuernos, pieles);
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- Agricultura
- ol eaginosos (cacahuete, sésamo);
- productos locales;
- Productos de artesania;
- Servicios "turismo, peliculas cinematogréficas, etc.”;
- Lamineria

Estos sectores estan poco explotados o sin explotar por diversas razones, entre las cuales
pueden citarse:

- la fata de conocimientos especidizados suficientes en técnica de comercio
internacional de las empresas de exportacion y de las ingtituciones de apoyo al
COMercio;

- el escaso poder adquisitivo del paisy la subregion, lo que limita las oportunidades de
mercado de las industrias nacionales y subregionales;

- el hecho de ser un pais sin litoral, 1o que supone costes de aproximacién bastante
elevados, gastos de transbordo en ocasiones exorbitantes y capacidades limitadas de
flete, en particular en cuanto concierne € transporte aéreo.

b) Sirvanse indicar cuales son, a juicio de su pais, los motivos que explican los cambios que
puedan haberse producido en la estructura y la distribucion geogr &fica de las exportaciones 'y
lasimportaciones.

A grandes rasgos, la estructura y la distribucion geografica de los circuitos comerciaes no
han registrado cambios demasiado significativos.

Con todo, puede sefialarse en las exportaciones una progresion del ganado y de la carne de
vacuno, que pasa a segundo lugar, por detras del algodén. Esta progresiéon esta vinculada a la
devaluacién de la moneda (el franco CFA) acaecida en enero de 1994, que hizo competitivos €
ganado y la carne de vacuno de Burkina Faso en los mercados costeros, incluso con respecto a la
carne europea subvencionada.

El oro no monetario retrocede al tercer lugar, debido al agotamiento de los yacimientosy alas
exportaciones no controladas. Sin embargo, cabe esperar una recuperacion tras e inicio de la
explotacion de los permisos concedidos recientemente a las compafias mineras multinacionales.

Asi, los principales productos exportados son: el algodon, e ganado y la carne de vacuno, €l
0ro no monetario, los cuerosy las pides, las frutas, las verdurasy las hortalizas.

Los principales productos importados son: los productos alimenticios, los productos
petroliferos, los materiales de construccion, las maquinas y aparatos, los vehiculos, las colas, los
tabacosy las bebidas.

Los principales interlocutores comerciales, tanto en exportacion como en importacion, son la
Unién Europea (sobre todo Francia) y laUEMAO (sobre todo Céte d'lvoire).

C) ¢Cuales han sido los objetivos de la politica comercial en e periodo més reciente, en
comparacion, por € emplo, con losdela politica seguida hace 20 afios?

Hasta 1991, la politica comercial era esencia mente proteccionista. El Estado interveniaen la
economiaen calidad de agente y artifice principal de lariqueza nacional.

A partir de 1991, merced ad Programa de Ajuste Estructural, e Estado emprendid amplias
reformas econdmicas, en particular laliberalizacion del comercio: el objetivo consistia en convertir al
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sector privado en € motor del crecimiento economico. El Estado pasa a ser un regulador de la
economia, un perceptor de gravdmenes e impuestos y un creador de las infraestructuras nacionales
(carreteras, escuelas, establ ecimientos sanitarios).

Para ello, se han adoptado medidas encaminadas ala promocion del sector privado:

- nuevo codigo de inversiones,

- programa de privatizacién, a fin de que € Estado pueda retirarse de los sectores
competitivos;

- reestructuracion de los organismos de apoyo a sector privado;

- creacion de un centro de promocién de las empresas.

d) cQué Ministerios se encargan de los asuntos de politica comercial, con inclusiéon de la
formulacion, la aplicacién, la observanciay la supervison? ¢Como se efectlia la coor dinacion?
¢Cuales son las respectivas funciones de los Ministerios competentes (en particular respecto de
las politicas arancelarias y otras politicas que afectan directamente a la exportacion y la
importacion de bienesy servicios)?

Dichos Ministerios son:;

- Ministerio de Comercio, Industria y Artesania: encargado de la elaboracion de la
lista de productos cuyas importaciones y exportaciones estan sometidas a control;

- Ministerio de Economia y Finanzas: se ocupa de fijar los tipos de los derechos
aduaneros;

- Ministerio de Transportes: se encarga de la promocién de la exportacién de las
frutas, verdurasy hortalizas;

- Ministerio de Integracion Regiona:  encargado de fomentar el comercio
intracomunitario.

Su coordinacion se lleva a cabo a través de la creacion de comités interministeriales que se
ocupan de problemas especificos del comercio:

- Programa de verificacion de las importaciones. MCIA y MEF,;
- Comité Naciona de Promocién de la Exportacion de Frutas, Verduras y Hortaizas:
MCIA y MT.

e ¢En qué medida participan e sector privado y las instituciones universitarias en la
formulacién y aplicacion de la politica comercial?

Oficialmente, no hay ninguna asociacion que agrupe a sector privado y alos establecimientos
universitarios, sino que la colaboracién en la formulacién y la aplicaciéon de la politica comercial se
Ileva acabo de manerainformal.

f) ¢Cudles son las ingtituciones de su pais que pueden desempefiar una funcién en la
gecucion de un proyecto relacionado con el comercio a nivel local? Sirvanse indicar sus
respectivas funciones.

Dichas instituciones son:

- Ministerio de Comercio, Industriay Artesania (MCIA): encargado de la formulacion
y €l seguimiento de la politica comercial;

- OficinaNacional de Comercio (ONAC) y Camara de Comercio, Industriay Artesania
(CCIA-B): encargadas de la aplicacion de la politica comercial;
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- Consg o de Cargadores de Burkina Faso: esta encargado de facilitar y racionalizar los
transportes comerciales,

- Centro de Promocion de las Empresas: encargado de la promocion de lainversion de
las PYME y de la racionalizacién de los procedimientos administrativos en materia
de comercio.

0) ¢Cuadles son las principales leyes y reglamentos referentes a la politica comercial (en
materia de exportaciones e importaciones)? Sirvanse facilitar una breve descripcion de cada
uno deédlos.

L os principal es textos son:

- Orden N° 91-0069/PRES, por la que se crea el régimen general de lasimportacionesy

exportaciones en Burkina Faso.
Este texto estipula que la entrada en €l territorio nacional, con fines comerciales y
bagjo cualquier régimen aduanero, de bienes no prohibidos, sea cual fuere su origen y
procedencia, es libre. Sin embargo, con miras a control econémico, la importacion
de determinados productos puede supeditarse a la obtencion de una Autorizacion
Especial de Importacion (ASI) expedida por los servicios competentes. La Orden
preveé asimismo una Autorizacién Especia de Exportacion (ASE) y visados técnicos;

- Decreto N° 92-332/PRES/PM/MFP/MCIM, por e que se crea un programa de
verificacion de las importaciones,

- Orden interministerial  N° 049/MFP/MICM, por la que se aplica €

Decreto N° 332/PRES/PM/MFP/MICM, de 19 de noviembre de 1992, por € que se
creaun programa de verificacion de |as importaciones.
Estos dos textos establecen que la importacidn de cualquier producto cuyo valor FOB
sea igual o superior a 500.000 francos CFA requiere una Declaracion Previa de
Importacion (DPI). S es igua o superior a 1,5 millones de francos CFA, precisa
ademas una inspeccion previa a embarque efectuada por la Sociedad Genera de
Supervision (SGS).

Otros textos normativos rel ativos a tramites administrativos:

- Notificacion alos importadores N° 92-079/MICM/SG/DGC/DCE, de 5 de diciembre
de 1992: fijalalista de productos sometidos al certificado de conformidad. Incluye
10 productos,

- Notificacion alos importadores y exportadores N° 93-917/MCIM/SG/DGC, de 29 de
diciembre de 1993: prohibe la exportacion de marfil por razones de proteccion de la
especie animal en vias de extincion;

- Notificacion a los importadores-exportadores N° AN 111 073/FP/CAPRO/SG/DGCE/
DEC/SRCE, de 23 de agosto de 1990: presenta la lista de productos sometidos a
laASI (5 productos) o ASE.

h) cCudles son los principales instrumentos de politica comercial (en materia de
exportaciones e importaciones)? Sirvanse facilitar detalles (por gemplo, en cuanto a las
restricciones a la importacion podrian contestarse las siguientes preguntas. ¢Qué productos
estan sujetos a prohibiciones de importacién? ¢A qué productos se imponen restricciones
cuantitativas a la importacion, requisitos en materia de licencias, etc.? ¢Cuél es d tipo
arancelario més elevado actualmente en aplicacion? ¢Existen impuestos especiales de consumo
u otros impuestos internos aplicados con tipos diferenciales a los productos importados o a
determinados productos que son principalmente importados?).



WT/COMTD/IF/24

Pagina 8

L os principa es instrumentos son:

el derecho de aduana constituye el instrumento principal de la politica comercia de
Burkina Faso con respecto alaimportacion y la exportacion;

la politica de liberalizacién del comercio ha consigido por una parte en la
disminucion del nimero de productos cuya importacion o exportacion estaba
sometida a control y, por otra parte, en la racionalizacion de las formalidades
administrativas mediante su simplificacion.

¢Qué productos estan sujetos a prohibiciones de importacién?

No hay productos sujetos a prohibiciones de importacion, sino productos sometidos a

autorizaciones:

Declaracion Previa de Importacion (DPI) paralos productos sujetos a dicho tramite;
Autorizacion Especid de Importacion (ASl) o de Exportacion (ASE) para los
productos sujetos a dicho tramite;

Certificado Nacional de Conformidad (CNC);

visado de | os servicios competentes para determinados productos importados.

¢Quérequisitosrigen en materia delicencias?

No hay licencias que correspondan a la definicion que se da de ellas en € comercio
internacional. Hay procedimientos administrativos asimilados.

¢Cudl es €l tipo arancelario més elevado actualmente en aplicacion?

€l tipo arancelario mas elevado actualmente en aplicacion es del 62,66 por ciento;

los impuestos internos en vigor para los productos importados son:

- tabaco de fabricacion naciona: 13 por ciento;

- tabaco importado: 95 por ciento;

- paralos demés productos, €l tipo de losimpuestos internos es e mismo, tanto
para los productos importados como para los productos de fabricacion
nacional.

i) En caso de que su pais sea Miembro de la OMC o esté en proceso de adhesion, ¢qué
disposiciones ha adoptado para cumplir los Acuerdosdela OMC?

Inventario de los textos legisativos y reglamentarios de cara a su adaptacion a las normas de
laOMC. Estalabor laestallevando acabo la Direccion de Comercio Exterior.

Congtitucién de un grupo de trabgjo interservicios encargado del seguimiento y la
coordinacion de las actividades de la OMC. Este grupo prepara las listas de notificaciones de las
medidas reglamentarias para su notificacion. Se compone de las siguientes estructuras:

Ministerios:. de Comercio, Industria y Artesania, de Economia y Finanzas, de
Justicia, de Transportes y Turismo, de Agricultura, de Recursos Animales, de Medio
Ambientey del Agua, de Integracion Regional, de Asuntos Externos;

Instituciones. ONAC, CCIA-B, CBC, ONATEL.

i) ¢Qué grado de conocimiento del sistema dela OMC existe

en los or ganismos guber namentales y par aguber namentales
en e sector privado?
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Los organismos gubernamentales y paragubernamentales y el sector privado no estédn
plenamente familiarizados con € sistemade laOMC.

k) ¢Cuales son las necesidades de asistencia técnica de su pais para e cumplimiento de los
Acuerdosdela OMC?

La formacién de los agentes afectados por la aplicacion de los Acuerdos de la OMC, a saber,
los agentes de la administracion del comercio y, en particular, los miembros de la dependencia
nacional encargada de la coordinacion y € seguimiento de las actividades de la OMC, resulta
necesaria en e &mbito de las notificaciones.

)i ¢En qué esferas especificas de los Acuerdos de la OMC tiene su pais necesidad de
asisencia técnica (por eemplo, acceso a los mercados, agricultura, normas (medidas
antidumping, subvenciones, licencias de importacion, normas de origen, salvaguardias, etc.),
obstaculostécnicos al comer cio y medidas sanitariasy fitosanitarias, servicios, ADPIC)?

Es conveniente la asistencia en todas las esferas de los Acuerdos de la OMC, ya que siguen
siendo desconocidos por muchos ciudadanos de Burkina Faso. Sin embargo, los siguientes ambitos
son prioritarios:  acceso a los mercados, obstaculos técnicos a comercio, ADPIC, servicios,
antidumping, salvaguardias y medidas sanitarias y fitosanitarias.

m) ¢CoOmo evallian ustedes la actual capacidad de andlisis del comercio y de negociacién
comercial de su pais, tanto en e plano multilateral como en e bilateral, en esferas ya
comprendidasen los Acuerdosdela OMC y en otras esferasrelacionadas con € comer cio, como
la politica en materia de competenciay larelacién entre comercio y medio ambiente?

Dicha capacidad es reducida.

B. Obstécul os ala expansiéon del comercio

Los obstéculos a la expansién del comercio son principamente de dos categorias.
estructurales y coyunturales.

Limitaciones en lo que respecta ala oferta, incluidas |as trabas i nstitucionales

a) ¢Donde residen las principales trabas que impiden el desarrollo de una capacidad
sostenida de exportacion de bienesy servicios (por g emplo, necesidad de agilizar lostramites de
aduana, gastos de flete, gestion de la calidad, supresion de procedimientos juridicos y
administrativos gravosos, escasez de personal cualificado, acceso alosinsumos deimportacion a
precios internacionales o insuficiencia de las instalaciones en materia de telecomunicaciones,
puertos, transportes, etc.)?

- Los paises sin litoral pueden enfrentarse a problemas adicionales, como tener
gue exportar sus productos mediante sistemas de transportes y puertos caros o
poco fiables. S ese es el caso de su pais, sirvanse enumerar tales problemas.
¢Quétipo de asistencia técnica podria ayudar aresolverlos?

Las trabas que impiden el desarrollo de una capacidad sostenida de exportacion son:

- las limitaciones de las instituciones de apoyo y promocion del comercio exterior;

- lagestion de lacalidad;

- los costes de los factores de produccion y de los transportes;

- €l hecho de ser un pais sin litord;

- el escaso grado de adhesion alas convenciones internacional es sobre el transporte;
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el incumplimiento de las convenciones y los acuerdos subregionales de transporte y
trnsito por carretera;

la deficiente aplicacion de las disposiciones de determinados acuerdos (creacion de
escolta aduanera - regimenes TRIE);

la necesidad de asistencia para mejorar la gestion de la calidad, para formar y
sensibilizar a los servicios competentes acerca de la conveniencia de desarrollar las
infraestructuras de transporte.

Trabas institucionales

b) ¢Existen trabas institucionales que puedan obstaculizar la aplicacion eficaz de las
politicas comerciales de su pais? Sirvanse facilitar detalles. Por gemplo, ¢cuales son los
problemas que sefialan los diferentes agentes, a saber, exportadores, productores, proveedores
de servicios (bancos, compafias de seguros, servicios de control de calidad, transportistas, etc.),
asociaciones profesionales y ministerios?  Indiquese s esos problemas se observan
principalmente en alguna delas siguientes esfer as:

1)

i)

I ecur sos humanos

Deficiencias organizativas de |0s agentes econdmicos,

falta de formacion;

desconocimiento de los textos y procedimientos por parte de determinados agentes
econdmicos,

exportaciones azarosas, sin pedidos ni contratos.

gestion institucional

Ineficaciay lentitud por parte de la Administracion;

ausencia de marco juridico que inspire seguridad a los agentes econdmicosy permita
resolver loslitigios;

deficiencia del marco de concertacion, un circuito de comerciaizacién complgo y
gravoso.

recursosfinancierosy materiales

En el plano financiero:

- falta o insuficiencia de fondos de rotacion;

- lentitud y costes de intermediacién elevados;

- participaciéon insuficiente de los bancos comercides y las entidades
financieras;

En el plano material:

- material de produccion y de comercializacién inadaptado e insuficiente,
incluso ineficaz (en el caso del ganado y de lacarne), por g emplo: ausencia
de vehiculos para el transporte del ganado, de diques de embarque, de pozos
de sondeo, de corredores de vacunacion, etc.;

- insuficiencia de la capacidad de amacenamiento y manutencion;

- insuficiencia de las vias de comunicacion;

- estado defectuoso de las infraestructuras de despacho de mercancias;

- no conformidad de determinados vehiculos con las prescripciones de las
convenciones en materia de transporte y transito.

comunicaciones

Deficienciade los circuitos de informacion y comunicacion;
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- insuficiencia de la informacién sobre los mercados exteriores, debida ala ausencia de
un sistema de informacion eficaz, eficiente, apropiado y de acceso publico.

C) ¢Cudles son las principales trabas que se oponen a la diversficacion de las
exportaciones?

L as principales trabas que se oponen ala diversificacidn de las exportaciones son:

- la reducida gama de productos exportabl es;

- la fata de informacion sobre los mercados extranjeros, 1o que hace que los
exportadores sblo se interesen por los mercados tradicionales, cada vez mas
saturados;

- el desconocimiento y el escaso dominio del potencial de exportacién;

- unos costes de transporte elevados y unas capacidades de flete limitadas.

d) Si lasinversiones en la produccion de bienesy servicios son insuficientes, ¢cuales son los
principales motivos? Sirvanse exponerlos con detalle (por € emplo, limitaciones estructurales,
dificultades para atraer inversiones extranjeras, desarrollo limitado de las empresas,
financiacion, falta de tecnologia adecuada, etc.).

1 Motivos de lainsuficiencia de las inversiones en la produccion de bienesy servicios.

La industria todavia ocupa un lugar modesto en la economia de Burkina Faso. La
insuficiencia de la produccion de bienes manufacturados se explica por varios factores, entre los que
cabe destacar:

1.1 L as limitaciones estructuraes

- Su condicién de pais sin litord: e enclave del pais hace que e transporte de sus
mercancias por via maritima se realice desde los puertos costeros de la subregion, 1o
gue encarece | os costes;

- lainsuficienciadel mecanismo de promocién industrial: la ausencia de una estructura
de promocion industrial que pueda asesorar, formar y dirigir alas personas en materia
de técnicas y métodos de disefio, elaboracion y gestién de proyectos industriales
constituye en la actualidad un lastre.

Muy pronto, con laasistencia de la ONUDI, se creard dicha estructura.

1.2 L os recursos financieros

- Escasez del ahorro: €l bgjo nivel de ahorro explicala escasa movilizacion de recursos
paralafinanciacion. Lasinversiones se suelen realizar mediante recursos extranjeros,

- la falta de estructuras de financiacion adecuadas. |a financiacion de las inversiones
congtituye un grave problema y no existen auténticos bancos especidizados en la
inversion en actividades de produccién en condiciones "idoneas'. Para las
inversiones se recurre a bancos comerciales que no tienen en cuenta la especificidad
del sector secundario.

1.3 L os costes de los factores de produccion y de los servicios

Los costes de los factores de produccion y de los servicios son elevados debido a los
condicionamientos fisicos y sociales impuestos por lageografiay lahistoriadel pais. Afectan
en gran medida ala competitividad y ala expansién de las empresas.
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1.4 Latecnologia

Los equipos destinados a la produccion se suelen importar y no se corresponden
siempre con la situacion de los paises menos adelantados, que se caracterizan por un bgjo
nivel de desarrollo tecnolégico y mercados de dimensiones reducidas. Estatecnologiaresulta
con frecuencia muy onerosa.

Ante estos escollos, Burkina Faso elabora medidas de promocion del sector de
produccién.

e) ¢Existe una politica nacional para promover las oportunidades de inversion en relacion
con las exportaciones? Sirvanse exponer con detalle este punto. ¢Cudéles son las disposiciones
en vigor en lo querespecta al examen, la elaboracion y la negociacion de acuer dos contractuales
con inver sor es extr anj er 0s?

Las disposiciones de la politica nacional encaminadas ala promocion de las inversiones son:

- el Codigo de Inversiones: entre los instrumentos de la politica de promocién de las
inversiones, el Caodigo de Inversiones congtituye un verdadero acicate de
incentivacion y fomento. Las empresas reconocidas por este Codigo se benefician de
regimenes privilegiados y se conceden ventajas especificas a las empresas dedicadas
alaexportacion;

- los acuerdos de incentivacion y promocion de las inversiones: Burkina Faso elabora
politicas de asociacion con varios paises de cara ala promocion y la proteccién mutua
de lasinversiones.

Asi, en e contexto de la cooperacion multilateral, se firman acuerdos para aumentar
el volumen del comercio y atraer a inversores extranjeros. Burkina Faso es miembro
fundador de la Organizacién Africana de la Propiedad Industrial (OAPI).

f) ¢Cuales son los principales obstaculos a la transferencia, €l desarrollo y la adquisicién
de tecnologia? ¢Existe alguna politica/estrategia nacional en esta esfera? Sirvanse exponer con
detalle este punto.

L os principal es obstécul os son:

- el escaso grado de receptividad técnica del comprador de la técnicatransferida;

- la gravosidad y complejidad de las técnicas transferidas, sobre todo en lo referente a
"contratos llave en mano" y productos en mano;

- las estructuras juridicas institucionales i napropi adas cuando no inexistentes,

- lainadecuaci 6n de la tecnol ogia a las necesidades locales;

- la impronta, consciente o inconsciente, del mimetismo tecnoldgico, debida a la
inexistencia de una cultura tecnol 6gica auténoma;

- |os costes a menudo exorbitantes de la asistencia técnica;

- laausencia o insuficiencia de una verdadera politica de cooperacion industria .

Politicalestrategia naciona de transferenciay adquisicién de tecnologia

No hay ninguna politica ni estrategia en este terreno, aunque hay que mencionar las
disposiciones de aplicacion del Acuerdo de Bangui sobre la creacion de la Organizacién Africana de
la Propiedad Intelectual (OAPI), que obligan a las partes contratantes (en lo que respecta a los
contratos de licencia en materia de derechos de propiedad industrial) a presentar las condiciones del
contrato alaestructura nacional de enlace de la OAPI para su control y aprobacion. Este control tiene
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por objeto luchar contra la evasion de divisas y eliminar las clausulas abusivas que suelen abundar en
este tipo de contratos.

0) ¢Cuales son sus necesidades de asistencia técnica o de asistencia de otro tipo en lo que
respecta alaslimitaciones en materia de oferta?

L as necesidades de asistencia se sitUian en las esferas siguientes:

- mejora de la gestion de la calidad mediante la creacién de una estructura
independiente de control de la calidad y laformacién de personas recurso;

- busqueda de nuevos mercados, es decir, redizacion de estudios de mercados y
productos de interés para Burkina Faso;

- refuerzo y mejorade las infraestructuras de transportes y comunicaciones.

Promocién comercial y servicios de apoyo al comercio

h) cTropiezan con dificultades las empresas de su pais, en particular las pequeias y
medianas, en o que respecta a la expansion de sus exportaciones? De ser € caso, ¢cuéles son
sus problemasen los principales sector es de exportacion?

Las PYME tropiezan con dificultades para potenciar sus exportaciones debido a que:

- los productos "output" no son competitivos (coste de los factores de produccion,
calidad);

- su capacidad de produccion es limitada (producciones de escala);

- las empresas carecen de ambicion para conquistar 10os mercados extranjeros. No se
atreven acorrer e riesgo de buscar nuevos mercados por desconocerlos.

i) cCudles son los problemas con que tropiezan sus empresas cuando desean
obtener informacién fiable y actualizada sobre las oportunidades comerciales de
exportacion/importacion?

L os problemas son fundamental mente:

- el acceso a las nuevas tecnologias modernas, que plantea bien la inexistencia de la
herramienta informética, bien la incapacidad de |os trabajadores (no cualificados) de
utilizar dichatecnologia para obtener informaciones de tipo comercial;

- la rapida evolucion de las informaciones comerciales, que no permite a las empresas
aprovechar atiempo |as oportunidades comerciales.

i) ¢Pueden sus empresas ofrecer a los compradores extranjer os productos con un disefio,
una calidad y un embalaje aceptables en €l plano internacional? De no ser asi, sirvanse indicar
qué problemas se plantean.

Si y no, en funcion de cada caso, ya que la calidad y la competitividad (relacion
calidad/precio) plantean enormes problemas. A ello hay que afiadir la falta de informacion sobre los
mercados de exportacion y lafalta de financiacion paramejorar la calidad.

k) ¢Qué problemas, aparte de los relativos a la politica comercial, prevén ustedes para €
desarrollo de la exportacion de servicios (por € emplo, programasinfor maticos, turismo)?

Las empresas se ven confrontadas a la falta o la deficiencia de logistica y de soportes de
informacion apropiados y eficaces.
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)i ¢Con qué problemas técnicog/profesionales tropiezan en su pais las instituciones que
prestan apoyo al comercio (por gemplo, consgjos de promocion del comercio, camaras de
comercio, asociaciones de exportadores, etc.) para brindar sus servicios a las empresas de
exportacion/importacion?

Estas instituciones carecen en algunos casos de profesionalidad, pero sobre todo de recursos
humanos especializados, logisticos y financieros. Ademas, su intervencién se ve también entorpecida
por & hecho de que las empresas carecen con frecuencia de mano de obra cualificada y de técnicas de
exportacién y explotacion de las informaciones comerciales.

m) ¢Qué problemas y deficiencias experimentan las empresas en sus compras
internacionalesy en la gestion de sus existencias?

Los problemas y deficiencias que experimentan las empresas se rel acionan con:

- bancos (dificultades de acceso a crédito);

- transportes (costes muy elevados, flete limitado);

- divisas (no se dominala convertibilidad);

- comunicaciones (informaciones, barreras linguisticas).

n) ¢Qué servicios de financiacion del comercio (por gemplo, garantias de crédito a la
exportacion, etc.) existen actualmente y cuales son las disposiciones para acceder a ellos? ¢Se
observa alguna deficiencia en esta esfera?

En la actualidad no hay servicios de financiacion del comercio ni disposiciones para acceder a
ellos, en particular en e caso de la exportacion. Asi pues, € acceso a crédito no resulta sencillo para
las empresas exportadoras.

0) ¢Cuales son los principales problemas que se plantean para megorar la capacidad de
gestion de sus empresas en materia de exportacion/importacion? ¢Dispone €l pais de programas
deformacion? ¢Cudles son las deficiencias en esta esfera?

Los problemas que se plantean para mejorar la capacidad del personal residen en el hecho de
que las empresas se interesan poco por las sesiones de formacion organizadas y que las que forman a
su persona no cuentan con una politica de formacion integrada en la politica de la empresa.

p) ¢Promociona activamente su servicio de representacion comercial e comercio de su
pais? ¢Cuélesson lascarenciasal respecto?

No. Las carencias derivan de lafalta de recursos humanos, logisticos y financieros.

q) Sirvanse describir brevemente sus necesidades de asistencia técnica en materia de
promocion del comercioy servicios de apoyo.

Las necesidades prioritarias estan relacionadas con la formacion (puntual y continua) del
personal, con objeto de garantizar una metodologia de intervencidn apropiada, con la formulacion de
una estrategia de desarrollo de las exportaciones, con la financiacion de las ingtituciones para
potenciarlasy con ladisponibilidad de soportes didacticos.

Acceso alos mercados

r) ¢Cuales son los principales problemas de su pais para el acceso a los mer cados?
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L os principal es problemas de acceso alos mercados son:

- la escasa competitividad de los productos (costes de los factores de produccién,
calidad, respeto de las normas);

- el desconocimiento de los mercados,

- la no aplicacién de determinadas reglamentaciones y la insuficiente armonizacién de
las politicas subregionales,

- la existencia de multiples impuestos formales e informales (impuestos salvajes) en la
esferaarancelariay no arancelaria;

- la existencia de numerosos centros de control.

S) ¢Qué praoblemas u obstaculos especificos causan mas dificultades a sus exportadores, y
en qué paises?

L os problemas especificos serefieren a

- las lenguas extranjeras (en particular € inglés);
- las monedas (escaso dominio de los tipos de cambio, convertibilidad);
- los transportes (coste e evado, flete limitado).

t) Acuerdos comerciales regionales y subregionales: sirvanse enumerar los acuerdos
comerciales regionales en los que participa su pais. ¢Consideran ustedes satisfactorios los
resultados obtenidos en e marco de esos acuerdos? Sirvanse indicar los problemas que plantea
cada uno de €llos. ¢Pueden formular alguna sugerencia sobre la forma de resolver esos
problemas?

Burkina Faso es miembro de laUEMAO, dela CEDEAO y hafirmado el Convenio de Lomé.
La insatisfaccion se debe al hecho de que los Estados miembros no respetan estrictamente las
disposiciones de dichos acuerdos comerciales regionales.

Burkina Faso no aprovecha plenamente los sistemas. No hay una estructura encargada de
explotar dichas ventajas en beneficio de los agentes econdmi cos.

u) ¢Existe algin problema para la utilizacion de los sistemas de preferencias existentes en
materia de acceso a los mercados, por gemplo, € SGP o e SGPC? Sirvanse indicar la
natur aleza de los problemas que plantea cada uno de €llos.

Burkina Faso no explota de una manera juiciosa los sistemas de preferencias. En efecto, no
existe ninguna estructura especifica encargada de informar y sensibilizar a los agentes econdémicos
sobre su existencia.

V) ¢Cuales son sus necesidades de asistencia técnica en lo que respecta al acceso a los
mer cados?

L as necesidades de asistencia técnica en lo que respecta al acceso alos mercados se refieren:

- alaformacion de instructores y de los agentes econémicos en los diferentes aspectos
del comercio internaciona (precio/calidad, vaorizacion en aduana, normas de
origen);

- al refuerzo de las estructuras de apoyo al comercio;

- a la ingalacion de una herramienta informética eficaz que permita acceder
répidamente alas informaciones comerciales.
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C. Asistenciatécnica

Normalmente se presta asistencia técnica a los paises en desarrollo y a los paises menos
adelantados para desarrollar 0 meorar sus recursos humanos y su capacidad ingtitucional, para
facilitarles informacion comercia, prestarles asistencia juridica relacionada con e comercio y para
mejorar su capacidad de oferta, a fin de que puedan ser agentes més activos en e comercio
multilateral.

a) En la medida en que esa informacién pueda obtenerse facilmente, sirvanse indicar
brevemente qué asistencia relacionada con € comercio ha recibido su pais durante los ultimos
cinco afos de fuentes bilaterales y multilaterales, y cuales son los proyectos/programas
actualmente previstos en esta esfera.

Con respecto a la asistencia técnica, Burkina Faso ha recibido ayuda de la OMC, consistente
en laorganizacion y la celebracion de seminarios y cursos practicos de informacion y sensibilizacion
sobre los Acuerdos de la OMC (1995, 1996, 1997). ElI MCIA ha programado los siguientes
proyectos:

- Programa conjunto de asistencia técnica OMC/UNCTAD/CCI;
- proyecto "Trade Point" (polo comercial) dirigido por la ONAC.

b) Sirvanse hacer un resumen de las necesidades de asistencia técnica u otras necesidades
mencionadas en la presente lista que experimenta su pais, ordenandolas segun la prioridad.

Las necesidades de asistencia técnica por orden de prioridad son:

- asistencia relacionada con el comercio:
- formulacién de una estrategia de promocion de las exportaciones;
- desarrollo de los productos y mercados, es decir, estudio de los productos
exportables de caraala diversificacion de la base exportadora;
- estudio de las oportunidades de mercado potenciaes para la diversificacion
de los mercados de expansion.
- asistencia en la esfera de la formaciéon:
- instauracion del centro de referencia sobre e sistema de comercio
multilateral;
- formacion y especializacion de los miembros de la dependencia naciond de
coordinacion y seguimiento de las actividades de la OMC:

i) formacion de los instructores para la creacion de una capacidad
nacional en e ambito del sistema de comercio multilateral;

i) informacion y sensibilizacion de los agentes econdmicos y las
administraciones sobre e SCM mediante la organizacién de
seminariosy cursos practicos especificos;

iii) formacion de las empresas exportadoras;

iv) formacion continua sobre los Acuerdos de la OMC.

- asistencia encaminada al fortalecimiento de las estructuras de apoyo a comercio:
- refuerzo dela ONAC, laCCIA-B y e CNP,
- creacion de una estructura independiente de control de calidad;
- mejora de las infraestructuras de transporte y a macenamiento;
- creacion de depositos y de instalaciones de clasificacion y distribucion de las
mercancias.

C) A laluz delainformacién que hayan podido facilitar hasta ahora ustedes en respuesta a
las preguntas de la presente lista, a su juicio, ¢qué tipo de informacion falta todavia o podria
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mejorarse? ¢Precisarian ustedes asistencia técnica para ayudarles a facilitar la informacion
quefalta?

Se desconoce el mecanismo del comercio internaciona en todos los niveles (tanto en el sector
publico como en e privado): resulta necesaria unaformacion en este ambito.

d) ¢Posee su paisla capacidad tecnolégica y los recursos humanos necesarios para utilizar
los nuevos medios que ofrece la tecnologia de la informacion o las comunicaciones, por g emplo
CD-ROM, Internet, etc.? ¢Qué asistencia precisaria su pais para poder utilizar esos medios en
el contexto de la formacién y, en un plano mas general, en el contexto del desarrollo del
comercio?

Burkina Faso no dispone de las capacidades tecnoldgicas suficientes, aunque si de los
recursos humanos, cuyos conacimientos en informatica es preciso ampliar para explotar y utilizar
Mejor esos instrumentos.
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RESPUESTASINTEGRADASDEL BANCO MUNDIAL, EL CCI,

EL FMI,LA OMC,EL PNUDY LA UNCTAD

BURKINA FASO

Necesidades de asistenciatécnica Oraanizacion Respuesta
indicadas en €l cuestionario 9 =
En respuesta ala pregunta A k):
Asistenciatécnica para el
cumplimiento de los Acuerdos de
laOMC
Laformacion de los agentes CcCl V éase en anexo € Proyecto Integrado
afectados por laaplicacion de los (CCI/UNCTAD/OMC) "Seguimiento
Acuerdos delaOMC, a saber, los delos AcuerdosdelaOMCy
agentes de la administracion del evaluacion de las oportunidades de
comercioy, en particular, los mercado internacionales paralas
miembros de la dependencia nacional empresas de Burkina Faso" (Pl). El
encargada de la coordinacion y el obj etivo de este proyecto es crear una
seguimiento de las actividades de capacidad nacional que permita
laOMC, resulta necesaria en €l mejorar € conocimiento del sistema
ambito de las notificaciones. comercial por todas las partes
interesadas y facilitar la determinacion
por las empresas de las oportunidades
de exportacion.?
UNCTAD Formacion de seis instructores en
andlisis de las consecuencias de los
Acuerdos delaOMC, asi como delos
futuros temas de las negociaciones (en
el marco del Pl)
(CCI/UNCTAD/OMC).
OoMC Participacion de los representantes de
Burkina Faso en los seminarios
especiales organizados en 1998 y 1999
paralas PYME de habla francesa.
En 1998 y 1999 se organizard un
cursillo de politicacomercial de una
duracion de tres semanas paralos
paises menos adel antados de habla
francesa.
V éanse asimismo las actividades
realizadas con arreglo al Pl
(CCI/UNCTAD/OMC).

2 Se solicitara financiacion.
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuesta
En respuestaalapregunta A I):
Asistenciatécnica en esferas
especificas de los Acuerdos de
laOMC
Es conveniente la asistencia en todas CCl Véase A K).
las esferas de los Acuerdos de
laOMC, yaque siguen siendo
desconocidos por muchos ciudadanos UNCTAD Se estd|levando a cabo un estudio
de Burkina Faso. Sin embargo, los sobre larepercusion de los Acuerdos
siguientes ambitos son prioritarios: de laOMC en sectores especificos.
acceso alos mercados, obstéculos Esta tarea se proseguira con cursos
técnicos a comercio, ADPIC, précticos de carécter técnico que
servicios, antidumping, salvaguardias permitan formular recomendaciones.
y medidas sanitarias y fitosanitarias. Se esté llevando a cabo un estudio
sobre el sector de los servicios,
incluido el potencia de exportacion.
(Programa CAPAS).
oMC Véase A k).
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuiesta
En respuestaalapregunta A m):
Evaluacion de |as capacidades de
analisis del comercioy de
negociacion
Dicha capacidad es reducida. omMC Los cursillos de politica comercia
de corta duracion constarén de una
parte consagrada a s mulaciones de
negociaciones comerciales
multilaterales.
CccCl/ Véase A k).
UNCTAD/ . Sy
OMC Ademés, la potenciacion de las

instituciones de formacion a
comercio internacional esta prevista
con arreglo a PI (CCI/UNCTAD/
OMC) "Potenciacion delas
capacidades en materia de comercio
y desarrollo en Africa’.

Ademés, el Pl prevé cinco cursos
préacticos nacionales.
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuiesta

En respuesta ala pregunta B g):

Necesidades de asistencia técnica

en lo que respecta alas limitaciones

en materia de oferta

Mejorade la gestiéon de la calidad CCl Véase Pl: "Contribucion ala

mediante la creacion de una formacion de los gjecutivos y

estructura independiente de control elaboracion de un programa de

delacaidad y laformacién de trabagjo en la esferade lacalidad”.

PErsonas rectirso. Ademés, se prevén actividades de
promocion del sector del cuero en el
proyecto regiona encaminado ala
mejoradelacaidady ala
asistencia parala comercializacion
de |os productos de cuero.

Banco En e contexto del programa de
Mundial apoyo alaintegracion comercia y a

laliberalizacion multilateral
regional delaUEMAO, el Banco
Mundial tiene laintencion de
prestar asistenciatécnicaen el
ambito del control delacalidad
aplicado por igual alos productos
nacionales e importados.

Busgueda de nuevos mercados, es CcCl Véase e Pl: "Asesoramiento para

decir, realizacion de estudios de la consolidacion de la capacidad

mercados y productos de interés nacional de desarrollo delos

para Burkina Faso. productosy mercados’.

Refuerzoy mejoradelas CcCl Véase e Pl: "Creacidn de servicios

infraestructuras de transportes y
Comunicaciones.

coordinados de informacién
econémicay comercia".
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuiesta
En respuesta ala pregunta B g):
Necesidades de asistencia técnica
en materia de promocion del
COMercio Yy servicios de apoyo
L as necesidades prioritarias estan CCl Véase e Pl: "Potenciacion dela
relacionadas con la formacion capacidad nacional de formacion en
(puntual y continua) del personal materia del sistema de comercio
con objeto de garantizar una multilateral" y "Elaboracién de
metodol ogia de intervencion estrategias de desarrollo de las
apropiada, con laformulacién de exportaciones”.
e o e € COly o Barcouni
C coordinaran sus actividades en este
de lasinstituciones para Ambito
potenciarlasy con la disponibilidad '
de soportes didacticos. Banco El proyecto de apoyo a sector
Mundial privado (PASP) hafinanciado un
diagnostico del Centro de Comercio
Exterior de BurkinaFaso y
el Gobierno adoptard un plan de
reestructuracion.
CCl/ Se llevara a cabo un estudio sobre
UNCTAD laestrategia de desarrollo de las

exportaciones, seguido por un
simposio nacional (PI).
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Necesidades de asistencia técnica
indicadas en €l cuestionario

Organizacién

Respuesta

En respuesta ala pregunta B v):

Necesidades de asistenciatécnica
en lo qgue respectaa acceso a
los mercados

Formacion de instructoresy de los
agentes econdmicos en los
diferentes aspectos del comercio
internacional (precio/calidad,
valoracion en aduana, normas

de origen)

CCl/
UNCTAD/
PNUD

Véase d Pl: "Potenciacion dela
capacidad nacional de formacion®.

Ademés, se prevé e refuerzo delas
instituciones de formacion sobre
comercio internaciona con arreglo
a Pl (CCI/UNCTAD/PNUD)
"Potenciacién de las capacidades en
materia de comercio y desarrollo en
Africa.

UNCTAD

Se prevén unamisiéon de
asesoramiento y un curso practico
de carécter técnico sobre normas de
origen preferenciales (se solicita
financiacion complementaria).

OomMC

Véase A k).

Refuerzo de las estructuras de
apoyo a comercio

CCl

Véase e Pl: "Asistencia
institucional".

UNCTAD

Se hainstalado € sistema SIDONIA.

Se prevé un proyecto regional
CEDEAO derefuerzo delas
aduanas.

oMC

V éanse | as disposi ciones adoptadas
con arreglo a PI (CCI/UNCTAD/
OMC).

Banco
Mundia

Se prevé |a prestacion de apoyo ala
Camara de Comercio, Industriay
Artesania de Burkina Faso

(CCIAB) y alaOficinaNacional de
Comercio Exterior (ONAC) en€
contexto del proyecto de apoyo al
sector privado.

Instalacion de una herramienta
informatica eficaz que permita
acceder répidamente alas
informaciones comerciaes.

CCl

Véase e Pl: "Creacion de servicios
coordinados de informacion
econdmicay comercia". Ademas,
|abase de datos TOPS, relativaalas
oportunidades comerciales paralos
paises miembros dela CEDEAO, se
pondra a disposicion del Ministerio
de Comercio.




WT/COMTDI/IF/24
Pagina 24

Necesidades de asistencia técnica
indicadas en el cuestionario

Organizacion

Respuesta

Pregunta B v) (Cont.):

UNCTAD

En septiembre de 1996 tuvo lugar
unamision sobre la creacion de un
polo comercial. Se nombré un
coordinador nacional.

oMC

Véase lapregunta C d) infra.

Banco
Mundial

El Banco apoyala Red Empresarial
del Africa Occidental, una de cuyas
misiones consiste en poner en
comun informaciones y
oportunidades comerciales.

Se presta un apoyo especifico ala
Camara de Comercio, Industriay
Artesania de Burkina Faso
(CCIAB) en €l contexto del mismo
proyecto.

CCl/
UNCTAD/
omMC

Seinstaurara un servicio de
referencia sobre el sistema
internacional de comercio (P1).

Se seguira suministrando el
programainformatico TRAINS.
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Necesidades de asistencia técnica
indicadas en el cuestionario

Organizacion

Respuesta

En respuesta ala pregunta C b):

Resumen de las necesidades de
asistencia técnica por orden de

prioridad

Asistenciarelacionada con
el comercio:

Formulacion de una estrategia de
promocion de las exportaciones

CCl

Véase B Q).

Desarrollo de los productos y
mercados, es decir, estudio de los
productos exportables de caraala
diversificacion de la base
exportadora.

CCl

VéaseB g).

Estudio de las oportunidades de
mercado potenciales parala
diversificacion de los mercados
de expansion.

CCl

Véanse B g), BVv) y B Q).

Asistenciaen laesferadela
formacion:

Creacion de un centro de referencia
sobre el sistema de comercio
multilateral.

OomMC

Véase el Pl (CCI/UNCTAD/OMC).

CCl/
UNCTAD/
OomMC

Se prevé |la celebracion de un
seminario de formacion de
documentalistas (PI).

Formacion y especializacion de los
miembros de |a dependencia
nacional de coordinaciény
seguimiento de las actividades de
laOMC:

- formacion de los instructores
parala creacién de una
capacidad nacional en el ambito
del sistema de comercio
multilateral,

- informacién y sensibilizacion de
los agentes econdmicosy las
administraciones sobre el
sistema de comercio multilateral
mediante la organizacion de
seminarios y cursos practicos
especificos,

- formacion de las empresas
exportadoras,

- formacién continua sobre los
Acuerdos dela OMC.

CCl

Véanse A m)y B q).

oMC

Véase e Pl (CCI/UNCTAD/OMC).
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en €l cuestionario Organizacion Respuesta

Pregunta C b) (Cont.):

Asistenciaencaminada al
fortalecimiento de |l as estructuras de
apoyo a comercio:

Refuerzo delaONAC, laCCIA-By CCl VéanseB g) y B v).

e CNP Banco Véase B v).

Mundia

Creacion de una estructura CCl Véase B Q).

independiente de control dela

calidad. Banco Véase B Q).

Mundia

Mejora de las infraestructuras de
transporte y almacenamiento.

Creacion de depdsitosy de
instalaciones de clasificaciony
distribucién de las mercancias.®

% El Banco Mundial sugiere que debe ser el sector privado e que lo financie.
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuiesta
En respuesta ala pregunta C c):

Informaciones adicionales

Se desconoce & mecanismo del omMC Véanse A k), Al)y A m).

comercio internacional en todos los
niveles (tanto en el sector publico
como en el privado). Resulta
necesaria una formacion en este
ambito.
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Necesidades de asistencia técnica

indicadas en el cuestionario Organizacion Respuesta

En respuesta ala pregunta C d):

Capacidad tecnoldgicay recursos
humanos necesarios para utilizar los
nuevos medios que ofrece la
tecnologia de lainformacion

Burkina Faso no dispone de las CCl Véase B g).
capacidades tecnol ogicas
suficientes, aunque si delos
recursos humanos, cuyos
conocimientos en informética es
preciso ampliar, para explotar y
utilizar esos instrumentos.

PNUD En el contexto de su proyecto
regiona "Desarrollo de Internet en
Africa’ (RAF/96/021), se
organizaran seminarios regionales
en los que podran participar
€jecutivos de Burkina Faso.

OomMC LaOMC, en calidad de participante
enel Pl (CCI/UNCTAD/OMC), ha
puesto a disposicion del Ministerio
de Comercio un ordenador y una
impresoraléser (noviembre

de 1997).

Asimismo, la OMC ha establecido
|as conexiones necesarias del centro
de coordinacion con Internet y ha
suministrado materiales en CD-
ROM, uno de los cuales trata sobre
los resultados de la Ronda Uruguay
y €l otro sobre € sistema de
comercio multilateral.
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BURKINA FASO

DOCUMENTO DEL PROYECTO DE SEGUIMIENTO Y APLICACION DE LOS ACUERDOS DE

LA OMC - Version: 30.01.98

OoMC Organizacién Mundial del Comercio

UNCTAD Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo

CCl Centro de Comercio Internacional

Titulo Seguimiento de los Acuerdos delaOMC y evaluacion de las

Duracion

Ubicacion del proyecto
Sector

Subsector

Organismos de gecucion

Organismos que cooperan a
nivel nacional

Fechaprevistadeinicio

Descripcion sucinta

oportunidades de mercado internacionales paralas empresas de
Burkina Faso

Treinta meses

Ouagadougou, Burkina Faso
Comercio y desarrollo
Promocién de las exportaciones

Organizacién Mundia del Comercio

Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo

Centro de Comercio Internacional

- Minigterio de Comercio, Industriay Artesania (MCIA);
- OficinaNacional de Comercio Exterior (ONAC);
- Camarade Comercio e Industria de Burkina Faso (CCIA-B);
- Fundacion paralaPromocion de la Empresay
el Empleo (FPEE).

Marzo de 1998

El objetivo de este proyecto es crear una capacidad nacional que
permitamejorar €l conocimiento del sistema comercial por parte
dela Administraciony las empresas de Burkina Faso, asi como
facilitar la determinacion de | as oportunidades de exportacion
derivadas de la aplicacion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay
por parte de los paises miembros de la OMC.

Estimacién total del presupuesto: 1.376.000 délares EE.UU.

1998 1999 2000 Totales
OoMC 53.000 33.000 30.000 116.000
CCl 339.000 435.000 129.000 903.000
UNCTAD 144.000 182.000 31.000 357.000
Total 536.000 650.000 190.000 1.376.000
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Aprobado por:

Gobierno de
Burkina Faso

Pais donante

Pais donante

omMC

UNCTAD

CCl

(Firma)

(Firma)

(Firma)

(Firma)

(Firma)

(Firma)

Fecha

Fecha

Fecha:

Fecha

Fecha

Fecha:
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ONAC OficinaNacional de Comercio Exterior
FPEE Fundacion parala Promocion de la Empresay el Empleo
CPE Centro de Promocién de la Empresa
SIMPEX Sindicato de Importadores Exportadores
ASEFLB Asociacion de Exportadores de Frutas, Verduras y Hortalizas
CBC Consgjo de Cargadores de Burkina Faso
UE Union Europea
DCPE Documento-marco de politica econémica
AMB Asociacion de Marroquineros de Burkina Faso
OHADA Organizacién Africana de Armonizacion del Derecho Mercantil
SIAO Salon Internacional de Artesania de Ouagadougou
CICA Centro Internacional de Creatividad y Disefio
MICA Mercado Internacional del Cine Africano
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l. CONTEXTO

LaOMC, laUNCTAD y e CCI han adoptado un "Programa integrado de asistencia técnica
en algunos de los paises menos adelantados y en otros paises africanos'?, con objeto de potenciar la
integracion de los paises africanos en € sistema de comercio multilateral resultante de la firma de los
Acuerdos de la Ronda Uruguay. Este programa prevé, en una primera fase, actividades de
informacion y formacidn encaminadas a crear una capacidad naciona al respecto. La segunda fase
tiene por objeto reforzar la capacidad de exportacion de los respectivos paises a través de iniciativas
integradas de asistencia técnica. Para precisar dichas actividades y |as necesidades en esta materia,
una mision conjunta CCI/UNCTAD/OMC visito Burkina Faso los dias 29 y 30 de julio de 1996. A
continuacion tuvo lugar, del 15 a 23 de septiembre de 1996, una mision de programaciéon del CCl
encaminada a evaluar las necesidades determinadas y a formular las iniciativas especificas que
deberian emprenderse durante la segunda fase del Programa.

El presente documento es fruto de las investigaciones y consultas celebradas con las
autoridades de Burkina Faso, asi como con las empresas del sector privado. Tiene también en cuenta
el andlisis de las necesidades de asistencia técnica efectuado por el propio Gobierno de Burkina Faso
para la reunién de ato nivel sobre los paises menos adelantados celebrada en octubre de 1997 en
Ginebra. Durante dicha reunién, Burkina Faso fue seleccionado como uno de los prototipos de PMA.
El documento recoge asimismo |as observaciones formul adas por el Ministerio de Comercio, Industria
y Artesania (MCIA) sobre la pendltima version del presente documento de proyecto, de
fecha 16/12/97. Las diferentes consultas tuvieron por objeto la determinacion de los principaes
problemas planteados por la aplicacion de los Acuerdos del sistema de comercio multilateral y la
evaluacion de las necesidades de asistencia técnica expresadas por las diferentes partes interesadas,
con miras a potenciar la integracion de Burkina Faso en los mercados mundiales y a ayudar a las
empresas de dicho pais a aprovechar mejor la globalizacion de tales mercados.

El documento contiene los datos sobre las actividades que deben emprender e CCl,
laUNCTAD y laOMC en €l contexto del Programa integrado conjunto.

A. Descripcion del subsector

Tras la devaluacion del franco CFA en enero de 1994, Burkina Faso pudo beneficiarse de la
mejora de la competitividad de sus exportaciones, que desde entonces crecieron mas rgpidamente que
el PIB. Los acuerdos sucesivos gque concluyl este pais con las instituciones de Bretton Woods le
permitieron reactivar e empleo y el crecimiento en el interior del pais, aunque la economia sigue
adoleciendo de cierta fragilidad.

Entre 1997 y el 2005, el Banco Mundia prevé que la tasa de crecimiento en términos reaes
de las exportaciones de Burkina Faso oscile entre € 4,6 y € 7,1 por ciento, frente a un crecimiento
entreel 4,1y el 6,1 por ciento del PIB. Estos datos indican que la economia de Burkina Faso utilizara
las exportaciones como motor del crecimiento. No obstante, en lo referente al desarrollo de la
exportacion a medio y largo plazo, e documento marco de politica econdmica 1996-1998 (DCPE)
sblo prevé alguna medidas de liberalizacidn de las exportaciones aln sujetas a restricciones, como €l
cuero y la piel, o € incremento de la produccion de algodén. Aunque e "Resumeny calendario de
las politicas de gjuste macroecondmico y estructural, 1996-1998" recoge medidas concretas para la
liberadlizacion de las importaciones, ninguna iniciativa especifica contempla el desarrollo de la base
exportadora, cuya reduccion sigue constituyendo la primera traba estructural de cara a la consecucién
de los objetivos globales de crecimiento econdmico a través de la exportacion. La Oficina Nacional
de Comercio Exterior de Burkina Faso ha sefialado la necesidad acuciante para € pais de elaborar una

! Benin, Burkina Faso, Céte d'lvoire, Ghana, Kenya, Tanzania, Tunez y Uganda
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estrategia de promocion de sus exportaciones y de determinar cudles son los sectores méas
prometedores en esta esfera.

Burkina Faso es un pais esencialmente agricola en el que la tercera parte de la produccion
interior corresponde a sector agricola, sobre todo rural, frente a un 40 por ciento correspondiente al
sector de los servicios y a un 20 por ciento alaindustria manufacturera. Lamentablemente, la tasa de
crecimiento del sector agricola es alln ligeramente negativa (-0,9 por ciento en 1995), pese a la
duplicacion del valor de las exportaciones de algoddn, que pasaron de 59 millones de délares EE.UU.
en 1994 a 102 millones en 1995. Las exportaciones del subsector de la ganaderia disminuyeron en el
mismo periodo de 57 a 49 millones. Hay que precisar que las exportaciones tan sdlo constituyen
el 14 por ciento de la produccion naciona y que la diversificacion de los productos exportables sigue
siendo limitada, dado que e agodon y los productos de la ganaderia representan e 33 y
el 22 por ciento del total de las exportaciones, respectivamente. El oro es € tercer producto de
exportacion, pero las cifras oficiales de exportacion de dicho metal han descendido de manera acusada
desde 1990, pasando de 3,5 a 1,5 toneladas. Se espera que la liberalizacion de los sectores del
algoddén y del oro reduzcan las distorsiones que se dan en estos sectores, en beneficio de los
productores, o que permitiré cierto aumento de la produccion.

L as exportaciones no tradicionales, como las de frutas, verduras y hortalizas, los productos de
artesaniay |0s servicios aln no son demasiado importantes, aungue su crecimiento resulte notable.

B. Adhesién de Burkina Faso ala Organizacion Mundial del Comercio (OMC) v aplicacién de
los Acuerdos de la Ronda Uruguay

Burkina Faso es uno de los Miembros fundadores de la OMC. Al formar parte de los paises
menos adelantados (PMA), se beneficia de las medidas especiales previstas por los Acuerdos de la
Ronda Uruguay para dichos paises. Burkina Faso tan solo ha realizado hasta ahora dos notificaciones
de las muchas que prescriben los Acuerdos de la Ronda Uruguay, en particular la relacionada con €
Acuerdo sobre los Textiles.

La Direccion Genera de Aduanas ha solicitado la aplicacién diferida del método de la OMC
de valoracion en aduana, para aplicar € correspondiente acuerdo durante un periodo transitorio de
Ccinco afios.

C. Marco institucional

1. El centro de coordinacion parala aplicacion del sistema de comercio multilateral

La gestion y la promocion del sector comercial son responsabilidad del Ministerio
de Comercio, Industria y Artesania (MCIA). El centro de coordinacion para € seguimiento y la
aplicacion de los Acuerdos de la OMC depende de este Ministerio. Se trata de la Direccion General
de Comercio, Direccion de Comercio Exterior, que dispone de dos personas recurso adscritas a
servicio de cooperacion comercial. Estos funcionarios estén relativamente a corriente de los diversos
aspectos de la aplicacion de los Acuerdos, a haber participado en € proceso de adhesién de
BurkinaFaso ala OMC. Han participado asimismo en dos breves seminarios de informacién sobre la
Ronda Uruguay. EIl centro de coordinacion cuenta ademas con toda la documentacion oficia relativa
a los Acuerdos de la Ronda Uruguay, dimanante sobre todo de la OMC. Sin embargo, dichos
documentos no son de acceso publico. No existe en la actualidad ningun sistema de informacion
establecido formalmente en la Direccion de Comercio Exterior, pero se prevé la creacién de un
servicio de documentacion en la Direccion General de Comercio. Los instrumentos informéticos que
antes operaban en dicha Direccidn, en particular para trabajos de estadistica y de gestion de bases de
datos, ya no estén disponibles.
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Por otra parte, la infraestructura institucional que el MCIA ha tratado de crear para
seguimiento y la coordinacion de la aplicacion de los Acuerdos en Burkina Faso todavia no est4
ultimada. Se convocd un "grupo de trabgjo" en 1996, que sdlo ha podido celebrar tres reuniones. Se
compone en particular de los Ministerios de Comercio, Industria, Agricultura, Transportes, Finanzas
(Aduanas, Tesoro Publico e Impuestos), Sanidad, Asuntos Externos, Integracion, Medio Ambiente y
Turismo, de la Camara de Comercio, Industria y Artesania de Burkina Faso (CCIA-B), de la
OficinaNacional de Comercio Exterior (ONAC), de Faso Fani, de la Oficina Naciona
de Telecomunicaciones (ONATEL) y de la Asociacion Profesional de Bancos (APB). El MCIA hace
lo posible por reforzar este grupo y hacerlo permanente. Entre los problemas que debera resolver
cuando empiece afuncionar, cabe citar €l caracter incompleto de la representacion actual y la extrema
movilidad de los agentes de la Administracion en general.

2. Organismos de promocién del comercio exterior y de desarrollo del sector privado

Las instituciones de promocion y de asistencia a las empresas de comercio exterior son en
laactualidad:

- la Oficina Nacional de Comercio Exterior (ONAC), organismo de promocién del
comercio cuya reestructuracion se et ultimando, asi como el nombramiento de
un director general;

- la Camara de Comercio, Industriay Artesania de Burkina Faso (CCIA-B), igualmente
reestructurada y que esta nombrando a los componentes de sus comisiones técnicas y
remodelando su organigrama;

- el Centro de Promocion de las Empresas (CPE), antiguo "Centro de Ventanillas
Unicas', que en la actualidad se ha convertido en una ingtitucion de promocion de
lainversion delas PYME y de agilizacion de los tramites;

- el Consgo de Cargadores de Burkina Faso (CBC), que todavia no ha concluido
su reestructuracion y a parecer se quiere especializar en actividades de formacion.

En el sector de los servicios, podrian citarse:

- la Oficina Nacional de Turismo de Burkina Faso (ONTB);
- el Festival Panafricano del Cine de Ouagadougou (FESPACO) y su Mercado
Internacional delaTelevisiony el Cine Africanos (MICA).

Ademés, existen asociaciones profesionales, algunas de las cuales parecen estar
consoliddndose, merced a sus propios esfuerzos o por mediacion de la Fundacién para la Promocion
delaEmpresay el Empleo (FPEE). Setrataen particular de:

- la Asociacion Profesional de Bancos (APB);

- el Sindicato de Importadoresy Exportadores (SIMPEX);

- la Asociacion de Exportadores de Frutas, Verduras y Hortalizas de Burkina Faso
(ASEFLB);

- la Asociacion de Marroquineros de Burkina Faso (AMB), etc.

La FPEE, en proceso de formacion, cuenta con e apoyo de la Unién Europea (UE). Espera
mejorar la eficacia de los organismos que lo componen: la Asociacion de Mujeres Jefes de
Empresa (Mujeres Solidaridad), la APB, SIMPEX, etc.

. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Del andlisis de |os sectores de exportacion de Burkina Faso y la encuesta redlizada durante la
mision de determinacion y evaluacion de las necesidades de asistencia técnica, se desprenden algunas
particularidades en relacion con la integracién de Burkina Faso en el sistema de comercio multilateral
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y con la aplicacion en € futuro de los Acuerdos de la Ronda Uruguay. Los principales problemas y
las necesidades prioritarias en materia de asi stencia técnica se enumeran a continuacion.

A.

Problemas planteados

Hay dos grandes categorias de trabas a desarrollo del comercio exterior de Burkina Faso.

Los problemas estructurales requieren un tratamiento de fondo, tiempo y recursos considerables, en
términos de inversion en infraestructuras y en recursos humanos, mientras que la resolucion de las
limitaciones coyunturales precisa recursos financieros méas reducidos, aunque relativamente
importantes. Podria plantearse su solucién en un periodo de tiempo mas corto.

1.

Problemas estructurales

Fata de dominio de las técnicas de comercio internacional entre las empresas
exportadorasy lasingtituciones del sector privado;

estrechez de la base exportadora. como se ha indicado mas arriba, los recursos en
divisas de Burkina Faso dependen esencialmente de dos o tres productos primarios:
el agoddn, los productos de la ganaderia, los subproductos de origen animal y € oro.
En lo que respecta a los servicios, el pais exporta mano de obra, en especia hacia
Cote dlvoire. La diversificacion de la base exportadora se ve frenada por los
elevados costes de los factores y una baja productividad de los trabajadores. La mano
de obra no estd suficientemente formada en e sector de los textiles, en € cua
Burkina Faso podria contar con ventajas comparativas;

escasez del poder adquisitivo en € pais y la subregion, que limita las oportunidades
de mercado de las industrias nacionales y subregionales;

pais sin litoral, 1o cua repercute en costes de aproximacion bastante elevados, gastos
de transporte en ocasiones exarbitantes y capacidades de flete reducidas, en particular
en lo que respecta al transporte aéreo;

inadecuacion del régimen fiscal de la exportacion: pese ala exencion tedricadel IVA
sobre los productos exportados, éste no se reembolsa sobre 10s insumos, en especia
losimportados. El sistemade drawback todavia no se aplica;

lafiscalidad sigue siendo muy elevada, pese alas reformas aplicadas.

Problemas coyunturales

Desconocimiento de las reglas del sistema de comercio multilateral y de las
oportunidades ofrecidas por la mejora de las condiciones de acceso, en particular en
términos de aranceles, en |os mercados internacionales;

escasa dotacion de las instituciones de apoyo a comercio exterior en recursos
humanos, logisticos y financieros;

inexistencia de una estructura de coordinacion de la aplicacion y la gestion de la
integracion de Burkina Faso en € Sistema Comercia Multilateral;

desconocimiento de las condiciones de intercambio de determinados productos y de
|as técnicas de negociacion de contratos;

inadecuacion del sistema de informacion sobre el comercio internacional y falta de
datos fiables sobre las condiciones de comercializacion de los productos que puede
ofrecer €l pais;

gestion inadecuada de los abastecimientos importados, en particular de los que
forman parte del proceso de fabricacion de los productos exportables (insumos
agricolas, equipos y piezas de recambio para la industria, embalges, servicios de
transporte y seguros, etc.). Las deficiencias repercuten en los costes y la calidad de
dichos insumos;
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problemas relacionados con la gestion logistica de |as exportaciones e importaciones.
La capacidad de flete y las deficiencias de la cadena frigorifica congtituyen trabas a
desarrollo de las exportaciones agricol as no tradicionales (horticultura);

falta de medios de financiacion idoneos de las operaciones de comercio exterior e
inadecuacion de la politica crediticia con respecto a las necesidades de exportacion
del pais.

Neces dades en materia de asistencia técnica

Habida cuenta del alcance limitado del proyecto de asistencia técnica presentado en este

documento, sdlo se enumeran a continuacion las necesidades de asistencia técnica relacionadas con
los problemas y trabas coyunturales y los de tipo institucional vinculados a las actividades de
exportacion. A los problemas estructurales van encaminados, a un plazo méas largo, |os programas de
desarrollo y cooperacién con otros interlocutores apropiados de Burkina Faso, entre los que
figuran el PNUD, e Banco Mundial, la Union Europea, la cooperacién bilateral con ciertos paises y
el Fondo de Desarrollo. El presente proyecto se beneficiard de interacciones con dichos proyectos y
programas cada vez que sea posible.

1.

En & plano institucional

Creacion y puesta en marcha, en el Ministerio de Comercio, Industriay Artesania, de
una estructura de coordinacion de la aplicacion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay
y de gestion de laintegracion de Burkina Faso en €l sistema de comercio multilatera;
fortalecimiento de la ONAC, |la Camara de Comercio y el Centro de Promocion de la
Empresa, en lo que respecta a la funciéon gque estos organismos podrian desempefiar
en apoyo de los medios empresariales y las empresas de exportacion.

En €l plano reglamentario y del climaempresarid

Armonizacién de los reglamentos y legislacién mercantiles con las disposiciones de
los acuerdos internacionales, teniendo en cuenta en particular 1a labor realizada por la
Organizacién de Armonizacion del Derecho Mercantil (OHADA);

promocion de la creacion de empresas privadas, mediante la simplificacion de los
trdmites, laliberaizacion y laflexibilizacion de las reglamentaciones;

incitacion a la busqueda de asociados entre los agentes de la subregion del
AfricaOccidental y entre los empresarios de Burkina Faso y |os extranjeros.

Informacion comercial

Creacion de servicios de referencia sobre € sistema de comercio multilateral.
Constitucién de documentaciones completas y actualizadas sobre €l sistema;

mejora del conocimiento de los Acuerdos de la Ronda Uruguay y de las reglas del
sistema de comercio multilateral. Disipacion de las inquietudes de los industriales
acerca de la supresién de las medidas de proteccidn de lasindustrias loca es;
ingtitucion de circuitos de informacion Utiles y operativos. Creacion de bases de
datos relativas a comercio y a transporte. Promocién de la difusion de informacion
sobre las oportunidades de mercado generadas por la Ronda Uruguay.

Formacion y desarrollo de los recursos humanos

Formacién de un cuerpo de formadores en € sistema de comercio multilateral;
perfeccionamiento de las competencias técnicas de las empresas en materia de
comercio internacional, con inclusién del sector de la exportacion de los productos
artesanales, los servicios y los productos culturales;
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- formacion de gestores de la calidad en las empresas exportadoras, de auditores de la
calidad de las cadenas de produccion y las técnicas de conservacion;
- formacion de gecutivos especializados en metrologia, calidad, normalizaciéon vy
certificacion;
- sensibilizacién de los pequefios productores a los aspectos de la calidad y a las
normas internacional es.
5. Desarrollo de los productos y |os mercados
- Estudio de los productos exportables de Burkina Faso, de caraaladiversificaciony la
ampliacién de la base exportadora;
- estudio de las oportunidades de mercado potenciales para la diversificaciéon de los
mercados de exportacion;
- formulacién de una estrategia naciona de exportacion, con arreglo a la Declaracién
de Politica General del Gobierno;
- elaboracion de estrategias sectoriales en funcion de los sectores prometedores y que
presenten ventajas comparativas para el pais,
- ayuda a la creacion de sistemas de gestion de la calidad en las empresas y de las
ingtituciones de ayuda a dichas empresas;
- facilitacion del acceso ala financiacion de las exportaciones;
- facilitacion de los encuentros entre exportadores e importadores, en particular
mediante € incremento de las misiones comerciales y de las ferias subregionales.
Asistenciaal Salén Internacional de Artesania de Ouagadougou (SIAO);
- creacion y puesta en marcha de un Centro Internacional de Creativided y
Disefio (CICD) parala mejora de la competitividad de los productos artesanales y la
estimulacién de la creatividad de los artesanos africanos y de Burkina Faso en
particular.
C. Posibilidades de desarrollo de |as exportaciones de Burkina Faso
1 Productos agricolas frescos y transformados

Burkina Faso es un pais esenciad mente agricola, que dispone de notables recursos naturales.
El terreno y las caracteristicas climéticas son propicios a los cultivos tropicales y, cuando la
pluviometria es normal, se pueden obtener dos cosechas de cereales aimenticios a afio. Las
hortalizas pueden cultivarse de manera casi ininterrumpida. Los cultivos frutales se presentan en los
mercados europeos fuera de temporada, 10 que favorece indudablemente su comerciaizacion. Asi,
hay potenciales en |os siguientes cultivos:

- mango;
- judias verdes;

- otras frutas y productos horticolas;
- conservas de verduras y hortalizas;
- productos secos;

- jugosy pulpas de frutas.

2. Productos ol eaginosos

Las semillas de algodon, los cacahuetes y las semillas del &rbol mantequero congtituyen una
base inapreciable para la industria de los productos oleaginosos. Existen dos unidades industriales,
gue han sido privatizadas. La devaluacion y la liberaizacion de los circuitos comerciales, en
particular en la rama del algoddén, han mejorado la competitividad de las materias primas y de los
productos acabados, aungue los elevados costes de los insumos siguen pesando alin sobre esta rama
de la economia. La mantequilla del &bol mantequero se exporta todavia sin refinar, pese a los
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esfuerzos de desarrollo de una pequefia empresa del sector de los cosmeéticos, que revela posibilidades
interesantes. L os principal es productos de este subsector son:

- aceites alimentarios,

- mantequilla del arbol mantequero;

- tortas y alimentos para el ganado.

3. Ganado y productos de la ganaderia

Ladevaluacion del franco CFA a principios de 1994 hizo que el ganado y la carne de Burkina
Faso se volvieran competitivas, incluso con respecto a la carne congelada europea subvencionada
importada en Céte d'lvoire, que constituye la principal oportunidad de mercado de este sector. Los
cuercs y las pieles son productos de exportacion tradicionales, cuyo desarrollo a nivel naciona
todavia no ha progresado demasiado, pese ala privatizacion de esta rama de producci on:

- ganado vivo y carne fresca;
- cuerosy pieles.

4, Productos de artesania

El sector de los productos de artesania da empleo a muchos trabajadores urbanos y rurales,
éstos ultimos de manera temporal, durante la estacion seca.  Aproximadamente |a tercera parte de la
mano de obra no agricola (un 35 por ciento de la cual esfemenina) se dedica a actividades artesanales.
Este sector ha adquirido més importancia desde € primer Salén Internacional de Artesania de
Ouagadougou (SIAO), celebrado hace unos 10 afios, que se ha convertido en un importante
acontecimiento comercia para € sector de la artesania. Los principales productos artesanales de
Burkina Faso pertenecen alos sectores siguientes:

- marroquineria: curtido, pirograbado, articulos de vigiey de caza;

- madera: esculturas en madera de ébano y de cola, instrumentos de musicay articulos
utilitarios;

- cesteria: cestasy sombreros;

- hilosy tgjidos de algodon: mantas, vestidos tradicionales, tejidos, bordados, etc.;

- bronce: es & grupo de productos que da fama a Burkina Faso, tanto en la subregion
como fuerade ela

5. Servicios

Debido a su condicion de pais sin litoral, la economia de Burkina Faso importa servicios de
transporte y de seguros. Los costes de aproximacidn de las importaciones y de despacho de las
exportaciones debidos a dicha situacion podrian ascender, segn algunos cdlculos, a 35 por ciento del
precio bésico de las mercancias. Los servicios de trénsito sobre la ruta via o ferroviaria entre los
puertos de Abidjan, Cotonou y Lomé, por una parte, y Ouagadougou, por otra, los prestan tanto
empresas de | os paises limitrofes como transportistas y transitarios de Burkina Faso. Aunque a priori
puede tenerse acceso a los datos, ningln estudio ha permitido estimar los costes exactos y la
distribucion de estos servicios.

Ademés, casi 3 millones de personas se han expatriado, en particular en Cote d'lvoire, donde
constituyen unaimportante fuerza de trabajo, en especia en los servicios, la agriculturay laindustria.
Entre dichos trabgjadores, han destacado algunos empresarios cuyas inversiones recientes en Burkina
Faso han permitido reactivar considerablemente las actividades comerciales y crear puestos de
trabagjo, sobre todo en las obras de construccién y en la hosteleria en la capital, Ouagadougou.
Contribuyen asimismo a la recuperacion de buen nimero de empresas, en particular en e contexto de
la privatizacion de las empresas publicas.
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Esta poblacion expatriada tiene muchas competencias, dispone de relaciones exteriores
apreciables, con las que el pais podria contar para desarrollar una capacidad de exportacion de
servicios en los nichos de mercado competitivos, que alin deben determinarse.

Ademés, €l sistema educativo de Burkina Faso ha formado a muchos jévenes en los &mbitos
més diversos, que van desde la agronomiay las tecnologias ganaderas hasta la extraccion del agua o
la informética y la gestién. El nuimero de estos jovenes diplomados supera probablemente la
capacidad de absorcion actual de la economia hacional. Sus competencias podrian servir también de
punto de partida para el desarrollo de las actividades de exportacion de servicios en los sectores de la
consultoria, laingenieriarural y la ganaderia, la gestion de empresas y la subcontratacion informética.

Por otra parte, la estabilidad de la situacion politica del paisy € crecimiento positivo que ha
caracterizado a la economia de Burkina Faso estos Ultimos afios han generado un clima propicio ala
recuperacion del papel subregiona de e del Africa Occidental que desempefiaba Ouagadougou. En
ella se celebran varios cologuios, conferenciasy reuniones técnicas, entre los que figuran una cantidad
impresionante de conferencias y congresos regionales y subregionales. Para findes de 1996 y
principios de 1997 se preveian tres manifestaciones de dimension internacional: e SIAO en octubre,
la Conferencia Francia-Africa en diciembre y e FESPACO a principios de 1997. En 1998,
BurkinaFaso organiza la Copa de las Naciones africana de fatbol, 1o que supondra sin duda un
impulso considerable parala economia del pais.

Por dltimo, el potencial del turismo cultural y de descubrimiento en Burkina Faso resulta cada
vez més patente. Pese al fracaso de varios intentos de inclusion del pais en las rutas aéreas de los
vuelos charter, este destino se vende relativamente bien y |os profesionales consideran que todavia se
dista mucho de haber alcanzado el nivel Optimo de explotacion. Las ventgias comparativas de
Burkina Faso no se han determinado bien, y alin menos una estrategia clara de comercializacién del
producto turistico del pais.

No menos importante es el papel de Burkina Faso en la promocioén del cine africano.
Combinado con e dinamismo y el éxito de sus cineastas, el Mercado Internaciona del Cine
Africano (MICA) parece prometedor parala promocién de un sector en el cual el pais ha obtenido una
ventgja comparativa, que puede hacer de é un exportador de productos cinematograficos y un
intermediario en € comercio de peliculasy programas televisivos en Africa.

Unos estudios sobre € potencia de exportacion de servicios de Burkina Faso, asi como sobre
los mercados destinatarios, deberian permitir determinar los nichos de mercado prometedores y
elaborar estrategias adecuadas de desarrollo en |os subsectores de:

- transportey transito;

- consultoriay gestion de empresas;

- ingenieriarural;

- construccioén y actividades conexas,

- subcontratacion informética;

- turismo cultura y de descubrimiento;

- congresos y reuniones internacionalesy subregionales;
- ciney televison.

I1. COOPERACION TECNICA EN CURSO

Burkina Faso cuenta con un apoyo importante de varios donantes, entre los que figuran
el PNUD, & Banco Mundia, € Fondo Monetario Internacional, Francia, Alemania, Noruega, €
Canadd, los Paises Bgjos, Bélgica, Dinamarca, € Japon, Suiza, la Unidn Europea, € Banco Africano
de Desarrollo, e Banco de Desarrollo del Africa Occidental, asi como el Fondo de la OPEP y varios
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fondos arabes de desarrollo. El PNUD coordina mesas redondas entres los donantes una vez cada
dos aros.

Varios donantes concentran su apoyo en la promocion del sector privado y de la empresa, en
particular através de lamejoradel climajuridico y de lainversion. En la esfera de la promocién del
comercio exterior, no se ha emprendido ninguna actividad significativa desde la suspensiéon de los
proyectos de asistencia técnica realizados por € CCl ni, en el ambito aduanero, desde la introduccién
de SYDONIA por laUNCTAD. El CCI gecut6 dos proyectos de asistencia técnica a Ministerio de
Comercio y ala ONAC hasta 1993, financiados por e PNUD y Dinamarca. Desde entonces, varias
intervenciones puntuaes han hecho abogar por reformas institucionales en la Camara de Comercio y
en la ONAC. En € quinto ciclo de cooperacion técnica, e PNUD no intervino préacticamente en la
esfera del comercio exterior. La preparacion del sexto ciclo todaviano se hainiciado.

Por parte del Banco Mundial, la reforma de las ingtituciones se inscribia dentro de un
proyecto de asistencia a sector privado. Se efectuaron varios estudios que dieron lugar a planes de
reestructuracion de la ONAC, de la Camara de Comercio y del Consgjo de Cargadores de
Burkina Faso (CBC), aliin no ultimados.

Desde hace varios afios existe un plan de ordenacion de la artesania, elaborado con la
asistencia de la cooperacion alemana y aplicado en colaboracion con la GTZ. Esta asistencia técnica
consta de un apartado de comercializacion.

La cooperacion francesa se centra en e ambito de la ayuda a las empresas privadas, en
particular para agilizar la privatizacion de las empresas publicas.

Varios organismos de las Naciones Unidas han desempefiado en diferentes épocas actividades
de cooperacién técnica relacionadas con e sector de la exportacion. Podrian citarse la UNCTAD, la
ONUDI, laFAOYy € CClI.

El presente proyecto tendra en cuenta los resultados de dichos proyectos de cooperacion
técnicay de las actividades de asistencia técnica en curso en e momento de su g ecucion.

V. OBJETIVOSY RESULTADOS ESPERADOS DEL PROGRAMA

A. Objetivo de desarrollo

Facilitar laintegracion de Burkina Faso en € sistema de comercio multilateral regido por los
Acuerdos de la Ronda Uruguay.

B. Objetivos directos del proyecto
1 Creacion de una capacidad naciona de conocimiento del sistema de comercio
multilateral que integre los cambios registrados a raiz de los Acuerdos de la Ronda
Uruguay.
2. Asistencia para la armonizacién de la legidacion naciona con las reglas del sistema

de comercio multilateral y apoyo a la elaboracion de estrategias encaminadas a
aprovechar a maximo las oportunidades generadas por la aplicacién de los Acuerdos
de la Ronda Uruguay.

3. Contribucién a la mejora del conocimiento de los mercados de exportacion de
Burkina Faso y refuerzo de la situacién competitiva de sus empresas exportadoras.
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C. Resultados esperados y actividades encaminadas alograr € primer objetivo

Creacion de una capacidad nacional de conocimiento del sistema de comercio multilateral que
integre los cambios registrados araiz de los Acuerdos de la Ronda Uruguay.

El primer objetivo de este proyecto especifico de Burkina Faso es ayudar a pais a generar una
capacidad nacional de gestion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay. El aspecto ingtitucional de esta
capacidad de gestién es prioritario, tanto a nivel de la Administracion de Burkina Faso como al de los
organismos paraestatales y de asistencia al sector privado.

El Ministerio de Comercio, Industria y Artesania prevé la constitucion de una estructura
encargada de la coordinacion de las intervenciones de las diferentes instituciones nacionaes
interesadas por la aplicacion de los Acuerdos. Los miembros de dicha estructura adn no han sido
nombrados. Las modalidades de funcionamiento de la estructura o sus tareas precisas todavia no se
han fijado.

AuUn no se ha decidido s la estructura en cuestion sera un "grupo de trabgo", una
"dependencia’ o una "comision nacional”. Sea como fuere, la labor de secretaria de dicha estructura
interingtitucional la desempefiara el Servicio de Cooperacién Comercia de la Direccion de Comercio
Exterior. Las tareas de la mencionada estructura consistiran en examinar las leyes y |os reglamentos
del pais para gustarlas a los compromisos contraidos en € marco de la OMC. Se le encargara
asimismo la puesta a punto y mejora de la gestion de la adhesion de Burkina Faso sistema de
comercio multilateral, incluida la determinacion de las oportunidades de mercado generadas por la
liberalizacion de los mercados mundiales y la explotacidn de dichas oportunidades en beneficio de las
empresas del pais.

1. Producto 1.1: asistenciainstitucional

Para contribuir a funcionamiento de la estructura interinstitucional, €l proyecto permitira
efectuar en particular las siguientes actividades:

- elaboracion y adopcion del mandato y del reglamento de la estructura
interinstitucional;

- puesta a punto y adopcién de estrategias idoneas para el aprovechamiento de los
periodos transitorios autorizados por 1os Acuerdos;

- planes de trabajo anuales de la estructura interinstitucional ;

- mandatos de los grupos de trabajo dependientes de la estructura y creados para la
reaizacion de tareas especificas,

- participacion en reuniones subregionales de concertacion de las estructuras
interinstitucionales encargadas de |a aplicacion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay
en los paises dela UEMAO.

En especial, la OMC prestara su ayuda mediante:

- el suministro de una documentacion bésica sobre los Acuerdos de la OMC, que
servira de referencia a la dependencia encaminada a la g ecucion de sus tareas en €
futuro;

- la entrega de |os documentos pertinentes de |os diferentes comités y grupos de trabajo
de la OMC que tengan una relacion directa con las labores de la estructura
institucional;

- lainscripcion de la estructura institucional en las listas de envio de las publicaciones
periodicasdela OMC.
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Dentro de este apoyo, la OMC estaria igualmente en condiciones de brindar asesoramiento
técnico sobre cualquier problema que se le plantee a la estructura, sobre las cuestiones juridicas e
ingtitucionales que sean competencia de la OMC y sobre sus actividades en curso.

Ademés, el proyecto prestara una asistencia sobre las nuevas tecnologias de la informacion.
La OMC proporcionara a centro de coordinacion oficial la documentacion referente a Acta Final, a
los anexos, documentos de andlisis y de referencia, CD-ROM, etc.

Por su parte, la UNCTAD contribuira:

- mediante la entrega de documentacion a la Secretaria de la estructura
interingtitucional: informes recientes elaborados por la Secretaria de la UNCTAD,
acceso alas bases de datos creadas por la Secretaria (Trains, Magt, etc.);

- participando en las reuniones subregionaes de concertacion de las estructuras
interinstitucional es encargadas de la aplicacion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay
en los paises delaUEMAOYy la CEDEAO;

- mediante la facilitacion del intercambio de informacion entre estas diferentes
estructuras interinstitucionales;

- la UNCTAD contribuird a la constitucién de un comité nacional de promocién del
comercio y los transportes, con objeto de respaldar la creacion del "Trade Point"
(polo comercial) previsto en e proyecto de implantacion de los polos comerciales en
los paises de la CEDEAO. Este proyecto esta financiado por la Unidn Europeay lo
gjecutaran laUNCTAD y el CCl.

2. Producto 1.2: asistencia ala administracién de aduanas

La administracion de aduanas goza del apoyo técnico de la Organizaciéon Mundia de
Aduanas (OMA) en forma de formacion en técnicas de calculo del valor.

La OMC podria aportar asimismo su asistencia:

- informando a la administracion de aduanas acerca de la aplicacion del Acuerdo, en
particular en lo referente a las notificaciones y a todos los temas debatidos a raiz del
Acuerdo relativo ala Aplicacion del articulo VI del GATT de 1994;

- en lo que respecta a todas las cuestiones relativas a los aranceles, en especial los
asuntos relacionados con las listas de concesiones, |as renegociaciones con arreglo al
articulo XXVIIlI y las exenciones, asi como a las cuestiones relativas a
Entendimiento del parrafo 1b) del Articulo Il del GATT de 1994;

- sobre cualquier cuestion juridica relacionada con las zonas de integracion regional o
con lazona de libre cambio.

La UNCTAD aportard su asistencia a la prosecucion de la aplicacion del programa Sydonia,
version 3, instalada recientemente por e Centro Informético Comunitario (CIC) de la CEDEAO: la
asistencia de la UNCTAD se centrara en la instalacion de equipos de explotacion de alto nivel,
compuestos por aduaneros y los expertos informaticos que deban intervenir en los programas
informaticos, asi como en la organizacién de un vigje de estudios a centro técnico de aduanas
de Lomé (Togo) de tres aduaneros de Burkina Faso.

3. Producto 1.3: refuerzo de la capacidad naciona de formacion en materia del sistema de
comercio multilaterd

El refuerzo de la capacidad naciona de conocimiento del sistema de comercio multilateral y
de gestion de sus implicaciones para e pais se redizara a través de la formacion de
instructores/presentadores/expertos en la materia y €l establecimiento de una red de contactos e
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intercambios entre estas personas recurso. La creacion de esta red debera permitir a las personas
recurso en cuestion tenerse mutuamente al corriente de la evolucion de los conocimientos y colaborar
mutuamente durante la organizacion de las actividades de formacion, difusién de la informacion y
asesoramiento. Constituiran e apoyo principal a las diferentes actividades que deberdn emprenderse
en el contexto de este proyecto, como la puesta en servicio de los centros de referencia o la gjecucion
de las iniciativas de formacion y asesoramiento a las empresas y los servicios publicos. La red
nacional de instructores/presentadores/expertos, que deberd ampliarse mediante la formacion local de
instructores/presentadores generales y especialistas, formaré parte a su vez de una red méas amplia de
personas recurso con competencias similares en |os demas paises cubiertos por e programa.

La red ampliada congtituida de este modo se integrara y contara con € apoyo de la red de
instructores en comercio internacional y en €l sistema de comercio multilateral que e CCl instaurard
con arreglo a su programa global de seguimiento de los Acuerdos de la OMC. Los
instructores/presentadores se beneficiaran ademas de intercambios de material de formacién (Bolsa de
casos précticos) creado por € CCI.

Las actividades de formacién y de constitucion de las redes nacional, regiona y global se
[levaran a cabo segin el esquema siguiente:

a) Formacién de ingtructores: curso de formacion en Ginebra

El CCI, la UNCTAD y la OMC organizarén un curso de tres semanas de duracion
encaminado a dar a un nimero limitado de instructores/presentadores una capacidad de conocimiento
y de formacién en e ambito de los Acuerdos de la Ronda Uruguay y del sistema de comercio
multilateral.

Se seleccionaran seis instructores/presentadores (cada uno de los tres organismos se hard
cargo de dos de ellos) entre los candidatos presentados por las autoridades durante € proceso de
busqueda de formadores potenciales que se ha llevado a cabo durante la mision de programacion.
Paralos instructores/presentadores del sector privado se elaboraran modalidades precisas, que regiran
las condiciones de su participacion y de la transferencia de |os conocimientos alos demés interesados.

La participacion de los instructores/presentadores en € curso se sufragara con cargo al
proyecto. La organizacion del curso aprovechara la experiencia adquirida durante la celebracion del
mismo programa para los paises de habla inglesa cubiertos por el mismo (24 de noviembre-12 de
diciembre de 1997 en Ginebra). El curso constara de |os siguientes elementos principales:

Partel: OMC

La "parte OMC" del curso de formacion se dedicara a un examen pormenorizado de los
Acuerdos, los instrumentos, |os aspectos legidativos y de aplicacion, las modalidades operativas de
l[aOMC y una introduccion a las tecnologias de la informacion de la OMC, encaminadas a la
cooperacion técnica en formato el ectronico merced al uso de un CD-ROM.

La OMC se hara cargo de dos participantes de Burkina Faso durante tres semanas en Ginebra,
lo queincluirdlos gastos de transporte y subsistencia de estas dos personas sel eccionadas por el CCl,
laUNCTADylaOMC.

Parte ll: UNCTAD

Laformacion dispensada por la UNCTAD abordarala dimension politica del desarrollo delos
Acuerdos; en particular, las estrategias nacionaes y regionales acerca de los nuevos problemas que
plantea € nuevo sistema comercia imperante, como las normas de la competencia y la politica de
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inversiones, e curso de diplomacia comercial del programa Trainfortrade; la familiarizacién con la
utilizacion del CD-ROM vy laintroduccion alos polos comerciales.

Partelll: CCI

En lo que respecta a CCl, la formacién se refiere a la evaluacion, especifica para cada pais,
del potencial producido y de desarrollo de los mercados, asi como de las exigencias que ello entrafia;
la informacion comercial, sus aplicaciones y su utilizacidn, los servicios de apoyo al comercio
exterior, como €l control de caidad, € embalgje, los seguros y la financiacion de las exportaciones;
lagestion de las adquisiciones y de los abasteci mientos internacional es.

Al finalizar e programa, la OMC, la UNCTAD y e CCI llevardn a cabo una sesion de
evaluacion y seguimiento de esta actividad. Inmediatamente después de su formacion en Ginebra, los
instructores/presentadores elaboraran un plan de accion conjunto, que constara en particular de un
inventario de las necesidades de formacion de los instructores generales y especializados, asi como un
programa de difusion de las informaciones técnicas sobre € sistema de comercio multilateral en sus
paises.

Actividades:

- Seleccion de los candidatos a la formacion entre los candidatos individualizados
durante la misién de programacion (instructores/presentadores);

- exposicion de las condiciones de participacion de los instructores/presentadores del
sector privado y aceptacion de dichas condiciones por |os candidatos;

- participacién en € curso de instructores/presentadores;

- elaboracion de un plan de accion por los instructores/presentadores.

b) Inventario de las necesidades de formacion relacionadas con la aplicacion de los
Acuerdos de la Ronda Uruguay

El inventario de las necesidades de formacion relacionadas con la aplicacién de los Acuerdos
de la OMC se llevara a cabo segin una metodologia ad-hoc, inspirada en las que utilizan el CCl y
laUNCTAD paradeterminar las necesidades de formacion referentes al comercio internacional.

Durante la elaboracion de este inventario se escogeran otros posibles instructores/
presentadores y se determinaradn las necesidades de material didactico de las instituciones de
formacién naciona implicadas.

Actividades:
- Adopcién de una metodologia de determinacion de las necesidades especificas de
formacion;
- encuesta sobre |as necesidades de formacion general y especializada;
- determinacion de posibles instructores/presentadores.
C) Formacion de instructores en el plano naciona

Los posibles instructores individualizados recibiran un curso de formacion dirigido por los
seis instructores que hayan participado en e curso de Ginebra y contardn con la participacion de
personas recurso de la OMC, la UNCTAD y el CCI. Antes de dlo, los seis instructores en cuestion
participaran en una jornada de perfeccionamiento metodol 6gico dirigida por las personas recurso de
laOMC, la UNCTAD y € CClI, sobre la elaboracion de estudios de casos précticos, asi como sobre
las técnicas de presentacion y de comunicacion de grupo. En esta actividad participaran también
consultores nacionales. El curso de formacion de instructores generalistas se organizar a finales del
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primer afio del proyecto, con objeto de consolidar la capacidad nacional de gestion y seguimiento de
los Acuerdos dela OMC.

Ademés, se formara a instructores/presentadores/expertos especializados y se integraran en la
red nacional, como ya se ha indicado. Estas personas recurso se seleccionaran en las instituciones
técnicas y de formacion competentes en las materias que resulten de especial interés para e pais,
como:

- los obstaculos técnicos a comercio, las medidas sanitarias y fitosanitarias, €l control
y lacertificacion de lacalidad, €l embalgje paralaexportacion;

- la propiedad intelectual, las marcas comerciales,

- el valor en aduana, las normas de origen, la inspeccién previa a la expedicion, las
licencias de importacién y 1os regimenes de exportacion;

- laintegracion regional;

- laagriculturay los textiles;

- los servicios;

- ladiversificacion y el desarrollo de los productos de exportacion;

- las normas de competencia, & antidumping, las medidas de salvaguardia, las
subvenciones, el comercio de Estado, la contratacién publica, etc.

Varios instructores/presentadores/expertos en estos ambitos participardn en ciclos de
formacion organizados por el CCl, laUNCTAD y la OMC en forma de seminarios subregionales, |o
gue permitira realizar economias de escalay favorecer |os intercambios entre |os paises participantes.

Actividades:
- Elaboracion de los programas de |0s cursos,
- jornada de perfeccionamiento metodol 4gico;
- curso de formacion de instructores generalistas;
- seminarios subregionales parainstructores especializados.
d) Instituciones de formacion

El proyecto permitira reforzar las instituciones de formacién en comercio internaciona y en
derecho mercantil internacional, asi como sus capacidades de ensefiar e sistema de comercio
multilateral. Este refuerzo constarddel suministro de soportes didacticos ainstituciones sel eccionadas
durante la encuesta sobre las necesidades de formacion mencionada anteriormente.

Actividades:
- Suministro de tres soportes de curso: textos impresos, digpositivas e instrumentos
informéaticos (en su caso), previa consulta con |os organismos sel eccionados;
- en lo que respectaala UNCTAD, se efectuara una adaptacion del soporte de curso.
€) Foro de discusion

Los instructores formados por laOMC, laUNCTAD y el CCl y los que recibiran formacion
en el plano nacional se integraran en un "grupo de discusion" establecido en Internet desde Ginebra.
Este foro de discusion se ocupara del seguimiento del programa de formacion y permitira responder a
los problemas planteados e intercambiar experiencias, estudios de casos practicos, asi como €l
material de formacidn preciso para la realizacion de los programas nacionales de formacion e
informacion sobre el sistema de comercio multilateral. Se creara un sitio web, accesible através de la
pagina de acceso del CCl, laUNCTAD y laOMC. En € se presentaran las actividades del programa
integrado en cada uno de los paises cubiertos y se permitira alos seis instructores nacionales de cada
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pais participante contactar de manera inmediata con las demas personas recurso, l0s asesores
regionales establecidos en e Africa Occidental y Oriental por los organismos de eecucion del
programay sus sedes respectivas en Ginebra. El sitio web, cuyo acceso se reservara a los usuarios
autorizados (proteccion mediante contrasefia), permitird igualmente a la OMC, a la UNCTAD y
al CClI difundir cualquier informacion necesaria para la gjecucion del programa (plan de actividades,
descripciones de puestos de trabgjo de consultor, etc.), asi como del material de formacion e
informacion. Facilitara ademas la interaccion casi instantanea entre las organizaciones de Ginebra y
los interlocutores en los paises participantes en e programa. El PNUD, el Banco Mundia y e FMI,
dentro de su esfuerzo conjunto con respecto alos paises menos adelantados, podran acceder a foro de
discusion y participar en €, a igual que los donantes que financian € programa. Los equipos
informaticos instalados por la OMC en octubre-diciembre de 1997 en los centros de referencia
oficiales de cada uno de los paises cubiertos por e programa se utilizardn como repetidores para la
participaciéon en e foro de discusion. Otros centros del mundo empresarial y académico podran
unirse a partir de los centros de referencia (véase 1.4 infra).

Actividades

- Creacion de un sitio WEB accesible a través de las home-page del CCI, laUNCTAD
y laOMC;

- establecimiento de un red electrénica de intercambio en Internet (lista automatica de
direcciones de correo electrénico);

- creacion y puesta en marcha de un formato de transmision de mensgjes e ectrénicos
hacia e sitio del foro de discusion;

- organizacion del acceso en linea alos mensajes intercambiados (12 fase);

- organizacion de ladiscusion en linea (22 fase);

- gestiéon del sitio: canalizacion de las preguntas-respuestas, limpieza, sintesis, etc.

f) Intercambio de experiencias a nivel subregional

En dos ocasiones a lo largo del proyecto se organizarén cursos précticos subregionales para
permitir a los formadores nacionales generales y especidizados encontrarse y compartir sus
experiencias, con objeto de explotar sus aspectos positivos y de sacar conclusiones al respecto.

En la subregion del Africa Occidental, se organizara un curso préctico durante e primer
semestre de 1999 y otro algunos meses antes de la conclusién de los proyectos (primer semestre
del afio 2000). Agruparan a los instructores y presentadores de Benin, Burkina Faso, Cote d'lvoire
y Ghana, asi como al asesor regional y alas personas recurso del CCl, laUNCTAD y laOMC.

Antes de ambas actividades y gracias a foro de discusion establecido como se acaba de
exponer, se intercambiaran estudios de casos practicos, asi como material de formacion (diapositivas,
notas de presentacion, etc.). Se pondrén adisposicion de los asistentes a los cursos practicos.

Actividades

- Intercambio de estudios de casos practicos;

- preparacion de los cursos practicos subregionales,

- celebracion de los cursos practicos subregionales para el intercambio de experiencias
sobre el sistema de comercio multilateral entre instructoresy presentadores,

- intercambios de informaciones y experiencias sobre las notificaciones.
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0) Participacion en la Bolsa de casos précticos del Centro CCl de desarrollo e
intercambio de material de formacion

El CCI esta estableciendo un centro de desarrollo e intercambio de materiales de formacion,
gue recogera estudios de casos practicos sobre € desarrollo del comercio en e sistema de comercio
multilateral. Se invitar& periodicamente a las redes nacionales de instructores a facilitar estudios de
casos précticos (a menos uno a afo) a este centro y recibirdn ayuda para perfeccionar dichos
estudios. Cuando alcancen una calidad satisfactoria, 10s casos se difundirén através de unared global
(Bolsa de casos précticos), afin de que puedan utilizarlos los instructores de otros paises. El proyecto
ayudara a los instructores de Burkina Faso a participar en este intercambio a través del foro de
discusion.

Actividades
- Asesoramiento metodol 6gico;
- recopilacién de casos practicos,
- difusién en lared globdl;
- suministro de los casos précticos através de lared.
4, Producto 1.4: creacion de centros de referencia sobre el sistema de comercio multilateral

Un "centro de referencia’ sobre los Acuerdos de la Ronda Uruguay y sobre el sistema de
comercio multilateral es un punto de informacion y orientacion sobre las normas que regulan el orden
comercial internacional y las relaciones comerciales entre naciones y empresas de exportacion e
importacion. El centro de referencia dispone normalmente de un fondo documental actualizado con
regularidad, que funciona con los medios idoneos en materia de informacion y de comunicacién. Este
fondo se encuentra en un centro de documentacion o en un centro de informacion econémica y
comercial, por lo genera visitado por los usuarios a los que esta dirigido. Una o varias personas
recurso se adscriben a la explotacion del fondo documental del centro de referencia, y estan
encargadas de la explicacion de los Acuerdos y la orientaciéon a usuario. Estas personas recurso se
seleccionarén entre los instructores que hayan seguido € curso de formacién en Ginebra. Con objeto
de tener presentes los diferentes usos que les daran las diferentes categorias de usuarios, podrian
crearse dos centros de referencia.

a) Centro de referencia de uso oficia

Este centro debe ser utilizado por los directivos de las administraciones responsables de la
preparacion de las propuestas de textos juridicos y reglamentarios, asi como de las notas y posiciones
oficiales sobre las cuestiones en proceso de negociacion, por gemplo. El centro de referencia de uso
oficial estaimplantado en el centro de coordinacion parala gestion y el seguimiento de los Acuerdos
de la Ronda Uruguay. Constara de los textos de los Acuerdos y de sus anexos, asi como de varias
publicaciones y andlisis de utilidad para su uso previsto: jurisprudencia, posiciones de los Estados
miembros sobre las cuestiones negociadas 0 en proceso de negociacion, etc. Sera accesible a los
miembros de la estructura interinstitucional, asi como a las instituciones de la Administracion y
del Parlamento. Los miembros de Centro de Cooperacion Comercial de la Direccion de
Comercio Exterior serian las personas recurso encargadas de orientar a los usuarios, y en particular a
los instructores/presentadores que hayan seguido € curso de formacién de Ginebra mencionado
anteriormente. El centro de documentacién de la Direccion General de Comercio albergaria este
centro y elaboraria un procedimiento de conservacion y gestion de la documentacion.

Durante € mes de octubre de 1997, la OMC ya procedi6 a la instalacion de los equipos
necesarios (computadora Pentium, impresora, CD-ROM y mddem), asi como de un fondo documental
basico, que recogia los textos de los Acuerdos y obras de referencia. Se cred una direccion de correo
electronico y se dispenso una formacion rapida alos operadores del centro de referencia
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En cuanto se ponga en marcha el proyecto, la UNCTAD y el CCl completaran la instalacion
del centro de referencia oficial, procediendo a propio tiempo a la creacion de otro centro de
referencia paralos medios empresariales.

Actividades

- Suministro de la documentacion: Acta Final, anexos, documentos de andlisis y de
referencia, CD-ROM, etc. (UNCTAD, CCI), ya efectuado en octubre de 1997 por
laOMC;

- suministro de los equipos electronicos (computadoras, lectores de CD-ROM), ya
efectuado por la OMC en octubre de 1997,

- conexion a lnternet, ya realizada en octubre de 1997;

- conexion del foro dediscusion a MTS;

- conexion alas bases de datos del CCl: Juris, Qualidata, etc.;

- complemento de documentacion por €l CCl y laUNCTAD;

- formacion de los documentalistas del centro de referencia (véase infra, punto C.).

b) Centro de referencia para uso de los medios empresariales.

El segundo centro de referencia estaria destinado a uso de las empresas e instituciones de
direccién profesiona y de promocion. Constara de las mismas informaciones basicas contenidas en el
primer centro: Acta Fina y anexos con sus actualizaciones, datos sobre las notificaciones, asi como
andlisis Utiles para las empresas, ademas de los andlisis exclusivamente juridicos. Este segundo
centro de referencia se implantaria en la ONAC, la CCIA-B o en & Centro de Promocién de la
Empresa, en funcién del resultado de las negociaciones que se celebraran atal efecto. Seria accesible
a los usuarios en virtud de un protocolo de consulta que debe crearse especialmente. El centro de
referencia de los medios empresariales estara también abierto a los ensefiantes y a los estudiantes. El
fondo documenta y los medios de explotacion, en particular 1os electrénicos, se suministraran en €l
contexto del proyecto, una vez satisfagan |os criterios de eficacia que se indicaran ulteriormente.

Ademés, este centro de referencia podrd incorporarse, si resulta preciso, a futuro polo
comercial que se creard con arreglo a un proyecto parala CEDEAO financiado por la UE y llevado a
cabo por laUNCTAD y € CCl.

Actividades
- Suministro de la documentacion: Acta Final, anexos, documentos de andlisis y de
referencia, CD-ROM, etc. (UNCTAD, CCl);
- suministro de los equipos el ectronicos (ordenadores, lectores de CD-ROM));
- conexion alnternet;
- conexion a GTP Net;
- conexion alas bases de datosdel CCl: Juris, Qualidata, Packdata, etc.;
- conexion del foro dediscusion al MTS;
- formacion del documentalistaen el CCl o en un lugar de la subregién.
C) Seminario de formacién de los documentalistas de los centros de referencia

Se organizard un seminario subregional dirigido a los responsables de los centros de
documentacion sede de los centros de referencia.  Se tratard de un seminario de formacion de cuatro
dias, animado por un consultor especialista del CCI.
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Actividades
- Seleccion delos candidatos ala formacion;
- celebracion del seminario subregional .

5. Producto 1.5: Conocimiento y comprension del sistema de comercio multilateral
a) Informacion destinada alos medios de comunicacion y al pablico

La OMC pondra a disposicion de las autoridades de Burkina Faso los elementos (tiles para
"la informacion destinada a publico” sobre los Acuerdos de la OMC. La OMC proporcionara los
comunicados y notas de prensa establecidos por su Divisién de Informacion y Medios de
Comunicacion, asi como videos sobre la Organizacion.

Ademés, la OMC podria, en la medida de lo posible, hacerse cargo de un representante de los
medios de comunicacién de Burkina Faso parala cobertura de sus conferencias ministeriales.

b) Seminarios de caracter general

La celebracion de seminarios nacionales de carécter genera o especifico permitiran mejorar €
conacimiento de los Acuerdos de la Ronda Uruguay por parte de las instituciones del sector publico y
privado, asi como de las empresas. Para ello se organizaran las siguientes actividades:

i) Un seminario nacional sobrela OMC 'y los Acuerdos de la Ronda Uruguay

Este seminario ya se organizo en abril de 1997 en colaboracion con el Ministerio
de Comercio, Industriay Artesania. Con unaduracion de cinco dias, fue dirigido a:

- los altos directivos del Estado interesados profesionalmente por el sistema de
comercio multilateral;

- los miembros del Consegjo Econdmico y Social (CES);

- los miembros de las comisiones de la Asamblea de Diputados Populares
(ADP) interesados por las cuestiones econdémicas y comercides y las
relaciones internacionales;

- los directivos de la Secretaria Técnica Permanente del PAS;

- lideres del sector privado;

- personalidades de |os medios académicos,

- personalidades diplomaticas,

- otras personalidades de la sociedad civil y figuras publicas interesadas,
incluidos algunos representantes de |os medios de comunicacion.

i) Dos seminarios de informacion de dos dias

Ambos seminarios se celebraron ya asmismo en abril de 1997, en Ouagadougou y
Bobo Dioulasso, respectivamente, e iban dirigidos a los directivos de los sectores
publico y privado. Estos seminarios generales se organizaron pensando en las
empresas de comercio exterior y versaron sobre la repercusion de los Acuerdos de la
Ronda Uruguay en las empresas de Burkina Faso.

C) Cursos préacticos especializados de carécter técnico
Se organizara una serie de cursos précticos especidizados (de 4 a 5), cada uno de dos a

tres dias de duracion, dirigidos a las personas interesadas por sus respectivos temas.  Algunos seran
animados por los instructores nacionales que hayan recibido la formacion impartida durante e
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proyecto con la ayuda de especialistas de laOMC, laUNCTAD y e CCl. En este contexto, laOMC
brindara su apoyo enviando cinco expertos a los cursos practicos de formacion relacionados con los
problemas aduaneros, |os obstaculos técnicos a comercio, las normas de competencia, |os productos
agricolas y los textiles. Los cursos précticos especializados de caracter técnico abordaran cuestiones
especificas de Burkina Faso, con ayuda de los elementos del estudio de impacto mencionado mas
adelante, en € punto D.2, asi como de los datos recogidos con arreglo a la matriz de productos y
mercados que se elaborara en virtud de la actividad E.1.a del objetivo de diversificacion de los
productosy los mercados.

Los cursos précticos especializados se organizardn con € apoyo de los instructores
generalistas y especializados formados por este proyecto y sus contenidos se seleccionaran entre los
temas siguientes:

- obstéculos técnicos a comercio, medidas sanitarias y fitosanitarias, control y
certificacion de la calidad, embal gje para exportacion;

- propiedad intelectual, marcas comerciales,

- valor en aduana, normas de origen, inspeccion previa a la expedicion, licencias de
importacion, regimenes de exportacion;

- agricultura, textiles;

- SErvicios,

- diversificacion de las exportaciones y desarrollo de los productos para exportacion
(en funcién de los productos y mercados);

- normas de competencia, antidumping, medidas de salvaguardia, subvenciones,
comercio de Estado, contratacion publica, etc.;

- comercio y transportes internacional es.

Actividades
- Seleccidn de los temas de los cursos précticos;
- organizacion de 4 a5 cursos précticos especializados.
D. Resultados esperados y actividades encaminadas alograr €l sequndo objetivo

Asistencia para la armonizacién de la legidacion naciona con las reglas del sistema de
comercio multilateral y apoyo para aprovechar al méximo las oportunidades generadas por la
aplicacion de los Acuerdos de la Ronda Uruguay.

1. Producto 2.1: ajuste del marco legidativo y reglamentario del comercio exterior

La adhesion ala OMC exige la armonizacion de los textos y leyes nacionales que regulan los
numMerosos sectores que intervienen en el comercio exterior con las disposiciones de los Acuerdos de
la Ronda Uruguay. Para €llo, € proyecto deberd ayudar a Burkina Faso a gustar sus leyes,
reglamentos y procedimientos.

LaasistenciadelaOMC se centraraen:

- la ayuda a establecimiento de las notificaciones que incumben a este pais en virtud
de su adhesion a la OMC. Esta asistencia podria revestir diferentes formas, en
particular e suministro de un manual especifico destinado a establecimiento de las
notificaciones exigidas por los diferentes Acuerdos, € envio de una misién de
informacion encargada de dar las explicaciones y |os elementos técnicos relacionados
con las notificaciones esperadas alos Ministerios concernidos;

- la prestacion de asesoramiento técnico relacionado con la aplicacion de los Acuerdos,
ilustrandolo mediante gy emplos tomados de paises con caracteristicas similares;
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- misiones de evaluacién relacionadas con cualquier problema en materia de revision o
establecimiento de unalegislacion nacional conforme alas disposiciones dela OMC;

- misiones encaminadas a permitir a las autoridades nacionales €l establecimiento de
una legidlacion nacional, incluso proponiendo modelos-tipo que podrian adaptarse a
|as especificidades de Burkina Faso.

2. Producto 2.2: evauacion de los efectos del nuevo sistema de comercio multilateral sobre la
economiay e comercio exterior de Burkina Faso

Se ultimara un estudio prospectivo sobre los efectos probables de la aplicacion de
los Acuerdos de la Ronda Uruguay, que tendra en cuenta las conclusiones del estudio previsto sobre la
competitividad de la economia de Burkina Faso y que deberia haberse concluido para finales de 1996.
El estudio de impacto de los Acuerdos de la Ronda Uruguay permitird dar un caracter concreto y
especifico a los seminarios de formacién e informacion contemplados anteriormente.  Constituira el
punto de partida de la formulacion de una estrategia nacional de desarrollo del comercio exterior,
juntamente con los elementos de la matriz productos-mercados que se establecera (véase E.1.a). El
estudio de impacto ilustrard en términos concretos las consecuencias previstas del deterioro de las
preferencias arancelarias y de la mejora en las condiciones de acceso alos mercados tradicionales y
potenciales interesados por los productos de Burkina Faso. ElI mismo estudio examinara las
condiciones de importacion a estos mercados de los productos de Burkina Faso exportables, incluidos
los obstéaculos técnicos a comercio, las consideraciones de calidad y de competencia. Permitira
proceder a proyecciones para los diferentes subsectores y sentara las bases de las estrategias
sectoriales. Indicard asimismo las lineas directrices de una iniciativa de mejora de la competitividad
en la exportacion, en términos de calidad y de precio. Se realizara con la participacion de un equipo
de expertos nacionales que contard con € apoyo de expertos internacionaes de la UNCTAD y
del CCI.

Los resultados del estudio se presentarén y discutiran durante el simposio naciona sobre la
promocion de las exportaciones tratado en € punto E.2.d.

Actividades
- Elaboracion del mandato del estudio;
- seleccion de los consultores nacionales e internacionales (UNCTAD y CCl);
- realizacion ddl estudio.
3. Producto 2.3: contribucion ala mejora de |as estrategias de desarrollo del comercio exterior

Ademas, laUNCTAD prestara servicios de consultoria sobre:

- la auditoria del marco actual de la politica comercia de Burkina Faso y la
determinacion delas limitacionesy las exigencias pertinentes,

- el andliss de las consecuencias de la Ronda Uruguay para las oportunidades
comerciales del pais,

- la elaboracion de estrategias parala expansion comercial del pais: apertura econdémica
de Burkina Faso, politicas macroeconémicas (precios, tipo de cambio adecuado),
clima empresariad e inversor, politica tecnoldgica y de innovacion y el marco
reglamentario pertinente desde el punto de vista econémico.

Estas actividades deberian centrarse en el inventario de las leyes y reglamentos de derecho
mercantil efectuado por la Universidad de Ouagadougou y financiado por el Banco Mundial, con
objeto de analizar la conformidad de dichas leyes y reglamentos con los Acuerdos internacionales.
Las nuevas disposiciones y propuestas, que ademés deberan tener presentes |os tratados subregionales
(UEMAO, OHADA, CEDEAO, €tc.), deberén llevar a



WT/COMTD/IF/24
Pagina 53

- la formulacion de politicas y estrategias regionales cuyo objetivo sea hacer més
propicio e clima comercial nacional;

- la promocién del comercio: con la concesion de atencidn especial a un sistema de
reembolso del IVA en la exportacion y de drawback sobre los derechos e impuestos
aduaneros aplicables alos productos de exportacion.

E. Resultados esperados y actividades encaminadas alograr €l tercer objetivo

Contribucién ala mejoradel conocimiento de los mercados de exportacion de Burkina Faso y
refuerzo de la posicion competitiva de sus empresas exportadoras.

1. Producto 3.1: determinacién de las posibilidades comerciales v de desarrollo de las
exportaciones en el contexto de la globalizacion de los mercados mundiaes

a) Matriz de los productosy mercados de interés para Burkina Faso

Paralelamente al estudio de impacto del sistema de comercio multilateral sobre el comercio
exterior y la economia de Burkina Faso (véase € punto D.2 (Producto 2.2) més arriba), se elaborara
una matriz de productos y mercados, con objeto de determinar las posibilidades de diversificacion de
los productos y mercados de exportacion del pais, en € contexto de laliberalizacion y la globalizacion
de los mercados. Se seguira la metodologia recientemente puesta a punto por e CCI, encaminada a
identificar las fuerzas dindmicas y las ventajas comparativas de |os paises en desarrollo, recurriéndose
alas estadisticas nacionales, ademas de |as estadisticas de referencia de la base de datos " Comtrade”.

Actividades

- Constitucidn del equipo técnico para la elaboracion de la matriz productos-mercados,
formado por los directivos de la ONAC y de asociaciones profesionales
seleccionadas;

- adopcion de los términos de referencia del estudio;

- asesoramiento metodol 6gico ofrecido por un consultor internacional del CCI;

- realizacion de la matriz productos-mercados.

b) Estudio del potencial de los productos exportables de Burkina Faso

Partiendo de la matriz productos-mercados, la ONAC, en colaboracién con la Direccion
Generad de Comercio, los departamentos ministeriales y los representantes de las asociaciones
profesionales o de las empresas interesadas, llevar4 a cabo un estudio de las posibilidades de
exportacion. La participacion de estas Ultimas se supeditaria a una contribucion a los costes que
debera determinarse. El estudio permitird analizar las perspectivas reales de competitividad de los
sectores de produccion, producto a producto, y determinar |os escollos e impedimentos técnicos y de
otro tipo que habran de resolverse.

Actividades

- Seleccion del equipo de investigadores para la realizacion del estudio del potencial,
entre los trabajadores de la ONAC y las empresas interesadas;

- adopcion del mandato del estudio;

- asesoramiento metodol 6gico ofrecido por un consultor internacional del CCl;

- realizacion del estudio del potencial de los productos exportables de Burkina Faso.
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C) Estudio de los mercados exteriores de interés para Burkina Faso

La misma matriz se utilizard para seleccionar una serie de estudios de mercado que se
efectuaran a partir de documentos o de visitas in situ . Estos estudios, que se realizaran en forma de
monografias de mercados, examinaran, en los mercados destinatarios, 1as condiciones de importacion
de los productos exportables de Burkina Faso, asi como los obstaculos técnicos al comercio, las
consideraciones de calidad y de competencia. Tendrén en cuenta, en particular, la mejora en las
condiciones de acceso a los mercados generadas por la aplicacion de los Acuerdos de la
Ronda Uruguay. Se llevaran acabo con el apoyo de los servicios del CCI.

Actividades

- Asesoramiento metodol 6gico ofrecido por consultores especiaizados del CCl;
- realizacion de cinco estudios de mercados en |os subsectores de:
- |los textiles;
- las semillas ol eaginosas, 10s aceites vegetales y derivados;
- los productos de artesania;
- lasfrutas, verdurasy hortalizas frescas y los productos de horticultura;
- las conservas 'y los productos agroalimentarios.

d) Estudio del potencial de exportacién de servicios

Deberia elaborarse una segunda matriz productos-mercados que determinara, a partir de datos
estadisticos, los servicios importados y exportados por Burkina Faso. De acuerdo con esta matriz, un
equipo formado por técnicos de la ONAC, la CCIA-B, e FESPACO vy los departamentos
ministeriales competentes llevard a cabo un estudio del potencial de exportacion. Este equipo tendra
gue evaluar las posibilidades de desarrollo de Burkina Faso en los subsectores de los servicios
siguientes:

- transporte y transito;

- asesoramiento y gestion de las empresas;

- ingenieriarural;

- construccién y actividades conexas,

- subcontratacién informatica;

- turismo cultural y de descubrimiento;

- congresos y reuniones internacionaesy subregionales;
- ciney televison.

En este estudio podrian participar empresas eventual mente interesadas por estos subsectores,
supeditando su participacion a una contribucién en los costes, que habra de determinarse. El estudio
permitirAd analizar las perspectivas redes de competitividad de los subsectores de servicios y
determinar los escollos e impedimentos técnicos y de otro tipo que habran de resolverse con objeto de
favorecer € desarrollo de estas actividades.

Actividades

- Seleccidn de un equipo de investigadores para larealizacion del estudio de potencid;
- adopcion del mandato del estudio;

- asesoramiento metodol ogico ofrecido por consultores especializados del CCl;

- realizacion del estudio de potencial de los servicios exportables de Burkina Faso.

La UNCTAD, dentro del programa coordinado de asistencia a Africa en el ambito de los
servicios (programa CAPAS), contribuird a desarrollo de las capacidades nacionales de andlisis y de
decisién en € terreno de la politica de servicios. Este programa tiene también por objeto dar més
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coherencia a las reformas internas con € proceso de liberalizacion emprendido con arreglo a los
acuerdos sobre e comercio de servicios. CAPAS realizara un andlisis para la determinacion de las
posibilidades de desarrollo y comercio de los servicios. En € se analizaran las politicas de desarrollo
y promocién de las exportaciones de servicios. Ademas, se aportard una asistencia ala preparacion de
las negociaciones para € afio 2000 en e contexto del Acuerdo Genera sobre & Comercio
de Servicios. Este andlisis contara con la contribucion prevista en e programa CAPAS, asi como con
aportaciones financieras incluidas en €l presente proyecto.

Ademas, laUNCTAD contribuira mediante la asistencia

- alas negociaciones sobre servicios en € marco delaOMC: negociaciones sectoriales
en curso, gran negociacion futura global prevista con arreglo a parafo 1 del
articulo X1X del Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios;

- al cumplimiento del articulo 111 del Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios
en lo referente alos centros de informacién (articulo 111);

- alaformulacion de planes de accion y de desarrollo sectoriales en |os servicios.

2. Producto 3.2: elaboracién de estrategias de desarrollo de las exportaciones

Se estudiaran tres g es estratégicos:

- estrategia nacional de exportacion, incluido e diagnéstico y la reforma de
mecanismo institucional;

- estrategia de promocion del comercio subregional;

- estrategias sectoriales paralos sectores prioritarios;

a) Estrategias de desarrollo de las exportaciones de Burkina Faso

Gracias alos datos recogidos de este modo sobre la oferta potencial y la demanda previsible
de los mercados exteriores, se formulard una propuesta de estrategia nacional de desarrollo del
comercio exterior, como se prevé en la Declaracion sobre politica general del Gobierno. Con arreglo
aesta estrategia se examinara el mecanismo institucional de promocion de las exportaciones, asi como
los sectores que presenten ventajas competitivas para el pais, determinados merced alos productos 2.2
y 3.1. El estudio indicara los pasos que deberan seguirse, teniendo en cuenta la mejora de las
condiciones de acceso a los mercados destinatarios tradicionales y potenciaes de los productos de
Burkina Faso, asi como la evolucion esperada de los productos exportables. La propuesta de
estrategia nacional constara de proyecciones en todos los subsectores, incluidos los servicios, a partir
de las cuales se formularan las estrategias sectoriales. Sefidlard asimismo las lineas directrices de una
iniciativa de mejora de la competitividad de la exportacion, en términos de calidad y de precios. Para
ello se llevara a cabo una amplia consulta con los departamentos técnicos y las asociaciones
profesionales interesadas.

Actividades

- Seleccion del equipo de expertos nacionales e internacionales encargados de la
elaboracion de la estrategia;

- adopcion del mandato del estudio de formulacion de la estrategia;

- asesoramiento metodol 6gico ofrecido por un consultor del CCl;

- elaboracion de la estrategia nacional de desarrollo de las exportaciones de
Burkina Faso.
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b) Estrategias sectoriaes de desarrollo de |0s sectores prioritarios de exportacion

Las estrategias sectoriales se elaboraran en colaboracion con las asociaciones profesionales,
gue dispondrén de ayuda para formar una capacidad propia de andlisis y elaboracion de estrategias de
promocion de sus respectivos grupos de productos. Las estrategias sectoriales se centraran en
cinco grupos de productos (cuatro grupos de mercancias y un grupo de servicios). Se propondran
fichas de proyecto de desarrollo de los subsectores de interés, tanto para la exportacion de bienes
como de servicios.

Actividades
- Seleccion de los equipos de expertos nacionales e internacionales para la elaboracion
de las estrategias sectoriales;
- adopcion de los mandatos de | os estudios de formul acién de estrategias sectoriaes;
- asesoramiento metodolégico ofrecido por consultores del CCl y formacion en €l
empleo del persona de contrapartida;
- elaboracion de | as estrategias sectoria es para:
- Exportaciones de mercancias,
- textiles;
- semillas oleaginosas, aceites vegetales y derivados,
- productos de artesania;
- frutas, verdurasy hortalizas frescasy productos de horticultura;
- conservas y productos agroalimentarios;
- Exportaciones de servicios;
- ingenieriarural, construccién y actividades conexas,
- turismo cultural y de descubrimiento, congresos y reuniones;
- ciney television;
- Elaboracion de las fichas de proyectos sectoriales para los mismos
subsectores.
C) Estrategia de desarrollo del comercio subregional de Burkina Faso

En lo que respecta a los objetivos globales y sectoriales de desarrollo de |as exportaciones de
Burkina Faso, se propondran un enfoque y objetivos especificos para el desarrollo del comercio
subregional del pais, teniendo en cuenta las ventajas comparativas de Burkina Faso en la subregion y
el dinamismo caracteristico de la economia naciona con respecto a los paises limitrofes de la
UEMAO y la CEDEAO. El apartado de la exportacion de servicios se estudiard también con
detenimiento.

Actividades

- Seleccion de los equipos de expertos nacionales e internacionales para la elaboracion
de la estrategia de desarrollo del comercio subregional;

- adopcion de los mandatos de los estudios de formul acién de estrategias;

- asesoramiento metodol 6gico ofrecido por un asesor del CCl;

- elaboracion de la estrategia de desarrollo del comercio subregional.

d) Simposio hacional sobre €l desarrollo de las exportaciones de Burkina Faso
La propuesta de estrategia se examinara durante un ssimposio naciona sobre la exportacion,

en el cud se presentaran asimismo los resultados del estudio sobre los efectos de los Acuerdos del
sistema de comercio multilateral sobre la economiay el comercio exterior de Burkina Faso.
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Actividades
- Logisticadel ssimposio y preparativos técnicos y administrativos;
- contribucion ala animacién técnica por parte de asesores del CCl.
3. Producto 3.3: creacion de servicios coordinados de informacién econdmicay comercial

Entre los instrumentos bésicos de competitividad que deben ponerse a disposicion de las
empresas de comercio exterior en Burkina Faso, la informacion econdémica y comercia reviste un
interés especial.

a) Estudio de viabilidad de servicios coordinados de informacion econémica y
comercial

Se efectuara una evaluacion de las necesidades de informacién comercial y se propondra la
constitucion de servicios coordinados de informacion, inventariando los diferentes productores y
distribuidores de informacién econémica, estadisticay comercial a escala nacional y subregional. El
objetivo sera la redizacion de economias de escala en las inversiones, en particular en materia de
produccion de lasinformaciones y de explotacion de los datos. L os servicios en cuestion se dedicaran
a una explotacion comercia de las informaciones, involucrando a las empresas privadas en esta
explotacion. Como es natural, no se podra rentabilizar por completo estos servicios en un primer
momento. Sin embargo, si podria combinarse la gestion del sistema de informacion econémica y
comercial con actividades de publicidad, de suministro de acceso a Internet y otras prestaciones de
pago de comunicaciones paralas PYME. De este modo podrialograrse ciertarentabilidad. El estudio
deberia determinar en qué condiciones podria aprovecharse al maximo la explotacion y de qué manera
los recursos de los productores, distribuidores y consumidores de informacién podrian contribuir a
buen funcionamiento de estos servicios.

Actividades
- Adopcién del mandato del estudio de viabilidad;
- congtitucion del equipo de estudio (ONAC, Camara de Comercio, Centro de
Promocién de la Empresa);
- asesoramiento metodol 6gico ofrecido por un consultor del CCl;
- elaboracion de las encuestas por € equipo;
- conclusion del estudio de viabilidad con el apoyo del consultor del CCI.
b) Curso préctico sobre lainformacidn econémicay comercial en Burkina Faso

Al concluir € estudio de viabilidad se organizara un curso practico sobre "la informacion
comercia en Burkina Faso", dirigido a los productores, distribuidores y consumidores de
informacion. En é participardn las administraciones publicas y las empresas en su caidad de
productores y consumidores de informacion, asi como la ONAC, la Camara de Comercio, e Centro
de Promocién de la Empresa, la Fundacion para la Promocion de la Empresa 'y el Empleo y las
asociaciones profesionales y otros intermediarios de informacion privados.

Actividades

- Preparacién técnica;

- animacién del curso préactico por € equipo de estudio y apoyo por parte de un
consultor del CCl;

- adopcion del reglamento del Sistema de Informacién Comercial.
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C) Refuerzo de | os servicios coordinados de informacion econdmicay comercial

Ademas, el proyecto facilitara la equiparacion de los diferentes componentes del Sistema
mediante el suministro de datos, la organizacion de los intercambios de datos durante un periodo
experimental y la conexioén a las bases de datos internacionales. Las intervenciones se referiran en
particular al:

- componente ONAC,;

- componente CCIA-B;

- componente Centro de Promocion de la Empresa;

- componente Fundacion parala Promocién de la Empresay el Empleo.

Actividades
- Asesoramiento técnico sobre los componentes del Sistema;
- suministro de datos;
- facilitacion de la conexidn alas bases de datos internacional es (Internet).
4, Producto 3.4. adaptacion y realizacion de un manual sobre "L as claves de la exportacién”

El CClI ha elaborado el concepto basico de un manual genérico sobre los secretos del oficio de
exportador, adaptable a contexto nacional y titulado: “Las claves de la exportacién: libro de
respuestas’. Este instrumento se pone a disposicion de las empresas exportadoras o que quieren
convertirse en exportadoras. Ofrece un conjunto de informaciones indispensables mediante la
respuesta a unas 100 cuestiones a las que deben enfrentarse de manera regular y frecuente los
responsables de las PYME exportadoras para la realizacion y la organizacion de sus actividades de
exportacion. Las respuestas aportadas se complementan con las referencias pertinentes sobre las
fuentes adicionales de informaciones en €l paisy en e mundo.

La asistencia técnica proporcionada por el CCl permitira llevar a cabo la adaptacion nacional
de laversidn genérica de esta guia mediante la realizacion de un manual especifico para Burkina Faso.
El proceso se efectlia a través de una asociacion con una organizacion nacional de contraparte, que se
compromete a copatrocinar larealizacion de la version adaptada.

Actividades
a) Asesoramiento paralapreparacion de la guia'Las claves de la exportacion”

Mision y contribucion de un consultor especiaizado en la direccién del equipo escogido por
el organismo nacional de contraparte, responsable de la g ecucién de la adaptacion naciona de laguia.

b) Realizacion de laguia "L as claves de la exportacion”

La adaptacion naciona larealizard, con el apoyo técnico del CCl, la estructura de realizacion
contratante. El organismo de contraparte serd responsable de los procedimientos de reaizacion, de
acuerdo con los términos del convenio concertado con € CCl. Este organismo se beneficiara del
producto de la venta de esta publicacion. La estructura de realizacién preparara el manuscrito del
texto de la publicacion de acuerdo con los procedimientos de realizacion.

C) Organizacién de la distribucion de la guia "L as claves de la exportacion”

Ladistribucion y venta de la guia se hardn de conformidad con las condiciones del convenio
firmado entre el organismo nacional de contraparte y el CCI. Los ingresos obtenidos de la venta
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corresponden al organismo de contraparte, que deberd sufragar |os costes de preparacion, impresion y
posible actualizacion ulterior.

5. Producto 3.5: mejora del acceso alafinanciacion de las exportaciones

El proyecto ayudara a facilitar €l acceso de las empresas de Burkina Faso alafinanciacion de
sus actividades de exportacidn a través, por una parte, del suministro de un manual sobre la toma de
contacto con los bancos y, por otra parte, la realizacion, en colaboracién con las autoridades
monetarias y crediticias nacionales, asi como de la UEMAO, el BCEAO y e BDAO, de un estudio
sobre lafinanciacion de las exportaciones.

Actividades
a) Adaptaciony reaizacion ded manual "Cémo entrar en contacto con los bancos®

El CCl, pensando en las empresas de exportacion de los paises en desarrollo, ha realizado un
prototipo de manual sobre las relaciones con los bancos, de cara a solventar sus necesidades de
financiacion para la exportacion. Dicho manual examina los instrumentos de financiacion alos que
suele poder acceder la empresa exportadora y las condiciones que deben imperar en el contacto con
los bancos comerciales, con objeto de crear una documentacion sobre el crédito para la exportacion.
En el contexto de dicho proyecto, debera ponerse a disposicion de las empresas de Burkina Faso este
manual en unaversién adaptada ala situacion de lazona CFA en general y de este pais en particular.

Se tratara de traducir el manual del inglésy de adaptarlo al contexto nacional. Paraelloy con
miras a redlizar economias de escala, la traduccion del prototipo de manual y su adaptacion a las
condiciones locales podria realizarse en concertacion entre las organizaciones interesadas en Benin,
Burkina Faso y Céte d'lvoire, en una version regional para la zona CFA, que tenga presentes las
semejanzas de la situacion en esta zona monetaria, en la cua € sistema de liquidacion de los créditos
esidéntico.

Se seleccionard un equipo de consultores de los paises interesados bajo la responsabilidad de
organizaciones de direccion que se nombraran de comun acuerdo entre el CCl y las autoridades de
los paises cubiertos por e Programa Integrado CCI/UNCTAD/OMC de asistencia técnica para €
seguimiento de los Acuerdos de la Ronda Uruguay. EIl equipo de consultores, que trabgjara en
relacion con el BCEAO, e BDAO y laUEMOA, asi como con los bancos comerciaes de los paises
en cuestion, tendra por misién latraduccién del prototipo del CClI del inglésy deintroducir en él los
elementos especificos que lo harian utilizable por las empresas beninesas, de Burkina Faso y de Céte
d'lvoire. Sera asimismo Util para los demas paises de la zona CFA y constituira un trabajo conjunto
que pueda fomentar la colaboracion entre los paises miembros de la UEMOA. Se buscara el
patrocinio y apoyo de esta organizacion, en particular para establecer un vinculo con e estudio
mencionado en laletra b) siguiente.

El proyecto sufragaré|os costes de la traduccion, la adaptacion y ladifusion. Los organismos
responsables de las empresas de exportacion venderan el manua a las empresas en los paises
cubiertos. Los bancos comerciales podrian quizas adquirir existencias que venderian luego a sus
clientes. El producto de la venta servird para consolidar sus respectivos recursos, de acuerdo con una
foérmula que deben convenir el CCl y |as autoridades interesadas.

b) Estudio sobre la financiacién de las exportaciones
Este estudio examinara los esguemas e instrumentos de que disponen las empresas de

exportacion para € acceso a crédito en los paises de la zona UEMAO en genera y en los paises
cubiertos por el Programa Integrado en particular: Benin, Burkina Faso y Coéte d'lvoire.



WT/COMTDI/IF/24
Pagina 60

Se efectuard un andlisis de las necesidades de financiacion de las empresas de exportacion.
Examinard las condiciones en las cuales dichas empresas tienen 0 no acceso a crédito a la
exportacion. A laluz del desfase entre las necesidades y los instrumentos disponibles, se elaborara
unasintesisy se formularan recomendaciones para la creacion, a escalaregional o en cada uno de los
paises de la zona, de |os mecanismos idéneos para facilitar el acceso de las empresas exportadoras a
crédito a la exportacién previo y posterior a la expedicion, con objeto de consolidar sus mecanismos
de competencia en los mercados internacionales. El estudio y las recomendaciones que se elaboraran
a raiz de dicha sintesis tendran presentes todos los trabajos en curso en la subregion y los temas
conexos, efectuados o en curso de elaboracion por € Banco Mundial, e Fondo Monetario
Internacional y otros organismos bilaterales y multilaterales.

El estudio sera efectuado por consultores nacionales ayudados por un consultor internacional
del CCI.

C) Curso préctico subregional sobre lafinanciacion de las exportaciones

Las conclusiones y recomendaciones del estudio mencionado anteriormente se propondran y
debatiran en un curso préctico subregiona que deberé organizarse bajo la égida de la UEMAO y que
agrupara a los responsables de los sectores publicos y privados afectados por € tema. El proyecto
sufragard la participacion de tres personas en este curso practico y contribuira a sus gastos de
organizacion.

6. Producto 3.6: asesoramiento para la consolidacién de la capacidad nacional de desarrollo de
los productos y |os mercados

Merced ala asistencia prestada anteriormente por el CCI, laONAC y la CCIA-B disponen de
cierta capacidad en €l terreno del desarrollo de los productos y los mercados. El proyecto ayudara a
reforzar |as relaciones de colaboracidn entre esas instituciones y las empresas en materia de blsqueda
de mercados y de desarrollo/adaptacion de los productos exportables. Ofrecera a las asociaciones
profesionales interesadas un asesoramiento que contribuird a la generacion de dicha capacidad. Las
intervenciones revestiran la forma de consultas especializadas y de formacion en el empleo para la
orientacion de los g ecutivos especializados en este tema. Ademas se ofrecera una asistencia para la
ultimacion del proyecto, en proceso de formulacion por parte del SIAO, sobre la creacion de un
"Centro internaciona de disefio y creatividad” en el sector de la artesania.

a) Formacién en el empleo sobre desarrollo de los productos y 10s mercados
Actividades

- Misiones de consultores especializados prestadas, en funcién de la demanda de las
empresas exportadoras escogidas, en |os sectores siguientes:
- textiles;
- semillas oleaginosas, aceites vegetales y derivados,
- productos de artesania;
- frutas, verduras y hortalizas frescas y productos de horticultura;
- conservas y productos agroalimentarios.

b) Estudio de viabilidad de un centro internacional de disefio y creatividad en el sector
de la artesania

Actividades

- Adopcion del mandato del estudio de viabilidad
- constitucion del equipo de estudio (SIAO, asociaciones profesionales);
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- elaboracion del estudio de viabilidad por un consultor del CCI.

7. Producto 3.7: contribucion a la formacion de directivos y elaboracion de un programa de
trabajo en laesferadelacaidad

Para contribuir alainstauracion de sistemas de gestion de la calidad en las empresas y en las
instituciones de asistencia a las mismas, €l proyecto colaborara a la puesta en marcha del organismo
nacional de normalizacién mediante la formacion de los gjecutivos y la elaboracidn de un programa
de trabajo amedio plazo.

a) Panorémica de orientacion para los directivos instructores en materia de gestion de la
calidad en las empresas

Esta actividad tiene por objeto mostrar a los directivos de la estructura nacional de gestion de
la calidad algunas experiencias de otros paises en desarrollo en materia de promocién de la calidad de
los productos exportables. En la panordmica de orientacion participarédn dos directivos de la
Direccién de Calidad y Metrologia y dos directivos de formacién de empresas en materia de gestion
delacaidad.

Actividades
- Organizacion material de la panoramica por la Seccién de Calidad del CCl;
- reaizacion y seguimiento de la panoramica de orientacion.
b) Puesta en servicio de los centros de informacion sobre los obstaculos técnicos al

comercio, las medidas sanitariasy fitosanitariasy el embalgje para exportacion

Burkina Faso informé de que €l organismo nacional de normalizacién era su centro de
informacion previsto por € Acuerdo sobre los Obstaculos Técnicos a Comercio. Por su parte, €
Ministerio de Agricultura ha sido nombrado centro de informacion sobre las medidas sanitarias y
fitosanitarias. La Direccion de Calidad y Metrologia y €l Ministerio de Agricultura deberan recibir
asistencia con objeto de crear una capacidad de gestion de estos centros de informacién. Una
capacidad equivalente debe permitir realizar un seguimiento de las actividades de interés para
Burkina Faso en otros paises, en beneficio de los exportadores de dicho pais.

Actividades
- Misiones de asesoramiento dirigidas a los centros de informacién sobre los obstaculos
técnicos a comercio, las medidas sanitarias y fitosanitarias y e embalge para
exportacion.
C) Creacion de una base de datos sobre las normas de los productos exportables de
Burkina Faso

Esta actividad se efectuard en relacion con la instauracion de servicios coordinados de
informacion econdmicay comercia previstaen el Producto 3.3.

Actividades

- Suscripcion a publicaciones técnicas del 1SO;

- suscripcion a publicaciones técnicas de ORAN;

- suscripcion a publicaciones técnicas del CCl;

- fondo documental sobre las cuestiones de calidad en los Acuerdos del SCM.
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d) Seminarios nacional es sobre la gestion de la calidad de |os productos exportables

En Ouagadougou y Bobo Dioulasso, respectivamente, se organizardn dos seminarios
nacionales sobre las précticas de la gestion y el control de la calidad de los productos exportables en
laempresa. Constaran de gjercicios de auditoria de la calidad y de estudios de casos précticos sobre la
rentabilidad de los controles de calidad en sectores seleccionados (productos alimenticios, textiles).
Estaran dirigidos a los gecutivos técnicos de la produccién y comercidizacion de los productos de
Burkina Faso. Edtas actividades tendran en cuenta las operaciones en curso con los cooperantes
japoneses en materia de introduccion de circul os de caidad.

Actividades
- Logistica de los seminarios nacionales;
- personas recurso para la animacion de los seminarios técnicos, con e apoyo de
especiaistas del CCl y de los formadores nacionales.
8. Producto 3.8: facilitacion de encuentros entre exportadores de Burkina Faso y sus

interl ocutores exteriores

En e contexto de la facilitacion de encuentros entre exportadores e importadores, la ONAC
contard con la ayuda de dos misiones comerciales, en las que participaran, de acuerdo con una
formula de reparto de los costes que debe fijarse, exportadores de productos no tradicionales.

a) Mision comercia a paises seleccionados dela UEMAO Yy la CEDEAO

La primera misién tendrd por objeto introducir productos de Burkina Faso, en particular
manufacturados, en los mercados de la subregion. Estos productos se seleccionaran en funcién de los
datos contenidos en la matriz productos-mercados elaborada con arreglo a punto ¢) i). La misiéon
contard con € apoyo de la organizacién de una exposicion itinerante de muestras.

Actividades
- Preparacién de lamision comercial ala subregion;
- realizacion de lamision comercidl.
b) Mision comercia hacia mercados nuevos

Se llevara a cabo otra mision hacia mercados nuevos (Europa, norte de Africa y
Oriente Medio) con productos no tradicionales, que se seleccionaran a la luz de los estudios de
mercado realizados con arreglo a punto c) i). Esta mision comercial estard sincronizada, en la
medidade lo posible, con la celebracion de manifestaciones comercia es especializadas.

Actividades

- Preparacién de la mision comercial alasubregion;
- realizacion de lamision comercial.

V. APORTACIONES Y GESTION DEL PROYECTO

A. Estrategias del proyecto

El enfoque del proyecto parala creacion de una capacidad nacional y para el aprovechamiento
del sistema de comercio multilateral se articula en torno alas tres prioridades principal es siguientes:
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- Capacidad anivel nacional parala comprension de las reglas del sistema de comercio
multilateral y la gestion de la participacion de Burkina Faso en la OMC;

- refuerzo de las principaes instituciones de apoyo a comercio y de direccion de las
empresas con miras aformular y aplicar estrategias sectoriales y nacionaes en torno a
las ventgjas comparativas del pais;

- apoyo a instituciones seleccionadas de direccion de las empresas y creacion de los
mecanismos relacionados con el sistema de comercio multilatera, para dotarlos de la
capacidad apropiada de asistencia alas empresas exportadoras.

El proyecto aplicaralas prioridades indicadas mediante:

- la organizacion o € apoyo a un comité interingtitucional que se hara cargo, organizara
y coordinard los asuntos relacionados con la aplicacion y € seguimiento de los
Acuerdos dela OMC por €l pais;

- el establecimiento o e refuerzo de una red nacional de ingtructores, expertos y
animadores, que realizara el seguimiento de las cuestiones relativas al sistema de
comercio multilateral. Se formaran entre 15y 20 instructores generaistas y entre 5 a
10 instructores/animadores especializados, con objeto de que expliquen e interpreten
las reglas del sistema de comercio multilateral. Seran responsables de difundir megjor
lainformacion y de ofrecer su asesoramiento a los usuarios de dicho Sistema. Para
potenciar su dominio de los asuntos relativos al sistema de comercio multilateral, las
personas recurso nacionales, agrupadas asi en una red, se uniran a otras redes
nacionales similares en la subregién y en e mundo mediante un foro electronico de
discusion y una red global de intercambio de material de formacién: la Bolsa de
€asos practicos,

- el establecimiento de centros de referencia que facilitaran la informacion pertinente
sobre las normas del comercio internacional y sobre las nuevas oportunidades de un
mejor acceso alos mercados de exportacion, asi como un apoyo institucional directo
a las organizaciones del sector privado y a las empresas. Los centros de referencia
contardn con €l refuerzo de las personas recurso de la red nacional que, a su vez,
respaldardal comité interinstitucional;

- la asistencia ofrecida para la formulacién de las politicas comercides, a la
armonizacion de las leyes nacionales con 1os compromisos del pais en su calidad de
Miembro de la OMC vy la elaboracion de estrategias de exportacion, incluidos los
esquemas de financiacion de la exportacion.

En los medios empresariales, € proyecto asistird a las empresas exportadoras de los sectores
publico y privado y a sus instituciones de direccion a acceder a los instrumentos de competitividad
béasicos, como:

- la capacidad de formular y egecutar estrategias de desarrollo de la exportacion
centradas en una determinacion idénea a medio y largo plazo de las ventgjas
comparativas, de las nuevas posibilidades y de sus puntos fuertes y débiles desde €l
punto de vista de la competencia en |os mercados internacional es;

- un sistema de informacién econdémica y comercia eficaz, que incluya los centros de
referencia sobre el comercio multilateral y otros componentes especializados y
ofrezca una informacién pertinente, préctica y Util de cara a la buena gestion de las
exportaciones;

- una gestion de la calidad mas eficaz, 1o que se logrard mediante la formacion de
personas recurso encargadas del control de lacalidad y de las normas, asi como de las
personas encargadas de la puesta en marcha de los centros de informacion oficides
sobre los obstacul os técnicos al comercio, las medidas sanitarias y fitosanitarias y €l
embalge, envase y etiquetado parala exportacion.
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Ademas de facilitar el acceso alos instrumentos de competitividad y su dominio, € proyecto
contribuird a la realizacion de iniciativas de comercializacion internacional en beneficio de las
empresas exportadoras, como:

- la determinacion de grupos de productos que presenten un potencial de exportacion a
largo plazo, asi como un mejor conocimiento de las posibilidades de comercializacion
y de las condiciones de acceso alos mercados;

- la elaboracion de estrategias sectoridles de exportacién y de programas de
comercializacion paralaexportaci on especificos paralas empresas; y

- el establecimiento y el mantenimiento de contactos comerciales eficaces a nivel
regiona einternacional.

Todas las actividades del proyecto se coordinardn con los proyectos de asistencia técnica en
curso en € pais, dando prioridad absoluta a las expectativas del sector privado y de las autoridades
gubernamentales. Dicho proyecto contara con €l apoyo de otrasiniciativas en proceso de aplicacion y
las complementara de cara a potenciar su impacto.

B. Gestién y coordinacion del proyecto
1. Gestidn de las actividades del proyecto por e CCI, |laOMCy laUNCTAD
a) Gestion del proyecto sobre € terreno

Para la gestion de los proyectos de los ocho paises cubiertos por el programa integrado,
[aOMC, la UNCTAD y el CCl nombraran asesores técnicos principales a dos coordinadores
regionales, que se ocuparan de la gestion de los proyectos para dos grupos de paises. Los
dos expertos residentes se estableceran respectivamente en:

- Africa Occidenta (Benin, Burkina Faso, Cote d'Ivoirey Ghana);

- Africa Oriental (Kenya, Tanzaniay Uganda);

- las actividades del proyecto en Tunez las gestionaran directamente desde Ginebra los
servicios de las tres instituciones.

El coordinador regional de cada subregion se encargaré de la gestion y la coordinacion de las
aportaciones de las ingtituciones de Ginebra, en estrecha colaboracién con las oficinas del PNUD en
los paises.

Cada coordinador regional actuard en caidad de asesor técnico principal y aportara una
contribucion importante a la actividades del proyecto, en particular a las relacionadas con la politica
comercial. El asesor dard asimismo asesoramiento sobre la formulacién de estrategias y larealizacion
de estudios; participara en las actividades de formacion y como moderador en algunos seminarios y
cursos practicos. Ademas, en funcion de sus cudlificaciones y de su experiencia de la zona, podra dar
apoyo técnico alos consultores. El asesor regional serd miembro del comité de direccidn descrito mas
adelante, en e punto 2.a). Ademas, se concluirdn subcontratos con "facilitadores' nacionaes, cuya
supervision efectuard el coordinador regional. En e presupuesto del proyecto se prevén recursos
(partida presupuestaria 11.01 del presupuesto del CCl) para cubrir parcidmente € coste del
coordinador regional, asi como los demés gastos de coordinacion; e conjunto se reparte con los
demés proyectos en la region y se supedita a la autoridad y la responsabilidad del coordinador
regional.

b) Coordinacion del proyecto en Ginebra

Varios oficiales superiores y auxiliares serén adscritos al CCl y la UNCTAD para la gestion
de lagecucion del Programa Integrado. Las tres instituciones de Ginebra celebrarén con regularidad



WT/COMTD/IF/24
Pagina 65

reuniones de coordinacion de cara a garantizar la cohesion, la complementariedad y la sinergia con
Sus respectivos programas de cooperacion técnica.

2. Gestion local v g ecucion nacional de las actividades

a) Comité nacional de direccion

Las actividades del proyecto en Burkina Faso seran coordinadas por un comité naciona de
direccién, que se formara desde e momento mismo de la adopcion y lafirmadel proyecto. El comité
guedard bgjo la autoridad de un ato responsable del Ministerio de Comercio, Artesania y
Turismo (MCAT), que se nombrard conjuntamente con un sustituto. El responsable del Ministerio
coordinara todas las actividades relativas a la OMC. El comité de direccion tendra la composicion
siguiente:

- por parte del Gobierno:
- Ministerio de Comercio, Industriay Artesania (MCIA);
- OficinaNacional de Comercio Exterior (ONAC);
- por parte del sector privado:
- Céamara de Comercio, Industriay Artesania de Burkina Faso (CCIA-B);
- por parte de las instituciones de gjecucion del proyecto (OMC, UNCTAD, CCl):
- Coordinador regional/asesor técnico principal encargado de la puesta en
marcha del proyecto;
- por parte de |os paises donantes y de los interlocutores de desarrollo:
- Paises donantes representados en € pais;
- PNUD;
- Banco Mundial, y
- otras partes interesadas podrén participar en el comité nacional de direccion,
en funcién de las necesidades, con objeto de lograr la maxima integracion de
las actividades de este proyecto con las del proyecto de asistencia técnica en
curso de aplicacion en € pais.

b) Subcontratistalocal para el apoyo alas actividades del proyecto

Se contratara a un subcontratista (empresa privada o institucion paragubernamental) para
hacerse cargo de los asuntos administrativos y de logistica inherentes a las actividades del proyecto.
Servird de enlace entre, por una parte, las entidades de contraparte nacionales (servicios
gubernamentales, ingtituciones del sector privado y empresas) y, por otra parte, l0s organismos de
giecucion (CCl, UNCTAD, OMC) y su asesor regiona. Se elaborardn mandatos pormenorizados para
precisar las tareas del subcontratistalocal.

C) Centros de coordinacion parala puesta en marcha de la g ecucion técnica

Para la gecucion ordinaria de las actividades, las organizaciones siguientes serén
responsables de la coordinacion de las aportaciones y de los recursos asignados por las entidades de
contraparte.

- Paralos objetivos 1y 2 (capacidades nacionales y adaptacion de las normas, leyes 'y
procedimientos comerciales): e centro de coordinacién responsable serd e
Ministerio de Comercio, Industriay Artesania;

- para el objetivo 3 (refuerzo de la base exportadora de Burkina Faso): la ONAC,
la Camara de Comercio, Industriay Artesania coordinarén la preparacion y la puesta
en marcha de las actividades, en asociacion con otras organizaciones profesionales.
Se creara un comité de enlace formado por la ONAC y la Camara de Comercio,
Industriay Artesania para ejecutar y coordinar |as actividades correspondientes a este
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objetivo. De una manera més concreta, parala gestion de lainformacién comercia se
constituird una asociacion sin fines lucrativos, como se indica en € texto del
documento del proyecto, para dirigir €l sistema y establecer las metodologias y €
protocolo de gestion adecuados.

El subcontratista local se encargard del enlace entre estas organizaciones y €l coordinador
regional.

3. Actividades en beneficio de las empresas exportadoras

Se contratarén instructores del sector privado para ocuparse de las actividades de formacion
previo reparto de los costes. La participacion de las empresas en las misiones comerciaes y los
estudios de mercado se organizara segun principios similares. En una fase posterior, la informacién
comercia se tratard con un enfogque comercial.

4, Coordinacién de las actividades del proyecto con otras asi stencias técnicas en curso

La gecucion del proyecto se coordinara con las actividades de otros proyectos de
coordinacion técnica actualmente emprendidos por € CCI, la UNCTAD y la OMC, asi como por
otros donantes y organizaciones internacionaes. En e documento se ofreceran detalles a respecto.
Se realizaran adaptaciones 'y gjustes cuando se considere preciso.

El comité nacional de direccion encargado de la coordinacion y el seguimiento sobre €l
terreno tomard iniciativas y recomendara a las autoridades gubernamentales las medidas apropiadas
para integrar las actividades de este proyecto con las de otros proyectos en curso, emprendidos por
organismos bilaterales y multilaterales, asi como para mejorar las sinergias de caraalograr € impacto
mas positivo posible para el pais.

5. Aplicaciéon de los proyectos y progresién cronol 6gica de | as actividades

El documento de proyecto describe las actividades del mismo que se emprenderdn para
alcanzar los objetivos fijados. Varias actividades estén estrechamente relacionadas y su eficacia
depende de la organizacion apropiada de su orden cronoldgico de gecucion. En € documento de
proyecto se ofrecen indicaciones sobre las relaciones entre estas actividades. El orden de gjecucion de
las mismas se mejorara posteriormente, en € plan de aplicacion que se elabore en e momento del
inicio de las actividades.

L as actividades que deben gjustarse a una secuencia particular son las siguientes:

- el producto 1.1 (asistencia ingtituciona) sirve de base a numerosas actividades,
pero también se mejorara durante la redlizacién de otras actividades, como las
previstas end producto 1.2 (asistencia a la administracion de aduanas), los
productos 1.3 (capacidad nacional de formacion), 1.4 (centros de referencia)
y 1.5 (conocimiento y comprension del sissema de comercio multilateral). Las
referencias (producto 1.4) desempefiardn una funcion de primer orden en la
sensibilizacion de los responsables, y en general del publico, sobre asuntos
importantes, potenciando el refuerzo de la capacidad de negociacion. Se potenciardn
los centros de referencia, a mismo tiempo que la red naciona de instructores y
expertos (producto 1.3), que contribuyen de una manera general a éxito real de las
actividades del proyecto;

- el guste del marco legidativo (producto 2.1) habra concluido satisfactoriamente
cuando se haya realizado el producto 2.3 (conocimiento de los asuntos de politica
comercid). El estudio de los efectos de los Acuerdos de la OMC sobre |a economia
nacional (producto 2.2) congtituird el material de partida para el simposio nacional
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(actividad 3.2.d)), junto con lainformacion recogida parala elaboracion de estrategias
de exportacion sectoriales y nacionales (producto 3.2). Un requisito previo de este
Ultimo producto es que el producto 3.1 (determinacion de las posibilidades de
exportacion) se realice lo mas cerca posible en el tiempo. La creacién de servicios de
informacion comercial (producto 3.3) serd un requisito previo para la puesta en
marcha efectiva del polo comercial previsto en otro punto. El sistema de informacion
comercia y el polo comercia contribuiran conjuntamente a mejorar €l acceso de las
empresas exportadoras a las oportunidades comerciales en |os mercados exteriores.

Por otra parte, €l plan de aplicacién consolidado constard de informacion pormenorizada
sobre € caendario de gecucion y los recursos humanos y financieros que se movilizardn para
emprender las actividades del proyecto. Sobre € terreno, la adaptacion del contenido de las
actividades y del calendario podria resultar necesaria para potenciar su impacto. En ese caso, se
introduciran las enmiendas oportunas en e plan de aplicacion, en estrecha colaboracién con las
autoridades gubernamentalesy las tres instituciones de g ecucion.

C. Aportaciones de |os participantes en el proyecto

1. Contribucién de los organismos de g ecucién vy de la comunidad de paises donantes

L os recursos financieros precisos parala g ecucion de este proyecto los aportaran |os donantes
con arreglo a un fondo comin de asignacion especial, establecido en Ginebra por |os organismos de
gecucion. Este fondo comin de asignacién especial recogera las contribuciones, que se asignaran
para financiar tanto las actividades en un pais determinado, segun las respectivas prioridades de los
donantes, como el conjunto de las actividades del programa integrado, incluida la formulacion futura
de proyectos para otros paises africanos.

Un grupo de direccién constituido por todos los participantes interesados gestionard el fondo
comun de asignacién especial.

2. Contribuciones del Gobierno

Ademas de los recursos humanos precisos que se adscriban a las actividades del proyecto, €
Gobierno asignara cada afio los recursos financieros necesarios para cubrir los gastos recurrentes
generados por la gecucion de las diferentes actividades. Los detales sobre la naturaleza de estos
gastos ordinarios se ofrecen en la matriz siguiente. El coste de estas cargas lo sufragarén las
autoridades de cada pais de acuerdo con las précticas presupuestarias y la disponibilidad de los
recursos.

No obstante, el Gobierno deberd asignar un grado suficiente de recursos para garantizar la
g ecucion normal de las actividades, como lalogistica, € transporte, |as dietas de los instructores y la
participacién de los responsables en las misiones en €l interior y el exterior del pais, que no corren
por cuenta del proyecto.

3. Contribucién del sector privado

En varios casos, las empresas que participan en las actividades del proyecto deberdn
contribuir a la financiacion de estas actividades. El reparto de los costes se realizara de conformidad
con dos principios:

- cuando las empresas obtengan una ventgja directa de las actividades del proyecto, se
les pedird que contribuyan a los costes, con objeto de poder hacer extensivos los
beneficios reportados por estas actividades al mayor nimero posible de empresas;
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- las empresas pagaran una parte de los costes de intervencién del proyecto, con objeto
de garantizar que "hacen suyo" €l proyecto y que exigirdn a los organismos de
gjecucion y alos agentes nacionales servicios de un nivel de calidad el evado.

Las aportaciones de los participantes en e proyecto se recapitulan en la matriz que figura a
continuacion.



ASIGNACION DE RECURSOS PARA LA REALIZACION DEL PROYECTO

Tareas

Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI

Aportaciones del Gobierno

Aportaciones de empresas e
instituciones

ler OBJETIVO

Creacion de una capacidad nacional de
conocimiento del sistema de comercio
multilateral que integre los cambios
registrados araiz de los Acuerdos de la

Ronda Uruguay
1.1 Asistenciainstitucional omMC Suministro de documentacion y prestacion de Gastos ordinarios
servicios de consultoriaal centro de coordinacion
oficia
UNCTAD Constitucién de un comité nacional de promocioén del
comercio y los transportes (1 m/t)
UNCTAD/CCI Asesor regional;
Misiones oficiales;
Suministro de documentacion
1.2 Asistenciaalaadministracion de UNCTAD Experto aduanero (1 m/t) Gastos ordinarios
aduanas Experto técnico (1 m/t)
Asesor juridico (1 m/t)
Vigje de estudios a Lomé (3)
1.3 Capacidad nacional de formacion en
materia del sistema de comercio
multilateral
a. Formacion de instructores: OMC/UNCTAD/CCI Se haran cargo de 6 participantes de Burkina Faso, Gastos ordinarios
curso de Ginebra incluido su transporte y dietas durante 3 semanas - Persona de contraparte
b. Inventario de las necesidades de Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios
formacion relacionadas con la Asesor nacional (0,5 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
aplicacion de los Acuerdos de la Metodologia
Ronda Uruguay . .
UNCTAD Misién organismo
c. Formacion deinstructores en el Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios
plano naciona Consultores internacional es (4x0,25 m/t) - Logisticadelos seminarios - Logistica de los seminarios
Consultores nacionales (2 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
Formacion de grupo
UNCTAD Mision organismo
d. Instituciones de formacién OMC/UNCTAD/CCI Asesor regional Gastos ordinarios

Material didéactico y documentacion atanto alzado

69 eulified
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Aportaciones de empresas e

Tareas Aportaciones de OMC/UNCTADI/CCI Aportaciones del Gobierno PTT—
instituciones
e. Forodediscusién CCl Subcontratos Gastos ordinarios
Misién organismo
f. Intercambio de experiencias a Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios
nivel subregional Formacion de grupo
Mision oficia
UNCTAD Mision organismo
g. Participacion enlaBolsade Ccl Documentacién Gastos ordinarios Gastos ordinarios
Casos practicos
1.4 Creacion de centros de referencia
sobre el sistema de comercio
multilateral
a Centro dereferenciade omMC Material informético, documentacion, conexion Gastos ordinarios Gastos ordinarios
uso oficial Internet - Persona de contraparte - Persona de contraparte
- L ., - Logistica - Logistica
UNCTAD/CCI Material informéatico y documentacién atanto alzado
b. Centro dereferenciapara uso de CCI/UNCTAD Asesor regiond Gastos ordinarios
los medios empresariales Consultor internacional - Equipos
Documentacién variaday de referencia
Equipos informéticos
¢. Seminario de formacion de los Ccl Formacion de grupo Gastos ordinarios Gastos ordinarios
documentalistas de los centros de Consultor internaciona (0,25 m/t) - Logistica - Logistica
referencia
1.5 Conocimiento y comprensién del
sistema de comercio multilateral
a. Informacion destinada al publico oMC Documentacion atanto alzado
Consultores internacionales (2 x 0,25 m/t)
b. Seminarios de carécter general (pm) Seminarios ya organizados en 1997 Gastos ordinarios Gastos ordinarios
¢. Cursos précticos especiaizados omMC 5 expertos para cursos practicos rel acionados con las Gastos ordinarios Gastos ordinarios
de carédcter técnico cuestiones aduaneras, |os obstacul os técnicos al - Logisticade los cursos - Logisticadelos cursos
comercio, las normas de competencia, los productos préacticos précticos
agricolasyy textiles - Persona de contraparte - Persona de contraparte
UNCTAD 3 personas recurso para 3 de los 8 seminarios
Ccl Asesor regiona

Consultores/animadores (1,5 m/t)
Consultor nacional (1,5 m/t)
Documentacion

0. eulbed
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Tareas

Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI

Aportaciones del Gobierno

Aportaciones de empresas e
instituciones

2°0OBJETIVO

Asistencia paralaarmonizacion dela
legislacion nacional con las reglas del
sistema de comercio multilateral y apoyo
para aprovechar a maximo las
oportunidades generadas por la
aplicacion delos Acuerdos de la

Ronda Uruguay

2.1 Ajuste del marco legislativo y
reglamentario del comercio exterior

OoMC

UNCTAD

Mision de evaluacion relativaalarevision o
establecimiento de unalegislacion naciona e

iniciativas eventuales relativas alainstauracion de una

legislacion

Suministro de documentacién relativaalas
notificaciones

Suministro de modelos-tipo de legidacion

Servicios de consultoria:

- Auditoriadel marco actual delapolitica
comercia (1 m/t)

- Determinacion de estrategias parala expansion
del comercio exterior del pais (1 nvt)
Total: 2m/t

Gastos ordinarios
- Logisticade las misiones
- Persona de contraparte

2.2 Estudio de los efectos del nuevo
sistema de comercio multilateral
sobre laeconomiay el comercio
exterior de Burkina Faso

UNCTAD

CCl

Personas recurso: 1 m/t deintervencion parauna
persona

Andlisis estadisticos atanto alzado: 1 m/t de
intervencion de un consultor nacional CCI

Consultor internacional (0,75 m/t)
Consultor nacional (1 nvt)

Gastos ordinarios
- Persona de contraparte
- Logisticade misién

2.3 Contribucion alamejorade las
estrategias de desarrollo del
comercio exterior

UNCTAD

CcCl

Servicios de consultoria:

- Auditoriadel marco actual delapolitica
comercia (1 m/t)

- Andlisisdelas consecuencias de la Ronda

Uruguay para |as oportunidades comerciales (1 m/t)

- Determinacion de estrategias parala expansion
del comercio exterior del pais (1 m/t)

Consultor internacional (0,25 m/t)
Consultor nacional (0,25 m/t)

T/, eulbed
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Tareas

Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI

Aportaciones del Gobierno

Aportaciones de empresas e
instituciones

3er OBJETIVO

Contribucion alamejoradel
conocimiento de los mercados de
exportacion de Burkina Faso y refuerzo
de la situacion competitiva de sus
empresas exportadoras

3.1 Determinacion de las posibilidades
comerciaesy de desarrollo delas
exportaciones en el contexto dela
globalizacion de los mercados

mundiales
a. Matriz de los productos y Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
mercados de interés para Andlisis estadisticos atanto alzado - Persona de contraparte - Persona de contraparte
Burkina Faso - Logisticade mision - Logisticade misién
b. Estudio del potencia delos Ccl Asesor subregional Gastos ordinarios Gastos ordinarios
productos exportables de Consultor nacional (2 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
Burkina Faso - Logisticade mision - Logistica de mision
¢. Estudio de los mercados Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
exteriores para cinco grupos de Consultores nacionales (8 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
mercancias Consultores internacionales (3 m/t) - Logisticade mision - Logisticade misién
Andlisis y elaboracion de monografias sobre el
mercado atanto alzado
Formacion de grupo
d. Estudio del potencial de UNCTAD Consultor internacional (2 mvt) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
exportacion de servicios de . - Persona de contraparte - Personal de contrapartida
Burkina Faso ca Consultor regional - Logisticade misién - Logisticade misién
Consultor internaciona (0,5 m/t)
Consultor nacional (1 mvt)
3.2 Elaboracion de estrategias de
desarrollo de las exportaciones
a. Estrategias de desarrollo delas UNCTAD Consultor internacional (0,75 mvt) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
exportaciones de Burkina Faso Consultor nacional (1 nvt) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
i - Logisticade mision - Logisticade misién
Ccl Asesor regiond

Consultor internaciona (0,5 m/t)
Consultor nacional (1 mvt)

2/ eulbed
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Aportaciones de empresas e

Tareas Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI Aportaciones del Gobierno PTT—
instituciones

b. Cinco estrategias sectoriales de Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios
desarrollo de los sectores Consultores internacionales (1,25 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
prioritarios de exportacion Consultores nacionales (1,25 m/t) - Logisticade mision - Logistica de mision
(bienesy servicios) Formacion de grupo

c. Estrategiade desarrollo del UNCTAD Consultor internacional (0,5 m/t) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
comercio subregional de Burkina i - Persona de contraparte - Persona de contraparte
Faso ca Asesor regional - Logisticade misién - Logisticade misién

Consultor internaciona (0,75 m/t)
Consultor nacional (1 mvt)

d. Simposio naciona sobre el UNCTAD Personarecurso: vigey dietas Gastos ordinarios Gastos ordinarios
desarrollo de las exportaciones i - Persona de contraparte - Persona de contraparte
de Burkina Faso CCl Asesor regional - Logisticade misién - Logisticade misién

Consultor internaciona (0,25 m/t)
Consultores nacionales (1,25 m/t)
3.3 Creacién de servicios coordinados de

informacién econémicay comercial

a. Estudio deviabilidad de servicios | CCI Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
coordinados de informacion Consultor internaciona (0,5 m/t) - Personal de contrapartida - Persona de contraparte
econémicay comercial Consultor nacional (1 mvt) - Logisticade mision - Logisticade misién

b. Curso préactico nacional sobre la UNCTAD Personarecurso: vigey dietas Gastos ordinarios Gastos ordinarios
informacién econémicay ) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
comercial cal Asesor regional - Logisticade misién - Logisticade misién

Consultor internaciona (0,25 m/t)
Consultor nacional (0,25 m/t)

¢. Refuerzo delos servicios UNCTAD Consultor internacional (1 mvt) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
coordinados de informacion Documentacién y base de datos a tanto alzado - Persona de contraparte - Persona de contraparte
econémicay comercial ) - Logisticade mision - Logisticade misién

Ccl Asesor regiona
Consultor nacional (3 nvt)
Documentacion y bases de datos a tanto alzado
3.4 Elaboraciény edicion del manual

"Las claves de la exportacién”

a. Asesoramiento parala Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios
preparacion del manual Consultor internaciona (0,5 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte

Consultor naciona (0,5 m/t) - Logisticade mision - Logistica de mision
b. Realizacion del manual CCl Subcontratacién Gastos ordinarios Participacion en los costes

Consultor internaciona (0,5 m/t)

- Persona de contraparte
- Logisticade mision

c. Distribucion del manual

Documentacion

Ingresos de la venta del manual

¢/ eulbed
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Tareas

Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI

Aportaciones del Gobierno

Aportaciones de empresas e
instituciones

3.5 Mgoradd acceso alafinanciacion
de las exportaciones

a. Adaptaciony realizacion del Ccl Consultores internacionales (0,3 m/t) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
manual "Cémo entrar en contacto Consultores nacionales (1 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
con los bancos" Subcontratacion (traduccion) - Logisticade mision - Logisticade misién
b. Estudio sobrelafinanciacion de Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
|as exportaciones Consultor internaciona (0,3 m/t) - Personal de contraparte - Persona de contraparte
Consultores nacionales (1 m/t) - Logisticade mision - Logistica de mision
Misién organismo
UNCTAD Consultor internacional (0,3 m/t)
¢. Curso préctico subregional sobre Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
lafinanciacion delas Consultores internacionales (0,3 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
exportaciones Consultor naciona (1 m/t) - Logisticade mision - Logistica de mision
Misién organismo
Formacion de grupo
UNCTAD Mision organismo
3.6 Asesoramiento parala consolidacion Gastos ordinarios Gastos ordinarios
de lacapacidad nacional de - Persona de contraparte - Persona de contraparte
desarrollo de los productosy los - Logisticade mision - Logistica de mision
mercados
a. Formacién en e empleo sobre Ccl Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios
desarrollo de los productos y Consultor internaciona (0,25 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
mercados (seminarios) Misién organismo - Logisticade mision - Logisticade misién
b. Estudio deviabilidad de un Ccl Consultor internaciona (0,75 m/t) Gastos ordinarios Gastos ordinarios

centro internaciona de disefio y
creacion de artesania

- Persona de contraparte
- Logisticade mision

- Persona de contraparte
- Logistica de mision

1/ eulfed
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Aportaciones de empresas e

Tareas Aportaciones de OMC/UNCTADI/CCI Aportaciones del Gobierno PTT—
instituciones
3.7 Contribucién alaformacion de CcCl
directivosy elaboracion deun
programa de trabgjo en la esfera
delacalidad
a. Panoramicade orientacion para Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
los directivos instructores en Consultor internaciona (0,3 m/t) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
materia de gestion de lacalidad Formacion de grupo: dietasy transporte para 4 - Logisticade mision - Logisticade misién
en las empresas personas durante 10 dias
b. Puestaen servicio del centro de CCl Consultor internacional (0,5 m/t) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
informacién sobre los obstaculos Documentacion - Persona de contraparte - Persona de contraparte
técnicos a comercio, las medidas Equipo - Logisticade mision - Logisticade misién
sanitarias y fitosanitarias y
el embal gje para exportacién
c. Creacion de una base de datos Ccl Subcontrato Gastos ordinarios Gastos ordinarios
sobre las normas de | os productos - Persona de contraparte - Persona de contraparte
exportables de Burkina Faso - Logisticade mision - Logistica de mision
d. Seminarios nacionales sobre Ccl Consultor/animador internaciona (3 x 0,25 m/t) Gastos ordinarios Gastos ordinarios
lagestion delacalidad de los Formacién de grupo (contribucién) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
productos exportablesy - Logisticade mision - Logisticade misién
los embal gjes para exportacion
3.8 Facilitacion de encuentros entre
exportadores de Burkina Faso y
sus interlocutores exteriores
a. Mision comercia a paises Ccl Asesor regiond Gastos ordinarios Gastos ordinarios
seleccionados delaUEMAOQYy la Consultor nacional (1 mvt) - Persona de contraparte - Persona de contraparte
CEDEAO Formacién de grupo: transportey dietas para 2 - Logisticade mision - Logisticade misién
representantes de las instituciones y 8 representantes
de las empresas (2/3 de los costes)
b. Misién comercia haciamercados | CCI Asesor regiona Gastos ordinarios Gastos ordinarios

nuevos

Consultor nacional (1 mvt)

Formacion de grupo: transportey dieta para 2
representantes de las instituciones y 8 representantes
de las empresas (2/3 de los costes)

- Persona de contraparte
- Logisticade mision

- Persona de contraparte
- Logisticade misién

G/ eulbed
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COORDINACION DEL PROYECTO/APOYO ADMINISTRATIVO

Tareas

Aportaciones de OMC/UNCTAD/CCI

Aportaciones del Gobierno

Aportaciones de empresas e
instituciones

Coordinacion

CCl

Asesor regiond
Apoyo administrativo:

evaluacion
subcontratacion

Gastos ordinarios
- Personal de contraparte
- Logistica de mision

Gastos ordinarios

9/ eulbed
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VI. CRITERIOS DE EVALUACION DE LOSRESULTADOSY RIESGOS
A. Criterios de éxito
1. Objetivo 1: creacion de una capacidad naciona de conocimiento v de gestion del sistema de

comercio multilateral que integre los cambios registrados a raiz de los Acuerdos delaOMC

a) Producto 1.1: asistenciaingtitucional

La adopcién de planes de trabgjo anuales y su gecucion indicard € grado de éxito de la
asistencia prestada a comité técnico interministerial. El suministro regular de informacion y de
publicaciones a las ingtituciones de los sectores publico y privado por € centro de coordinacién del
Ministerio de Comercio, Industria y Artesania (MCIA) seria asimismo un indicador de éxito. En
efecto, estas ingtituciones deberén facilitar la informacion a las empresas exportadoras e iniciar con
ellas un intercambio regular de puntos de vista para reflgjar su interés por la posicién oficial de
Burkina Faso en e marco de las negociaciones comerciales de la OMC. La conformidad de los
compromisos del pais con las notificaciones de la OMC constituiria también un indicio de una mejora
en la comprension de las obligaciones derivadas de la aplicacion de los Acuerdos de la OMC.

b) Producto 1.2: asistenciaalaadministracion de aduanas

La aplicacion adecuada, a fina del periodo transitorio, del método de valoracién en aduana
de la OMC, en lugar del método de evaluacién de Bruselas, seria un signo de éxito de la asistencia
prestada con arreglo a este producto. También sera indicio de la pertinencia de la formacion y el
asesoramiento técnico prestado por la OMC y la UNCTAD a Burkina Faso una mayor participacion
de la administracion nacional de aduanas en los grupos de trabajo del comité de la OMC y de su
subcomité en la Organizacion Mundia de Aduanas.

C) Producto 1.3: refuerzo de la capacidad nacional de formacion en e sistema de
comercio multilateral

Laeficaciay el éxito de las actividades del proyecto en la creacion de una capacidad nacional
eficaz de seguimiento y aplicacién de los diferentes compromisos contraidos con arreglo ala OMC
podran medirse mediante:

- laexistenciay la disponibilidad de un cuerpo de instructores/animadores generalistas
y especidizados en € ambito dd sistema de comercio multilatera que
hayan participado en las actividades de formacion, bien directamente en
[aOMC, [aUNCTAD y e CCI, bien en e pais. Al concluir & proyecto,
habran recibido formacién entre 15 y 20 instructores/animadores generalistas y
entre 5 a 10 instructores/animadores  especializados seleccionados, todos €llos
pertenecientes a las instituciones y los organismos publicos y privados interesados en
la aplicacion de los Acuerdos de la OMC, que se habran beneficiado de las
aportaciones de este producto;

- el grado de asignacion de recursos y capacidades locales por parte de |as instituciones
de Burkina Faso en € tratamiento y la gestion de la participacion del pais en la
aplicacion de los Acuerdos de laOMC;

- la inclusion de los temas relativos al sistema de comercio multilateral en los
programas de formacion de las instituciones superiores de formacion, como la
universidad de Burkina Faso.

El nivel alcanzado por la red nacional de instructores y especialistas en la evaluacion de las
necesidades, el reparto de las tareas y la coordinacion de los programas podra comprobarse mediante
entrevistas. La mayor participacion de instructores/animadores de Burkina Faso en € foro de
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discusion creado con arreglo a dicho programa se reflgard en la entrega de un estudio de casos
précticos como minimo a afio.

El informe anual de evaluacion de los resultados del proyecto expondré la gjecucion de estas
actividades y su impacto.

d) Producto 1.4: creacion de los centros de referencia sobre el sistema de comercio
multilateral

La puesta en marcha de dos centros de referencia sobre € sistema de comercio multilateral
podra verificarse mediante la presencia real, en los emplazamientos escogidos (MCIA y ONAC), de
toda la documentacion escrita y en soporte electronico, asi como de |os equipos precisos para su
utilizacion.

El grado de €ficacia de las personas recurso para asesorar sobre la utilizacion de los centros
de referencia podra calibrarse por el nimero de demandas tratadas y € grado de satisfaccion de los
usuarios, en particular en lo que respecta a la rapidez de las respuestas a dichas solicitudes. Los
informes anuales de las instituciones que abergan estos centros de referencia y los informes de
evaluacion de |os resultados contendran indicaciones sobre el funcionamiento de dichos centros.

e) Producto 1.5: conocimiento y comprension del sistema de comercio multilateral

Ademés de los seminarios generales que las ingtituciones de Burkina Faso participantes en el
proyecto tomaran la iniciativa de llevar a cabo, €l proyecto organizard una serie de seminarios
especializados dirigidos a los diferentes usuarios del sistema de comercio multilateral. El nivel y el
numero de participantes en estos seminarios serén un indicio de la importancia que le concedan las
ingtituciones y las empresas, 10 que quedara reflgjado en los informes anuales y en los articulos de
prensa, y podré verificarse en las entrevistas alos participantes.

2. Objetivo 2: asistencia para la armonizacion de la legislacién naciona con las reglas del
sistema de comercio multilateral y apoyo a la elaboracion de estrategias encaminadas a
aprovechar d maximo las oportunidades generadas por |a aplicaciéon de los Acuerdos de la

Ronda Uruguay

a) Producto 2.1: gjuste del marco legidativo y reglamentario del comercio exterior

La conformidad de la legidacion nacional relativa a comercio con las disposiciones de
los Acuerdos de la OMC y su repercusion sobre la mejora del clima comercial seria un criterio de
medicién del éxito del proyecto. Ademas, dichos resultados deberian fomentar las inversiones
directas extranjeras, en particular las orientadas a la exportacion. Las entrevistas a miembros de los
medios empresariales permitirdevaluar lamejoradel climacomercial.

b) Producto 2.2: evaluacion de los efectos del nuevo sistema de comercio multilateral
sobre laeconomiay el comercio exterior de Burkina Faso

La pertinencia de este estudio se comprobard mediante la elaboracion de un documento en €l
que se presentara un andlisis pormenorizado y conclusiones y recomendaciones Utiles para las tareas
que se emprendan més adelante, de acuerdo con las oportunidades comerciales y las ventgas
comparativas de los sectores de exportacion que se hayan podido determinar. Las actividades
subsiguientes consisten en el simposio nacional, asi como en varios trabajos sobre las estrategias de
desarrollo de la exportacion.
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C) Producto 2.3: contribucion ala mejora de las estrategias de desarrollo del comercio
exterior

La obtencion de este resultado se concretara en la elaboracion de un informe que contenga un
diagnostico de la situacion y recomendaciones precisas acerca del marco macroeconémico en el que
se desenvuelve € comercio exterior de Burkina Faso. La mejora consecutiva del clima comercial en
el pais seria un resultado positivo indirecto de las actividades derivadas de este producto.

En este sentido, una articulacién adecuada entre la politica comercia y las estrategias de
desarrollo de las exportaciones seria uno de los criterios de comprobacion de la repercusion de las
actividades realizadas de cara ala consecucion del segundo objetivo.

3. Objetivo 3: contribucién a la mejora del conocimiento de los mercados de exportacion de
Burkina Faso y refuerzo de la situacion competitiva de sus empresas

Lafinalidad de la redizacion de las actividades enmarcadas en este objetivo es facilitar alas
empresas exportadoras de Burkina Faso las iniciativas de promocion y diversificacion de la
exportacion, emprendidas en funcion de las posibilidades del paisy de las oportunidades que ofrecen
los mercados internacionales de bienes y servicios, araiz de la aplicacion de los Acuerdos dela OMC.
Para lograrlo, dotarles de servicios de informacidn, apoyos técnicos e instrumentos permitiria
contribuir al dominio de las actividades de desarrollo de | as exportaciones.

a) Producto 3.1: determinacién de las posibilidades comerciales y de desarrollo de las
exportaciones en €l contexto de la globalizacion de los mercados mundiales

Este objetivo se alcanzara

- cuando se ponga a disposicion de las autoridades y empresas un informe que
contenga:

- la matriz de los productos y mercados que presentan un potencial de
exportacion para Burkina Faso, matriz necesaria para la realizacién posterior
de los estudios de potencial;

- un estudio de estos potenciales por sector de actividad realizado a partir de la
matriz precedente;

- cuatro estudios sectoriales (textiles, conservas y productos agroalimentarios,
aceites vegetales, productos de artesania) que describan las caracteristicas de
los mercados destinatarios para estos sectores,

- un estudio similar sobre los potenciales del sector de los servicios;

- cuando los informes presentados se hayan considerado claros y Utiles para la
elaboracion de estrategias sectoridles y de los planes de desarrollo de las
exportaciones de las empresas ("business plans").

Por otra parte, y en lo referente al sector de servicios, una mejor comprension del
Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios (AGCS) por las partes interesadas constituira un
criterio complementario paraevaluar €l éxito de las actividades del proyecto.

b) Producto 3.2: elaboracion de la estrategia de desarrollo de |as exportaciones

Los datos sobre los potenciales de la oferta de Burkina Faso de productos y servicios que
ofrezcan ventgjas comparativas en la exportacion, asi como en la demanda de los mercados
destinatarios, deberan servir para la elaboracion de estrategias apropiadas en los planos naciond y
sectorial.
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La presentacion a las autoridades y a las empresas de estos informes estratégicos y su
explotacion en € simposio que se organizarq seran indices del éxito de estas actividades. La
validacion de las estrategias en cuestion por los participantes en e simposio sera un indicador
suplementario.

C) Producto 3.3 creacion de servicios coordinados de informacion econdémica y
comercial

Merced a las actividades previstas en este producto, € objetivo consiste en poner a
disposicién de las empresas de Burkina Faso un sistema de informacién comercial que responda a sus
necesidades de gestion de la exportacion. Las expectativas de las empresas a este respecto se
precisarén en un estudio de viabilidad de dicho sistema.

Laexistenciay la eficacia dd sistema se concretaran en las relaciones reales de colaboracion
entre los diferentes distribuidores/proveedores de informacion comercial, asi como en la adecuacion
de las informaciones ofrecidas a las necesidades de las empresas. Estos elementos se mediran en una
breve encuesta sobre el terreno durante la evaluacion del proyecto y en los informes periddicos de
evaluacion de los resultados del proyecto.

Ademas, la utilizacion de las informaciones comerciales, técnicas y reglamentarias
disponibles en los centros de referencia, los centros de coordinacion sobre los obstacul os técnicos a
comercio y sobre las medidas sanitarias y fitosanitarias, asi como otros centros de informacion, serén
medios de comprobacion de los resultados del proyecto. La utilizacion de estos medios por las
ingtituciones publicas, las asociaciones profesionaes y las empresas serd otro indice del éxito. La
determinacion de una matriz productos-mercados de bienes y servicios, asi como la determinacién de
planes sectoriales de exportacion acompafados de programas especificos de apoyo para grupos de
productos prometedores, que se pondran a disposicion de las instituciones publicas y privadas, son
componentes importantes de este proyecto. El grado de aplicacion de las recomendaciones
formuladas con arreglo alas actividades del  proyecto es un indicio de su éxito.

Este objetivo comporta productos especificos a los aspectos de la calidad que se difundirén
mediante informaciones para las ingtituciones y las empresas. La aplicacion de estas informaciones
técnicas por los agentes en sus operaciones de comercio internacional serd otro criterio de
comprobacion del éxito del proyecto en este &mbito.

d) Producto 3.4: adaptacion y realizacion de un manua sobre "Las claves de la
exportacion”

El éxito de este producto entre las empresas podra comprobarse mediante una breve encuesta
entre los usuarios del manual, que demuestre la pertinencia del instrumento para responder a las
multiples cuestiones que se plantean a menudo las empresas en € ambito de la exportacidn en general
y en el contexto de Burkina Faso en particular.

Ademas, € nuimero de gemplares del manua que se venda en € pais es un criterio
suplementario acerca del éxito de este producto.

€) Producto 3.5: mejorade acceso alafinanciacién de las exportaciones

El éxito del manua "Como entrar en contacto con los bancos' se comprobard asimismo
mediante el nimero de gemplares que se venda en e pais. Su utilidad para las empresas
exportadoras y las ingtituciones financieras sera apreciada por una parte en los informes anuales de
evaluacion y por otraatravés de las entrevistas.
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La adopcién del estudio sobre los esgquemas de financiacion de la exportacion, que contiene
recomendaciones precisas y pertinentes sobre las medidas que deben tomarse en el plano naciona y/o
regional, sera el indice de éxito de este producto.

f) Producto 3.6 asesoramiento para la consolidacion de la capacidad nacional de
desarrollo de los productos y 1os mercados

La mayor eficacia de la capacidad nacional en esta esfera se comprobaré en caso de que se dé
un mayor dominio, por parte de los directivos de la ONAC y de la Camara de Comercio, Industriay
Artesania y de las asociaciones profesionales, de las técnicas de elaboracidon de estrategias y
desarrollo de las exportaciones. Larealizacion de este producto se lograra a través de entrevistas con
los directivos interesados durante la evaluacion realizada para su inclusion en los informes periédicos
de evaluacion de los resultados del proyecto.

0) Producto 3.7: contribucién a la formacion de directivos y elaboracion de un
programa de trabajo en la esfera de la calidad

Laevaluacion de este producto se realizard mediante:

- la existencia de un programa de trabgjo para la estructura de promocién y de control
de lacalidad y la asignacion de recursos adecuados por las autoridades publicas o los
interlocutores de desarrollo en consonancia con este programa de trabago. Los
informes de evaluacion de los resultados del proyecto y la evaluacion en si permitirén
calibrar loslogros en esta esferg;

- un mayor dominio de las preguntas de los directivos nacionales sobre la calidad. El
seminario nacional sobre la gestion de la calidad de los productos exportables
contribuira a esta formacion;

- una mayor toma de conciencia de los agentes (productores y exportadores) acerca de
laimportancia de las medidas preventivas y de control de calidad para el desarrollo de
los productos exportados. Estos dos Ultimos factores se caibrardn durante la
evaluacion del proyecto através de las entrevistas con los interesados,

- laexistenciay utilizacion de labase de datos sobre las normas y exigencias de calidad
gue se pondra a disposicién en especia de los agentes econémicos. Los informes de
evaluacion de los resultados del proyecto y la evaluacion fina mediran el grado de
realizacion y deimpacto y laeficaciadel producto.

B. Riesgos

El impacto de este proyecto y los resultados obtenidos de la realizacion de las actividades se
podrian ver afectados en la medida en que € grado de compromiso de los interlocutores de Burkina
Faso fuera insuficiente, en particular en lo que respecta a la asignacion de los recursos financieros y
humanos de contraparte necesarios para la continuidad de ciertos productos del proyecto: centros de
referencia, servicios de informacién, etc. La mejoradel clima comercial naciona se veria asimismo
seriamente entorpecida por la no disponibilidad a medio plazo de recursos humanos y, en particular,
de los instructores encargados de la formaciones nacionaes relacionadas con los problemas que
entrafa el sistema de comercio multilateral, asi como de proceder a los gjustes del marco legidativo
nacional.

Una sensibilizacion y una toma de conciencia insuficientes por parte del sector privado sobre
los retos y las oportunidades generados por la aplicacion ddl sistema de comercio multilateral podrian
reducir o incluso afectar gravemente a la aplicacion de las estrategias sectoriales de promocion y
diversificacion de las exportaciones.
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VIl.  INFORMESY EVALUACION

El proyecto sera objeto de una evaluacion por parte de los tres organismos de eecucion, en
coordinacion con el Gobierno de Burkina Faso y las instituciones de contraparte locales. Se sacaran
conclusiones con miras a la realizacion de proyectos similares en otros paises o para una eventual
continuacion de la asistencia técnica.

VIIl.  SUSPENSION O FIN DE LA ASISTENCIA

Los organismos internacionales cooperantes pueden, mediante una notificacion por escrito,
suspender o dar por concluida su asistencia al proyecto s constatan que la buena marcha del mismo o
la consecucion de sus objetivos queda en entredicho por la aparicion de circunstancias nuevas o de
elementos graves.

En la misma notificacion o en una notificacion ulterior, los organismos internacionaes
cooperantes podran indicar en qué condiciones estan dispuestos a reanudar su asistencia a proyecto.
En ese caso, la asistencia quedara en suspenso hasta que e Gobierno acepte y cumpla dichas
condiciones.

IX. PRESUPUESTOS

A. Presupuesto de las intervencionesde laOMC
1998 1999 2000 Total

Mision relativa al seguimiento del programa 5.000 5.000 5.000 15.000
de formacion de instructores
Formacion de instructores 20.000 20.000
Animacion de cursos précticos especializados / 22.000 22.000 21.000 65.000
Acciones de aplicacién de lalegidacion
Documentacién para |os cursos préacticos 500 500 500 1.500
especializados
Documentacién pedagdgica 2.000 2.000 1.000 5.000
Gastos diversos 3.500 3.500 2.500 9.500

TOTAL 53.000 33.000 30.000 116.000




B. Presupuesto de |as intervenciones de laUNCTAD
BIp Blementas 1998 1999 2000 Total
m/m | $EE.UU. m/m | $EE.UU. m/m | $EE.UU. m/m | $EE.UU.
11.01 | Asesor regional, CTP
13.01 | Apoyo administrativo
15.01 | Viges proyecto
16.01 | Vigesoficiales ?
16.02 | Evaluacion 10.000 10.000 20.000
17.01 | Consultores nacionales 1,00 1.900 1,00 2.000 2 3.900
18.01 | Consultoresinternacionales 5,30 79.500 7,25 | 108.750 12,55 188.250
21.01 | Subcontratacion
32.01 | Formacion de grupo 22.300 22.500 10.500 55.300
33.01 | Simposio nacional 3.500 3.500
41.01 | Consumibles, incl. documentacion 3.600 1.300 1.200 6.100
42.01 | Equipos no consumibles 15.000 15.000
51.01 | Mantenimiento 3.500 3.500 7.000
52.01 | Informes 1.000 1.000 1.000 3.000
53.01 | Variosy reservas 5.634 7.012 1.234 13.880
Subtotal 6,30 | 127.434 8,25 | 161.062 27434 | 1455 | 315.930
56.13 | Gastos de gestion 16.566 20.938 3.566 41.070
Tota 6,30 144.000 8,25 182.000 31.000 | 14,55 357.000
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C. Presupuesto de |as intervenciones del CCl
. Elementos 1998 1999 2000 Total

m/t $EE.UU. m/t $EE.UU. m/t $EE.UU. m/t $EE.UU.

11.01 | Asesor regiona, CTP 2,50 30.000 3,00 37.800 2,25 29.768 7,75 97.568
13.01 | Apoyo administrativo 5,00 5.000 6,00 6.300 4,50 4961 | 15,50 16.261
15.01 | Viajesdel personal del proyecto 23.870 21.590 11.810 57.270
16.01 |Vigesoficiaes 7.000 7.000 2.000 16.000
16.02 | Evaluacion 6.700 6.800 13.500
17.01 | Consultores nacionales 13,00 24.700 | 16,75 33.500 1,50 3150 | 31,25 61.350
18.01 | Consultoresinternacionales 6,05 59.895 6,85 71.925 1,55 17.670 | 14,45 149.490
18.02 | Viaesconsultoresdel proyecto 52.700 53.100 9.000 114.800
21.01 | Subcontratacion 16.500 23.000 6.000 45.500
32.01 | Formacién de grupo 22.500 99.090 8.400 129.990
33.01 | Simposio naciona 2.500 2.500
41.01 | Consumibles, incl. documentacion 11.700 7.700 4.200 23.600
42.01 | Equipos no consumibles 21.500 0 0 21.500
51.01 | Mantenimiento 2.760 2.750 2.750 8.260
52.01 | Informes 1.900 2.100 2.300 6.300
53.01 | Variosy reservas 13.275 16.601 5.350 35.226
Subtotal 26,55 | 300.000 | 32,60 | 384.956 9,80 114159 | 68,95 799.115

56.13 | Gastos de gestion 39.000 50.044 14.841 103.885
Tota 26,55 | 339.000 | 32,60 | 435.000 9,80 129.000 | 68,95 903.000
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X. CALENDARIO DE REALIZACION DE LAS TAREAS (por semestre)

1998 1999 2000
Tareas
I 11 v | Il 11 v Il "
Primer objetivo
Creacion de una capacidad nacional de conocimiento del sistema de comercio
multilateral que integre los cambios registrados araiz de los Acuerdos dela
Ronda Uruguay
1.1 Asistenciainstitucional XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
1.2 Asistenciaalaadministracién de aduanas XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
1.3 Capacidad nacional de formacion en materia del sistema de comercio
multilateral
a  Formacién deinstructores: curso de Ginebra XXXXX
b.  Inventario delas necesidades de formacién XXXXX XXXXX
c.  Formacién deinstructores en € plano naciona XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
d. Instituciones de formacion XXXXX
e.  Forodediscusion XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
f. Intercambio de experiencias anivel subregional XXXXX XXXXX
g.  Participacion en la Bolsa de casos préacticos XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
XXXXX
1.4 Creacion de centros de referencia sobre el sistema de comercio multilateral
a.  Centro dereferenciade uso oficia Realizado
en 1997
b.  Centro dereferencia para uso de los medios empresariales XXXXX
c.  Seminario de formacién de los documentalistas XXXXX
1.5 Conocimiento y comprension del sistema de comercio multilateral
a  Informacion destinada alos medios de comunicacion y el pablico Redizado
en 1997
b.  Seminarios de carécter general Realizados
en 1997
c.  Cursos précticos especializados de caracter técnico XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
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Tareas

1998

1999

2000

Segundo objetivo

Asistencia paralaarmonizacion de lalegislacion naciona con lasreglas del
sistema de comercio multilateral y apoyo para aprovechar al méaximo las
oportunidades generadas por la aplicacion de los Acuerdos de la

Ronda Uruguay. Contribucion al refuerzo de la capacidad de exportacion de
Burkina Faso.

2.1 Ajuste del marco legislativo y reglamentario del comercio exterior

2.2 Evauacién de los efectos del nuevo sistema de comercio multilateral sobre
laeconomiay el comercio exterior de Burkina Faso

2.3 Contribucién ala mejorade las estrategias de desarrollo del comercio
exterior

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX
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1998 1999 2000
Tareas
I 11 v | Il 11 v Il "
Tercer objetivo
Contribucion alamejoradel conocimiento de los mercados de exportacion de
BurkinaFasoy refuerzo dela competitividad de sus empresas exportadoras
3.1 Determinacion de las posibilidades comerciales y de desarrollo de las
exportaciones en € contexto de la globalizacion de los mercados mundiales
a  Matrizdelos productosy mercados de interés para Burkina Faso XXXXX
b.  Estudio del potencia de los productos exportables de Burkina Faso XXXXX
c.  Estudio delos mercados exteriores para cinco grupos de mercancias XXXXX XXXXX
d.  Estudio del potencia de exportacidn de servicios de Burkina Faso XXXXX
3.2 Elaboracion de estrategias de desarrollo de las exportaciones
a  Edtrategias de desarrollo de las exportaciones de Burkina Faso XXXXX XXXXX
b.  Seisestrategias sectoriales de desarrollo de los sectores prioritarios XXXXX
paralaexportacion (bienesy servicios)
c.  Estrategiade desarrollo del comercio subregional de Burkina Faso XXXXX
d.  Simposio nacional sobre el desarrollo de las exportaciones de XXXXX
Burkina Faso
3.3 Creacién de servicios coordinados de informacion econémicay comercial
a.  Estudio deviabilidad de servicios coordinados de informacién XXXXX
econémicay comercial
b.  Curso practico naciona sobre lainformacion econémicay comercia XXXXX
c.  Creacion de servicios coordinados de informacién econémicay XXXXX XXXXX XXXXX XXXXX
comercia
3.4 Elaboraciony edicion del manual "Las claves de la exportacion” XXXXX XXXXX XXXXX
3.5 Facilitacion de lafinanciacion ala exportacion
a.  Adaptaciony realizacion del manual "Como entrar en contacto con XXXXX XXXXX
los bancos'
b.  Estudio sobre lafinanciacion de las exportaciones XXXXX XXXXX
c.  Curso préctico subregiona sobre lafinanciacion de las
exportaciones
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1998 1999 2000
Tareas
I 11 v | Il 11 v Il "
3.6 Consolidacion de la capacidad nacional de desarrollo de los productosy
|os mercados
a.  Formacién en el empleo sobre desarrollo de los productos y los XXXXX XXXXX
mercados
b.  Estudio deviabilidad de un centro internacional de disefio y creacién XXXXX
de artesania
3.7 Contribucién alaformacién de los directivos y elaboracion de un
programa de trabgjo en la esfera de la calidad de los productos exportables
a Panoramica de orientacion paralos directivos instructores en materia XXXXX
de calidad
b.  Puestaen servicio de los centros de informaci 6n sobre los obstaculos XXXXX XXXXX XXXXX
técnicos a comercio y las medidas sanitarias y fitosanitarias
¢c.  Creacion de unabase de datos sobre las normas de | os productos XXXXX XXXXX XXXXX
exportables de Burkina Faso
d.  Seminario nacional sobre la gestion de lacalidad de los productos XXXXX
exportables
3.8 Facilitacion de encuentros entre exportadores de Burkina Faso y sus
interlocutores exteriores
a.  Mision comercia a paises seleccionados delaUEMAO y XXXXX
laCEDEAO
b.  Mision comercia hacia mercados nuevos XXXXX
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